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一、报告简介

华经情报网发布的《2017-2022年中国化妆品ODM行业市场研究及发展前景预测报告》涵盖
行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以
大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争
战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据
，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观
等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/300109.html
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二、报告目录及图表目录

中国目前现有化妆品企业4000多家，约2万个化妆品品牌，大批不具备生产实力的小品
牌都会找OEM企业合作；另一方面，大量的美容美发机构及大型卖场、日化连锁经营公司
等也对ODM有较高需求。可以说，本土日化ODM市场具有广阔的发展空间。长期以来，中
国都被认为是世界工厂。由于不掌握产品研发的核心技术，只能以低廉的劳动赚取全球产业
链上最低端的制造费。而在日化行业，这一现象同样明显。在中国众多的日化ODM企业中
，具备相当规模、实力的企业却少之又少；而具有较大研发实力，掌握自主知识产权的专业
日化ODM企业则更少。目前，洋品牌化妆品的销量已占到中国化妆品总销量的67%左右，
销售额更占到90%左右;在全国十大护肤品品牌中，仅有大宝、小护士、丁家宜、可伶可俐
、东洋之花这五家是本土品牌，随着小护士被收购，本土品牌仅剩下以大宝为首的四家，市
场份额总共仅为40%左右。中高档化妆品市场几乎完全被洋品牌独霸，国有品牌的表现令人
担忧，国有品牌的四成市场几乎都是局限于一些中低档日化用品，品牌建设方面杯水车薪。
无论未来化妆品市场发展趋势如何，品牌的塑造是不可忽视的。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等
数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。
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