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一、报告简介
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据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微
观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

汽配 Auto Parts 即汽车配件，汽车零件，汽车配置。我国汽配市场经历了三代不同的发
展阶段。第一代为点状汽配市场，经营特点是多为个体经营，商铺零散，市场聚集效应不明
显。第二代为线状汽配市场，经营特点是沿街设店，零件种类较为齐全，但市场规模较小，
如上海的威海路汽配街、成都的纱帽街等。第三代为块状汽配市场，多位于交通便利、土地
成本较低的城区周围，经营特点是市场规模大，商户经营实力强，集群效应显著。
我国大陆部分省级行政区汽配产品需求排名

我国汽配市场区域化特征明显，市场布局分散，行业集中度低，基本上没有全国性连锁经
营的汽配市场。目前，国内部分重要汽配市场有中国（十堰）汽配城、浙江金恒德汽车用品
采购城、北京汽车汽配基地、湖北汉口纵横汽车大世界和黑龙江龙运国际汽配城等，市场布
局较为分散。
汽车配件渠道商采购产品分析

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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