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一、报告简介
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二、报告目录及图表目录

我国酒店行业经营整体仍较低迷，星级酒店数量逐年减少，收入增长乏力。截止16Q2全国
星级酒店数量为10741 家，同比减少4.8%，数量为近5
年来最低水平；实现营业收入500.23 亿元，同比减少2.7%，季度营业收入长期徘徊于500
亿元水平，缺乏增长动力。酒店业RevPar 维持低迷，2016年1-11
月全国样本星级酒店RevPar 为199-243 元，均低于14 和15
年对应月份的水平。行业供给需求不对称的情况有所企稳，2015
年我国星级酒店客房出租率首次同比增长，至16Q2 客房出租率为55.3%。
2012-2016 年星级酒店营业收入增长乏力

数据来源：公开资料
2012-2016年星级酒店客房出租率连续下滑

数据来源：公开资料
本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据
库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场
调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主
要来自于各类市场监测数据库。
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