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二、报告目录及图表目录

现代西方国家游乐业的发展主导着整个世界游乐业的发展走向。迪斯尼乐园是世界游乐园当
之无愧的龙头老大。此外，美国好莱坞影视城、奥兰多冒险岛乐园、韩国的乐天世界和爱宝
乐园、日本东京的迪斯尼乐园和海上迪斯尼乐园，这些都处于世界游乐园的领先水平。中国
的游乐业虽发展起步较晚。但也已经走上正轨，目前以深圳欢乐谷、北京石景山游乐园、苏
州乐园等为行业代表。
我国游乐园的发展历程虽然不长，但已经逐渐成为一个相对独立的行业。游乐园的核心吸引
物是它的参与性和体验性的游艺项目，游客正是从这些体验活动中获取休闲娱乐的满足感。
体验是一种参与经历，它能为参与者提供身心享受，留下难以忘怀的回忆，包括娱乐、教育
、逃避和审美四个领域；娱乐体验是通过主动的感觉经历而得到愉悦；审美体验就是到达现
场，在自然或人工营造的体验中得到真实的审美刺激，进而融于其中获得愉悦。当然，作为
旅游休闲的一种方式，游乐园也少不了游览参观这一内容，游艺设备不可能像工厂里的机器
一样简单的一字排开，而应该是错落有致地掩映在优美的自然环境和独特的文化氛围之中，
以此而形成的整体游乐环境可以带给游客美的享受、增添游玩时的愉悦感。由此可见，游乐
园在建设时应该将参与性的游艺项目和游览性的景观氛围相结合，以参与性的游艺项目为其
核心。
游乐是一种文化和幸福的产业，它的发展可以满足新形势下人们日益增长的精神文化需求，
为群众提供又好又多的精神文化产品，丰富群众文化生活，提高群众幸福指数。当前，随着
城乡居民收入的不断提高，我国已进入游乐、娱乐文化消费的快速增长期，人们的精神文化
需求更加旺盛，求知、求美、求乐的愿望更加强烈。目前我国城市居民收入中每增加100元
，30%用于物质消费，30%用于储蓄，其余40%用于精神文化方面的消费。
从空间分布上来看，我国的大型游乐园主要集中在以广州、深圳为主体的珠江三角洲，以上
海、苏州和无锡为代表的长江三角洲以及环渤海地区，此外，在长沙、武汉、成都等中西部
地区城市也分布有较大规模的游乐园。这种空间布局与我国的区域经济发展水平和国内旅游
市场结构是基本相符的。
游乐园以其吸引人的设施，合理的价格，极具感染力的欢乐氛围，鲜明的主题特色使其成为
国家支柱型产业，极大地推动了旅游业的发展，是有的甚至成为国家的象征。2012年旅游
业总收入约2.57万亿元，同比增长14%。其中国内旅游约29亿人次，增长10%，国内旅游收
入约2.22万亿元，增长15%。出境旅游超过8000万人次，增长15%。入境旅游1.33亿人次，
下降1.5%，其中入境过夜旅游5740万人次，与2011年基本持平；旅游外汇收入485亿美元
，与2011年基本持平。新增旅游直接就业约50万人。根据国家旅游局预测，到2015年，中
国将成为全球最大的国内旅游市场
。随着中国旅游市场的迅猛发展，必将推动我国游乐园的迅速发展。
艾凯集团发布的《2013-2017年中国游乐园行业市场深度分析与投资前景预测报告》共十五
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章，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家旅游局、国
家发改委、国务院发展研究中心、中国旅游协会、国内外多种相关报刊杂志的基础信息以及
专业研究单位等公布、提供的大量的内容详实、统计精确的资料和数据，立足于全国游乐园
行业发展概况，从国外游乐园的行业概况、发展方向，到我国游乐园行业的发展策略、游乐
园行业的竞争格局、游乐园行业未来发展趋势等多方面进行了深度剖析。本报告内容丰富、
数据详细，在撰写的过程中，运用了大量的图、表，分析深入、透彻，且有独到的见解，是
游乐园企业、运营管理公司及相关企业和单位、计划投资于游乐园行业的企业等准确了解目
前中国游乐园行业市场发展动态，把握游乐园行业发展趋势，制定市场策略的必备的精品。
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