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一、报告简介

华经情报网发布的《2018-2024年中国凉茶市场评估分析及投资发展盈利预测报告》涵盖行
业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大
量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战
略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/330457.html

报告价格：电子版: 9000元    纸介版：9000元    电子和纸介版: 9200元

订购电话: 400-700-0142 010-80392465

电子邮箱: kf@huaon.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

凉茶是传统中草药植物性饮料的通称。广东凉茶是中国传统凉茶文化的代表。凉茶是将药性
寒凉和能消解人体内热的中草药煎水做饮料喝，以消除夏季人体内的暑气，或治疗冬日干燥
引起的喉咙疼痛等疾患。
2006年5月20日，凉茶经国务院批准列入第一批国家级非物质文化遗产。凉茶"既不凉、也
不是茶"。它是广东、香港、澳门地区民间常用复方或单味土产草药煎熬而成的饮料，将药
性寒凉和能消解内热的中草药煎水作饮料喝，以消除夏季人体内的暑气，或冬日干燥引起的
喉咙疼痛等疾患。凉茶是人们根据当地的气候、水土特征，在长期预防疾病与保健的过程中
，以中医养生理论为指导，以中草药为原料，食用、总结出的一种具有清热解毒、生津止渴
、祛火除湿等功效的饮料。它有特定的术语指导人们日常饮用，既无剂量限制，也无需医生
指导名录。
本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据
库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场
调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主
要来自于各类市场监测数据库。
报告目录：
第一章 凉茶市场运作内外部发展环境研究 8
第一节 宏观经济环境 8
一、2017年中国经济增长状况 8
二、2017年中国消费经济增长状况 8
三、2017年中国居民收支增长状况 8
四、2017年中国物价指数增长状况 9
第二节 宏观政策环境 11
一、中国政府扩大内需政策 11
二、食品安全政策 11
三、税收政策 13
四、增值税改革 13
五、消费税政策调整 13
六、凉茶业的地方政策 16

第二章 凉茶产业链及价值链研究 18
第一节 凉茶产业链及价值链分布研究 18
第二节 凉茶产业集群效应研究 18
第三节 品牌集成商 18
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第三章 中国凉茶市场运营现状及发展趋势 19
第一节 凉茶市场运行现状 19
一、凉茶市场发展特征 19
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