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一、报告简介

华经情报网发布的《2017-2022年中国眼镜行业市场竞争格局及投资方向研究报告》涵盖行
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略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

中国近视人口已超过4亿，近视发生率为33%，为世界平均水准22%的1.5倍。而中国的近视
发生率在小学、初中、高中分别是25%、70%和85%，并预计全国近视人数会每年平均上升
8%，可预见眼镜市场有一定的潜力。
中国眼镜行业经过近年的发展，行业总体生产能力以及技术水平均有所提升，但相对于需求
，国内智能眼镜行业普遍规模较小，市场份额偏低，行业处于发展初期状态。
2011-2015年我国眼镜行业行业市场规模走势

2011-2015年我国眼镜行业资产规模走势

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据
库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场
调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主
要来自于各类市场监测数据库。
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