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二、报告目录及图表目录

在中国经济结构调整，经济增速放缓的大背景下，中国经济的驱动将更加依赖于消费市场。
中国中产阶级群体数量的壮大，将逐步成为中国消费的主力，因此以提供高品质、高科技含
量产品的中国直销行业将迎来市场的爆发期，中国直销市场将继续保持较快增长的运行态势
。

近4年来，中国直销业绩一直保持着10%以上的速度增长，年均复合增长率达22.5%。保
守估计，2016年中国直销的业绩将到达400亿美元以上。
2012-2015年中国直销市场业绩统计图

2006-2016年我国获得直销经营许可证企业数量统计图

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据
库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场
调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主
要来自于各类市场监测数据库。
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