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二、报告目录及图表目录

【报告前言】
家用医疗器械售价只有千元左右，可以用10至20年，可大大降低医药费用。家用医疗器

械多为医院用仪器的小型化和创新，使多种治疗手段和方法集于一体，一机多用、一机多效
、无创治疗，安全有效，无毒副作用，加以智能化控制使得操作更加简单、易用、轻便、美
观，就像把医院搬回自己家，因而备受家庭欢迎。随着城市人口的增长和生活节奏的加快，
处于亚健康状态的人群在不断增加。与此同时，人口老龄化进程加快，老年人常见病、慢性
病的日常护理和治疗以社区和家庭为主。这一切都给家用医疗器械领域带来了巨大的商机，
以保健、调理为主要功能的家用医疗器械和以辅助治疗慢性病痛为主要功能的家庭医疗用品
市场发展前景广阔。

根据统计局的相关数据显示，2010年中国家用医疗器械市场规模约为146.6亿元，2011年
1-7月约90亿元，预计全年将超过154亿元。具产业的快速发展，有赖于产业政策的助推器
作用，而我国家用医疗器械产业政策中还存在着制约因素，需要进一步进行改革：①国家制
定一些税收、信贷等优惠政策。欧洲和日本的医疗器械行业是作为福利行业进行扶持的，我
国可以借鉴参考；②要在政府采购政策上给予相应的扶持。在同等条件下应优先采购国内医
疗器械产品；③建立和健全医疗器械方面的标准认证体系，加强认证力度，争取早日与国际
标准接轨；④加大宏观调控力度，把面广量大的医疗器械作为发展重点，通过调整医疗器械
产业、产品和企业组织结构，鼓励企业联合兼并，实现规模经济，以提高生产集中度和市场
占有率；⑤医疗器械行业是一个多学科交叉、知识密集、资金密集的高技术产业，目前状况
下，单个企业无论是资金上还是技术上都难以完成大规模的研发，政府需要在科研基金上倾
斜。
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