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一、报告简介
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二、报告目录及图表目录

位置服务（LBS，Location Based Services）又称定位服务，LBS是由移动通信网络和卫星
定位系统结合在一起提供的一种增值业务，通过一组定位技术获得移动终端的位置信息（如
经纬度坐标数据），提供给移动用户本人或他人以及通信系统，实现各种与位置相关的业务
。实质上是一种概念较为宽泛的与空间位置有关的新型服务业务。
本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据
库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场
调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主
要来自于各类市场监测数据库。
 
报告目录：
 
第一章 卫星导航与位置服务行业发展综述 1
1.1 卫星导航与位置服务行业定义及分类 1
1.1.1 行业定义     1
1.1.2 行业主要产品分类     1
1.1.3 行业特性及在国民经济中的地位     2
1.2 卫星导航与位置服务行业统计标准    3
1.2.1 统计部门和统计口径 3
1.2.2 行业主要统计方法介绍     3
1.2.3 行业涵盖数据种类介绍     4
1.3 卫星导航与位置服务产业链结构 6
1.2.1 卫星导航与位置服务产业链结构     6
1.2.2 卫星导航与位置服务产业链各环节概况 7
1.4 卫星导航系统市场应用类型分析 8
1.4.1 卫星导航系统的应用路径 8
1.4.2 卫星导航定位的应用类型 10
 
第二章 卫星导航与位置服务行业市场环境及影响分析（PEST）  12
2.1 卫星导航与位置服务行业政治法律环境（P）  12
2.1.1 行业管理体制分析     12
2.1.2 行业主要法律法规     12
2.1.3 卫星导航与位置服务行业标准 14
2.1.4 行业相关发展规划     14



华经情报网 www.huaon.com

（1）卫星导航与位置服务行业国家发展规划  14
（2）卫星导航与位置服务行业地方发展规划  15
2.1.5 政策环境对行业的影响     15
2.2 行业经济环境分析（E）      15
2.2.1 宏观经济形势分析     15
（1）国际宏观经济形势分析     15
（2）国内宏观经济形势分析     21
（3）产业宏观经济环境分析     24
2.2.2 宏观经济环境对行业的影响分析     25
（1）经济复苏对行业的影响     25
（2）货币政策对行业的影响     25
（3）区域规划对行业的影响     26
2.3 行业社会环境分析（S）      27
2.3.1 卫星导航与位置服务产业社会环境 27
（1）人口环境分析     27
（2）教育环境分析     28
（3）文化环境分析     29
（4）中国城镇化率     30
2.3.2 社会环境对行业的影响     31
2.3.3 卫星导航与位置服务产业发展对社会发展的影响 31
2.4 行业技术环境分析（T）      32
2.4.1 卫星导航与位置服务技术分析 32
（1）技术水平总体发展情况     32
（2）我国卫星导航与位置服务行业新技术研究     32
2.4.2 卫星导航与位置服务技术发展水平 33
（1）我国卫星导航与位置服务行业技术水平所处阶段  33
（2）与国外卫星导航与位置服务行业的技术差距  34
2.4.3 2015-2017年卫星导航与位置服务技术发展分析    35
2.4.4 行业主要技术发展趋势     36
2.4.5 技术环境对行业的影响     36
 
第三章 全球卫星导航与位置服务产业发展分析       38
3.1 全球卫星导航与位置服务产业市场分析    38
3.1.1 全球卫星导航与位置服务产业市场分析 38
（1）导航与位置服务产业市场规模及预测     38



华经情报网 www.huaon.com

（2）全球导航设备出货量及其预测  39
3.1.2 全球卫星导航与位置服务产业的市场格局     40
（1）全球卫星导航与位置服务产业区域格局  40
（2）卫星导航与位置服务企业竞争格局  41
3.2 主要国家卫星导航与位置服务产业发展分析    44
3.2.1 美国卫星导航与位置服务产业发展分析 44
（1）美国产业发展政策     44
（2）美国产业国际地位     46
3.2.2 美国领先企业分析     47
（1）Trimble公司       47
（2）Garmin公司 48
（3）Broadcom公司    51
3.2.3 欧洲卫星导航与位置服务产业发展分析 51
（1）欧洲导航产业国际地位     51
（2）欧洲导航设备市场规模     53
3.2.4 欧洲：产业领先企业分析 53
（1）TOMTOM公司   53
（2）Tele Atlas公司     55
3.2.5 俄罗斯卫星导航与位置服务产业发展分析     57
（1）俄罗斯导航产业国际地位  57
（2）俄罗斯导航产业现状分析  58
（3）俄罗斯导航设备市场规模  58
 
第四章 中国卫星导航与位置服务产业发展状况分析       59
4.1 中国卫星导航与位置服务产业发展现状分析    59
4.1.1 导航与位置服务产业企业数量规模 59
4.1.2 导航与位置服务产业发展规模分析 59
4.1.3 我国北斗导航产业发展分析     60
（1）北斗导航产业发展现状分析     60
（2）北斗导航产业市场规模分析     60
（3）北斗导航产业的区域布局分析  61
（4）北斗导航产品的市场结构分析  62
（5）北斗导航产品的优劣势分析     63
（6）主要企业北斗导航业务分析     64
4.2 中国GPS市场调研分析       65



华经情报网 www.huaon.com

4.2.1 GPS市场形势综述     65
4.2.2 GPS导航设备品牌结构分析     66
（1）GPS导航设备品牌结构分析     66
（2）GPS导航设备细分市场品牌结构分析     67
（3）PND便携机市场 68
（4）行车记录仪市场  69
（5）雷达预警仪市场  70
4.2.3 GPS导航设备产品结构分析     70
（1）产品价格结构分析     70
（2）产品类型结构分析     71
（3）产品屏幕尺寸结构     71
（4）产品高清屏幕结构     71
4.2.4 GPS主流厂商分析     71
（1）品牌结构对比分析     71
（2）产品结构对比分析     72
 
第五章 我国卫星导航与位置服务行业整体运行指标分析      73
5.1 2015-2017年中国卫星导航与位置服务总体分析       73
5.1.1 企业数量结构分析     73
5.1.2 人员规模状况分析     73
5.1.3 行业资产规模分析     73
5.1.4 行业市场规模分析     73
5.2 2015-2017年中国卫星导航与位置服务财务分析       74
5.2.1 行业盈利能力分析     74
5.2.2 行业偿债能力分析     75
5.2.3 行业营运能力分析     76
5.2.4 行业发展能力分析     77
 
第六章 中国卫星导航与位置服务产业市场分析       78
6.1 中国卫星导航与位置服务产业的市场结构 78
6.2 中国移动位置服务（LBS）市场分析  78
6.2.1 中国移动位置服务市场发展概况     78
6.2.2 中国移动位置服务用户分析     79
（1）移动位置服务用户规模分析     79
（2）移动位置服务用户习性调研     82



华经情报网 www.huaon.com

6.2.3 移动定位技术的比较分析 85
6.2.4 中国GPS手机出货量分析       88
6.2.5 中国手机导航产品市场规模     88
6.3 中国公路领域卫星导航市场分析 89
6.3.1 中国公路卫星导航建设成果     89
6.3.2 中国公路卫星导航市场规模     91
6.4 中国航空领域卫星导航市场分析 91
6.4.1 卫星导航在航空领域的应用     91
6.4.2 中国航空卫星导航市场分析     93
6.5 中国国防安全领域卫星导航市场分析 96
6.5.1 导航技术在国防安全领域的应用     96
6.5.2 国防领域卫星导航建设成果分析     97
6.5.3 国防安全领域卫星导航市场分析     98
6.6 中国海洋渔业领域卫星导航市场分析 100
6.6.1 海事渔业领域卫星导航建设成果分析     100
6.6.2 海事渔业领域卫星导航产品需求分析     102
 
第七章 中国卫星导航与位置服务产业产品市场分析       104
7.1 导航与位置服务基础类产品市场分析 104
7.1.1 导航芯片产品市场分析     104
（1）国内导航芯片行业生命周期分析     104
（2）国内导航芯片研发制造企业分析     105
（3）国内导航芯片市场需求分析     105
7.1.2 GIS软件市场分析      106
（1）GIS软件相关概述      106
（2）GIS软件市场供求分析      110
（3）国内GIS软件市场竞争格局     113
7.1.3 中国导航电子地图市场分析     115
（1）导航电子地图的产业链地位     115
（2）导航电子地图市场规模分析     115
（3）导航电子地图企业分析     116
（4）导航电子地图市场格局分析     117
7.2 导航与位置服务产业终端产品市场分析    118
7.2.1 中国导航终端产品市场概况     118
7.2.2 中国车载导航产品市场分析     121



华经情报网 www.huaon.com

（1）前装车载导航系统出货量  121
（2）后装车载导航系统出货量  122
7.2.3 中国车载监控产品市场分析     122
（1）车载监控终端市场概况     122
（2）公交影音监控系统市场     125
（3）车载影音监控系统市场     125
7.2.4 中国GIS数据采集产品市场分析     125
（1）GIS数据采集产品市场规模      125
（2）GIS数据采集产品市场格局      126
7.2.5 中国高精度GNSS测量产品市场分析     128
（1）高精度GNSS测量企业数量规模     128
（2）高精度GNSS测量产品市场规模     128
（3）高精度GNSS测量产品市场格局     129
7.3 导航与位置服务产业细分产品市场的比较分析 129
7.3.1 高精度GNSS市场特点分析     129
7.3.2 消费类GNSS的市场特点分析 131
7.3.3 高精度与消费类GNSS市场的比较 132
（1）进入门槛的比较分析  132
（2）竞争程度的比较分析  132
（3）盈利水平的比较分析  133
 
第八章 卫星导航与位置服务行业产业结构分析       134
8.1 卫星导航与位置服务产业结构分析    134
8.1.1 市场细分充分程度分析     134
8.1.2 各细分市场领先企业排名 134
8.1.3 各细分市场占总市场的结构比例     136
8.1.4 领先企业的结构分析（所有制结构）     137
8.2 产业价值链条的结构及整体竞争优势分析 137
8.2.1 产业价值链条的构成 137
8.2.2 产业链条的竞争优势与劣势分析     138
8.3 产业结构发展预测 138
8.3.1 产业结构调整指导政策分析     138
8.3.2 产业结构调整中消费者需求的引导因素 139
8.3.3 中国卫星导航与位置服务行业参与国际竞争分析 139
8.3.4 产业结构调整方向分析     140



华经情报网 www.huaon.com

 
第九章 全球卫星导航与位置服务产业细分市场分析       141
9.1 全球卫星导航产品的细分市场结构    141
9.1.1 基础类产品的细分市场结构     141
9.1.2 导航装置的细分市场结构 142
9.2 全球位置服务市场规模与预测    143
9.2.1 移动位置服务（LBS）的界定  143
（1）移动位置服务的界定  143
（2）位置服务在互联网上的应用     143
9.2.2 GNSS功能手机出货量与预测   144
9.2.3 GNSS功能手机市场规模与预测      145
9.3 全球公路卫星导航市场与预测    146
9.3.1 GNSS产品出货量与预测   146
（1）出货量的区域结构     146
（2）出货量的产品结构     147
9.3.2 GNSS产品的市场规模与预测   148
9.4 全球农业领域卫星导航市场与预测    149
 
第十章 我国卫星导航与位置服务行业营销趋势及策略分析   151
10.1 卫星导航与位置服务行业销售渠道分析   151
10.1.1 营销分析与营销模式推荐       151
（1）渠道构成     151
（2）销售贡献比率     151
（3）覆盖率  152
（4）销售渠道效果     154
（5）渠道建设方向     154
10.1.2 卫星导航与位置服务营销环境分析与评价   155
（1）国际环境下的卫星导航与位置服务  155
（2）企事业需求下的卫星导航与位置服务     156
（3）我国卫星导航与位置服务市场整体环境  156
10.1.3 销售渠道存在的主要问题       156
10.1.4 营销渠道发展趋势与策略       157
10.2 卫星导航与位置服务行业营销策略分析   159
10.2.1 中国卫星导航与位置服务营销概况       159
10.2.2 卫星导航与位置服务营销策略探讨       160



华经情报网 www.huaon.com

（1）中国卫星导航与位置服务产品营销策略浅析  160
（2）卫星导航与位置服务新产品的市场推广策略  161
10.3 卫星导航与位置服务营销的发展趋势      164
10.3.1 未来卫星导航与位置服务市场营销的出路   164
10.3.2 中国卫星导航与位置服务营销的趋势预测   165
 
第十一章 卫星导航与位置服务产业集群发展及区域市场分析      167
11.1 中国卫星导航与位置服务产业集群发展特色   167
11.1.1 长江三角洲卫星导航与位置服务产业发展特色分析   167
11.1.2 珠江三角洲卫星导航与位置服务产业发展特色分析   168
11.1.3 环渤海地区卫星导航与位置服务产业发展特色分析   170
11.1.4 闽南地区卫星导航与位置服务产业发展特色分析       171
11.2 卫星导航与位置服务重点区域市场分析预测   174
11.2.1 行业总体区域结构特征及变化       174
（1）区域结构总体特征     174
（2）行业区域集中度分析  175
11.2.2 卫星导航与位置服务重点区域市场分析       175
 
第十二章 中国卫星导航企业竞争标杆分析 178
12.1 导航产品厂商竞争标杆分析      178
12.1.1 导航产品厂商的业务类型       178
12.1.2 导航产品厂商技术实力比较分析   180
（1）导航产品厂商专利技术分析     180
（2）厂商专利申请活跃度分析  180
12.1.3 导航产品厂商经营业绩比较分析   181
12.1.4 导航产品厂商盈利能力比较分析   181
12.1.5 导航产品厂商发展能力比较分析   182
12.1.6 主要导航产品厂商竞争优劣势分析       182
（1）导航电子地图厂商竞争优劣势分析  182
（2）GIS软件厂商竞争优势分析      184
（3）芯片厂商竞争优劣势分析  185
（4）终端产品厂商竞争优劣势分析  186
12.2 导航与位置服务产业专业运营商竞争优劣势   187
12.2.1 导航与位置服务产业运营商总体情况   187
12.2.2 主要专营运营商竞争优劣势分析   189



华经情报网 www.huaon.com

 
第十三章 2018-2024年卫星导航与位置服务行业领先企业经营形势分析
13.1 安徽四创电子股份有限公司
13.1.1 企业发展概述分析
13.1.2 企业业务盈利模式
13.1.3 企业经营情况分析
13.1.4 企业资源优势分析
13.1.5 企业营销增长分析
13.1.6 企业行业竞争力分析
13.1.7 企业品牌影响力分析
13.1.8企业发展战略分析
13.1.9 企业最新动态分析
13.2 北斗天汇（北京）科技有限公司
13.2.1 企业发展概述分析
13.2.2 企业盈利能力分析
13.2.3 企业运营能力分析
13.2.4 企业偿债能力分析
13.2.5 企业发展能力分析
13.2.6 企业资源优势分析
13.2.7 企业新业务动向分析
13.2.8 企业发展战略分析
13.3 北京北斗星通导航技术股份有限公司
13.3.1 企业发展概述分析
13.3.2 企业业务盈利模式
13.3.3 企业营销模式分析
13.3.4 企业经济指标分析
13.3.5 企业品牌影响力分析
13.3.6 企业行业竞争力分析
13.3.7 企业主要业务方向分析
13.3.8 企业最新动态分析
13.4 中寰卫星导航通信有限公司
13.4.1 企业发展概述分析
13.4.2 企业经济指标分析
13.4.3 企业发展目标分析
13.4.4 企业营销渠道分析



华经情报网 www.huaon.com

13.4.5 企业扩张规划分析
13.4.6 企业行业影响力分析
13.4.7 企业最新服务分析
13.5 中国东方红卫星股份有限公司
13.5.1 企业发展概述分析
13.5.2 企业经济指标分析
13.5.3 企业资源优势分析
13.5.4 企业服务涉及领域分析
13.5.5 企业营销渠道分析
13.5.6 企业品牌影响力分析
13.5.7 企业投资效益分析
13.5.8 企业发展方向分析
13.6 北京超图软件股份有限公司
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13.12.7 企业品牌影响力分析
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13.14.8 企业发展战略分析
13.15 北京华力创通科技股份有限公司
13.15.1 企业发展概述分析
13.15.2 企业经济指标分析
13.15.3 企业资源优势分析
13.15.4 企业服务涉及领域分析
13.15.5 企业营销渠道分析
13.15.6 企业品牌影响力分析
13.15.7 企业投资效益分析
13.15.8 企业发展方向分析
13.16 北京时代民芯科技有限公司
13.16.1 企业发展概述分析
13.16.2 企业业务盈利模式
13.16.3 企业营销模式分析
13.16.4 企业经济指标分析
13.16.5 企业品牌影响力分析
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13.16.6 企业行业竞争力分析
13.16.7 企业主要业务方向分析
13.16.8 企业最新动态分析
13.17 深圳市伊爱高新技术开发有限公司
13.17.1 企业发展概述分析
13.17.2 企业经济指标分析
13.17.3 企业发展目标分析
13.17.4 企业营销渠道分析
13.17.5 企业扩张规划分析
13.17.6 企业行业影响力分析
13.17.7 企业最新服务分析
13.18 深圳市众鸿科技股份有限公司
13.18.1 企业发展概述分析
13.18.2 企业投资效益分析
13.18.3 企业市场影响力分析
13.18.4 企业服务市场定位分析
13.18.5 企业品牌效益分析
13.18.6 企业资源优势分析
13.18.7 企业主要业务分析
13.19 深圳市赛格导航科技股份有限公司
13.19.1 企业发展概述分析
13.19.2 企业业务盈利模式
13.19.3 企业营销模式分析
13.19.4 企业经济指标分析
13.19.5 企业品牌影响力分析
13.19.6 企业行业竞争力分析
13.19.7 企业主要业务方向分析
13.19.8 企业最新动态分析
13.20 北京数字政通科技股份有限公司
13.20.1 企业发展概述分析
13.20.2 企业经济指标分析
13.20.3 企业资源优势分析
13.20.4 企业服务涉及领域分析
13.20.5 企业营销渠道分析
13.20.6 企业品牌影响力分析
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13.20.7 企业投资效益分析
13.20.8 企业发展方向分析
13.21 北京四维图新科技股份有限公司
13.21.1 企业发展概述分析
13.21.2 企业业务盈利模式
13.21.3 企业经营情况分析
13.21.4 企业资源优势分析
13.21.5 企业营销增长分析
13.21.6 企业行业竞争力分析
13.21.7 企业品牌影响力分析
13.21.8 企业发展战略分析
13.21.9 企业最新动态分析
13.22 上海司南卫星导航技术有限公司
13.22.1 企业发展概述分析
13.22.2 企业经济指标分析
13.22.3 企业发展目标分析
13.22.4 企业营销渠道分析
13.22.5 企业扩张规划分析
13.22.6 企业行业影响力分析
13.22.7 企业最新服务分析
13.23 上海华测导航技术有限公司
13.23.1 企业发展概述分析
13.23.2 企业盈利能力分析
13.23.3 企业运营能力分析
13.23.4 企业偿债能力分析
13.23.5 企业发展能力分析
13.23.6 企业资源优势分析
13.23.7 企业新业务动向分析
13.23.8 企业发展战略分析
13.24 上海埃威航空电子有限公司
13.24.1 企业发展概述分析
13.24.2 企业投资效益分析
13.24.3 企业市场影响力分析
13.24.4 企业服务市场定位分析
13.24.5 企业品牌效益分析
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13.24.6 企业资源优势分析
13.24.7 企业主要业务分析
13.25 厦门雅迅网络股份有限公司
13.25.1 企业发展概述分析
13.25.2 企业经济指标分析
13.25.3 企业发展目标分析
13.25.4 企业营销渠道分析
13.25.5 企业扩张规划分析
13.25.6 企业行业影响力分析
13.25.7 企业最新服务分析
13.26 立得空间信息技术股份有限公司
13.26.1 企业发展概述分析
13.26.2 企业业务盈利模式
13.26.3 企业营销模式分析
13.26.4 企业经济指标分析
13.26.5 企业品牌影响力分析
13.26.6 企业行业竞争力分析
13.26.7 企业主要业务方向分析
13.26.8 企业最新动态分析
13.27 广州中海达卫星导航技术股份有限公司
13.27.1 企业发展概述分析
13.27.2 企业经济指标分析
13.27.3 企业资源优势分析
13.27.4 企业服务涉及领域分析
13.27.5 企业营销渠道分析
13.27.6 企业品牌影响力分析
13.27.7 企业投资效益分析
13.27.8 企业发展方向分析
13.27.9 企业最新服务动态
13.28 高德软件有限公司
13.28.1 企业发展概述分析
13.28.2 企业业务盈利模式
13.28.3 企业经营情况分析
13.28.4 企业资源优势分析
13.28.5 企业营销增长分析
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13.28.6 企业行业竞争力分析
13.28.7 企业品牌影响力分析
13.28.8 企业发展战略分析
13.28.9 企业最新动态分析
13.29 泰斗微电子科技有限公司
13.29.1 企业发展概述分析
13.29.2 企业投资效益分析
13.29.3 企业市场影响力分析
13.29.4 企业服务市场定位分析
13.29.5 企业品牌效益分析
13.29.6 企业资源优势分析
13.29.7 企业主要业务分析
13.30 重庆西南集成电路设计有限责任公司
13.30.1 企业发展概述分析
13.30.2 企业业务盈利模式
13.30.3 企业营销模式分析
13.30.4 企业经济指标分析
13.30.5 企业品牌影响力分析
13.30.6 企业行业竞争力分析
13.30.7 企业主要业务方向分析
13.30.8 企业最新动态分析
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