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二、报告目录及图表目录

二手车是指在公安交通管理机关登记注册，在达到国家规定的报废标准之前或在经济实用寿
命期内服役，并仍可继续使用的机动车辆。
二手车，英文译为“Second Hand Vehicle”或"Used
Car"，意为“第二手的汽车”或“使用过的汽车”，在中国也称为“旧机动车”。“中古车”是日本的
叫法，不过我国台湾也称“中古车”。北美是二手车最发达的市场，因为平民百姓购买旧车时
不一定就能买到“第二”手的，而且大多是小轿车和家用吉普车，所以在北美二手车有一种很
通俗的叫法，“用过的汽车”。
二手车市场的经营模式和交易模式在很大程度上代表了二手车市场的发展程度。国外的二手
车企业在其相关行业组织的引导下，已经形成了品牌专卖、大型超市、连锁经营、旧车专营
、旧车拍卖等并存的多元化经营模式，其交易模式有直接销售、代销、租赁（实物和融资）
、拍卖、置换等多样化形式，为消费者营造了良好的二手车购置环境。
中国二手车市场从20世纪80年代发展至今，已经有30多年的历史。1998年以前，二手车市
场交易以车贩子倒车为主要方式，基本上没有正规的二手车经销商；1998年，国家贸易部
发布《旧机动车交易管理办法》，2005年10月再次发布更加规范的《二手车流通管理办法
》，中国二手车市场开始向规范化发展的道路迈进。
近年来，品牌专卖、大型超市、连锁经营等经营模式，二手车经纪公司、二手车拍卖、二手
车置换、二手车租赁业务等交易模式先后在市场上出现，但这些外部条件的变化，并没有改
变我国二手车市场长期以来形成的以有型交易市场为主体的流通特征。
但是，从资本市场的反应来看，二手车拍卖、置换，特别是建立在电子商务基础上的拍卖、
置换模式受到了资本市场的热捧。多元化的发展模式，是我国二手车市场未来发展的必然趋
势。
2015年我国二手车行业交易量达到了941.47万辆，交易金额约5535.4亿元，近几年我国二
手车行业交易量及交易金额情况如下图所示：
2011-2015年中国二手车行业交易量及交易金额

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据
库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场
调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主
要来自于各类市场监测数据库。
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