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一、报告简介

华经情报网发布的《2016-2022年中国高山反季节蔬菜市场分析及投资策略研究报告》涵盖
行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以
大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争
战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据
，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观
等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/180804.html

报告价格：电子版: 9000元    纸介版：9000元    电子和纸介版: 9200元

订购电话: 400-700-0142 010-80392465

电子邮箱: kf@huaon.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

我国长江流域以南各地夏季炎热，月平均温度常在28℃以上，最高达35℃以上，许多喜
温而不耐热的蔬菜和喜冷凉的秋冬菜在七、八月间均不能正常生长，致使7-9月蔬菜市场供
应不足，出现菜价高，花色品种少的淡季。而高山气候比平原凉爽，常与平原、丘陵地区形
成一个明显的季节差，利用这个气候差异，再选择运销对路、耐热、耐早、抗病、耐贮运的
强势品种，合理安排茬口，使采收期安排在7-9月间，则可获得最大的社会及经济效益，是
改善平原地区夏季蔬菜淡季的供应、使山区农民无须背井离乡打工就可致富的一条重要渠道
。

高山反季节蔬菜生产已成为高山区农民的主产业，为推进该产业发展，建议采取以下措施：
1、丰富品种创特色。首先在观念上要改变，引导菜农用科学的方法和创新观念，试种其

它名优特新品种，达到产品的多样化，满足市场需求；通过轮作降低病虫害；通过使用有机
肥改良土壤，提高品质，增加收入。

2、提高质量打品牌。一要瞄准市场缺口，加快发展淡季蔬菜。利用大、中、小棚等设施
，采用先进的标准化生产技术生产淡季蔬菜，提高淡季市场占有率，使蔬菜达到长期稳定供
应。高山蔬菜产业发展过程，由于很多品种没有自己的生产标准很大程度限制了产品品质、
产量、效益。二要培育环保型蔬菜，大力推广无公害防治技术。重点推广“绿色蔬菜”生产技
术，坚持“预防为主、综合防治”的植保方针，提倡综合防治和生物防治，对蔬菜病虫害做到
对症下药、科学用药、轮换用药，加强农药使用源头管理，减少农药污染，杜绝超标菜上市
。三要树立品牌意识，加强外观包装工作。今后的发展中应在产品的包装上给予研究与完善
，重点发展旅游方便菜、美容保健菜、营养多味菜、无公害蔬菜等，进一步提高蔬菜品质，
提升产品的附加值，提高销量。

3、培育龙头多渠道。首先要积极探索完善“公司+基地+农民”、“公司+农民”等有效机制，
促进企业和农户共同发展。其次要重视发展“订单农业”，通过“蔬菜基地连订单、蔬菜市场引
订单、发挥农村能人拿订单、创办服务实体跑订单”等方式，千方百计提高产品销售量，降
低农业的生产风险，使“公司+基地+农民”形式成为农民联结龙头、联结市场的桥梁和纽带。

4、搞活流通占市场。一是建立一个既能贯彻政府意图，又反映企业意见的全区蔬菜产业
协会，协会由从事蔬菜相关的生产、加工、流通、监督管理的法人和自然人资源组成，以服
务为宗旨，协调会员的生产、经营活动，引导各会员之间，会员和省内外同行之间的蔬菜生
产、加工、贸易、科研、信息的合作与交流，维护会员的正当权利。培育壮大营销员，通过
合股、合作等方式组建销售企业，提高流通队伍的组织化程度，以适应大流通的要求，促进
我区蔬菜产业发展和繁荣。二是设立蔬菜信息中心，通过与联动中心的联系，实现与全国各
大蔬菜批发市场联网，做好蔬菜信息的收集整理、分析预测、信息发布工作，及时反馈国内
主要产地的生产状况和主要蔬菜批发市场的品种、数量、价格。
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5、强化服务促增收。为了将反季节蔬菜产业做强做大，政府需要加大投资加强服务。一
是要组织和推进蔬菜产业化。加大组织领导力度。建立和完善蔬菜领导小组，加强对蔬菜种
植业的组织、领导和宏观调控；研究制定相关政策和配套措施，努力搞好政策扶持，以优惠
的政策和有力措施促进这一特色产业的发展壮大。二是要进一步通过建立高水节水示范项目
，完善田间的灌排水功能，建设标准化农田改造项目，争取土地整理项目等，以完善蔬菜基
地基础设施，为蔬菜基地发展奠定坚实的基础。三是强化各项服务工作。要协调好反季节蔬
菜公司与当地农民的关系，解决基地用地、用电、用水等问题；经常过问基地的生产、销售
和治安情况，为公司的发展创造良好的环境。业务部门要加强引种、示范、试验工作，通过
示范、试验让群众亲身感受，激发他们对新品种、新技术的认识，从而接受新技术、新品种
，并通过示范起到辐射作用，推动高山蔬菜产业的发展。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。
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