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二、报告目录及图表目录

高端白酒作为高端社交场合的润滑剂，有其特有的刚性需求。尽管政务消费需求的萎缩对高
端白酒的打击很大，但高端商务和个人需求依旧存在，同时对品质和品牌提出更高的要求，
推进高端白酒回归消费本质。经过三年的深度调整，白酒行业逐步复苏，高端白酒市场也开
始回暖，同时重新完成洗牌，出现明显分化。
高端酒的收入和销量自2014年开始逐步回升，但占比仍偏低。因2012年三公消费受限等因
素，高端酒单品数量大幅下降，仅剩茅老五为主力品牌；与之相对应，2013
年高端酒总营收下降21.25%，茅老五高端酒销量下降5.07%。自2014
年开始，高端酒市场逐步回暖，截至2016 年，茅老五高端酒收入约增加至571
亿元，且销量提升至4.14
万吨左右，其中收入占白酒行业总营收的9.32%，仍明显低于2012 年的高点（12.85%）。
高端市场主力品牌的总营收自2014 年开始逐步增加2012-2016年高端酒总营收走势
2012年和 2015年高端白酒市场份额构成
本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据
库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场
调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主
要来自于各类市场监测数据库。
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长期而言，在消费升级背景下，高端酒的量提升空间依然巨大，价在居民消费能力提升及通
胀的催化下将持续攀升。当前高端白酒总消费量4.1万吨，收入571亿元，销量占比不足1%
，消费额占比亦不足10%。根据波士顿咨询数据显示，预计中产及以上阶层的高净值消费者
占比将从2015年的37%提升至2020年的53%。这种日益强烈的消费升级为高端酒销量的增
加提供较大可能性。此外，在整体CPI 大概率逐季抬升且酒类CPI
上升趋势明显、人均可支配财富渐充裕的背景下，高端酒具备有利的提价契机。
截至2020 年，中产及以上阶层的消费者明显增加 2010-20120E各阶层人群占比
四、高端白酒市场进入壁垒与赢利模式分析 51
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三公消费受限， 高端白酒需求迅速萎缩，呈现量价齐跌。反腐严重遏制了三公消费，高端
白酒政务消费大幅度缩水，一线白酒价格也随之腰斩。行业经过三年的深度调整，白酒的需
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求结构发生巨大改变，2012 年前高端白酒需求构成中政务消费占比
40%，商务消费占比42%，个人消费占比 18%，2014 年以后政务消费占比降至
5%，商务消费占比51%，个人消费占比增至45%。商务消费和个人消费（尤其是后者）有
效承接了政务消费减少后留出的市场份额，白酒的消费也开始向理性回归，向白酒消费本质
回归。高端白酒结束高速增长期，逐步回归正常消费领域。 高端白酒价格纷纷腰斩
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