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二、报告目录及图表目录

    净水器就是目前市场上一些能够起到净化各种水质并达到一定国家标准产品的统称。
净水器也叫净水机、过滤器，其技术核心为滤芯装置中的过滤膜，在水源推出超级纳滤技

术以前，净水机主要技术来源于超滤膜和RO反渗透膜两种，是按对水的使用要求对水质进
行深度净化处理的小型水处理设备。平时所讲的净水器，一般是指用作家庭使用的小型过滤
器。
净水器根据不同的净化原理和工艺，可以分很多种类。其中RO反渗透技术过滤精度最高（
过滤精度在0.0001微米），由于反渗透膜的孔径只有头发丝直径的十万分之一，只允许水分
子和溶解氧通过，对水中所有含的杂质如农药、细菌、病毒、重金属等有害物质几乎全部被
截留排除。除了反渗透技术还有很多其他过滤技术：纳滤（过滤精度在0.001-0.0001微米之
间）、超滤膜（过滤精度在0.1-0.01微米之间）、精滤（过滤精度在0.1微米以下，如陶瓷过
滤、PP棉过滤等）。

净水器中PP棉可有效滤除水中的铁锈、砂石、胶体以及直径大于5微米的一切杂质，颗粒
活性碳滤芯有超强的吸附力，可以有效的吸附水中余氯、嗅味、异色、农药等化学药剂；精
密活性碳滤芯，可有效去除水中的细菌、毒素、重金属等。

深度净水技术在饮用水领域的应用，使得“水土不服”的现象会很快成为历史，有效地解决
了很多地方由于地下水中有害矿物质超标而造成的地方性疾病。

2009年我国净水器市场规模为208亿元，2013年增长至502亿元，2014年达到585亿元。
2015年净水器市场规模约660亿元。近几年我国净水器行业市场规模情况如下图所示：
2009-2015年我国净水器市场规模：亿元 我国净水器市场主要分为住宅用净水器和商用
净水器市场，2015年我国住宅用净水器市场规模达到535亿元，商用净水器市场达到125亿
元，住宅用净水器市场明显大于商用净水器市场。
2009-2015年我国住宅用净水器与商用净水器市场规模：亿元  

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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第三章 2012-2015年净水器市场发展分析     32
3.1 国际净水器行业发展概述     32
3.1.1 国外净水器行业综况     32
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近年来，我国净水器行业增长迅速，2009年我国净水器产量为2902万台，2014年增长至
5415万台，是2009年的1.87倍。2009年我国净水器需求量为1308万台，2014年增长至352
0万台，是2009年的2.69倍。我国净水器的生产大国，净水器的出口量远大于进口量。2015
年我国净水器产量约5990万台，近几年我国净水器行业供需平衡情况如下表所示：
2009-2015年我国净水器行业供需统计（万台） 年份 产量 消费量 进口量 出口量 2009年
2902 1308 86 1680 2010年 3577 1692 237 2121 2011年 3917 2199 345 2063 2012年
4583 2638 140 2084 2013年 4907 3035 181 2052 2014年 5415 3520 596 2491 2015年
5990 4342 1337 2985
⋯⋯
3.2.4 行业有利因素     38
3.2.5 行业特点分析     38
⋯⋯ 近年来，我国净水器行业呈现快速增长，2010年我国净水器行业市场增长率达到33.
17%，近几年虽有所下降，2015年我国净水器市场增长率仍维持在12.82%。
2010-2015年我国净水器市场增长率：%  
⋯⋯
3.2.6 市场发展态势     39
3.3 2012-2015年中国净水器市场供需现状     40
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3.4.2 企业格局分析     44
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根据中国海关数据显示，2012年我国水的过滤、净化机器及装置进口总量为139.6万台，
2013年、2014年分别增长到180.7万台、596.2万台，到2015年我国水的过滤、净化机器及
装置进口总量达到1336.9万台。
2012-2015年中国水的过滤、净化机器及装置进口总量数据分析     数据来源：中国海关

根据中国海关数据显示，2012年我国水的过滤、净化机器及装置出口总量为2084万台，2
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013年、2014年分别为2052万台、2491万台，到2015年我国水的过滤、净化机器及装置出
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