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一、报告简介

华经情报网发布的《2016-2022年中国高端矿泉水市场深度调查及投资方向研究报告》涵盖
行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以
大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争
战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据
，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观
等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/281112.html

报告价格：电子版: 9000元    纸介版：9000元    电子和纸介版: 9200元

订购电话: 400-700-0142 010-80392465

电子邮箱: kf@huaon.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

2014年我国包装饮用水行业产量7816万吨， 2015年10月中国包装饮用水类产量为6,623,
910.03吨，同比增长4.01%。2015年1-10月止累计中国包装饮用水类产量73,945,256.18吨
，同比增长7.69%。近几年包装饮用水行业产量呈现增长态势，如下图所示：
2007-2015年我国包装饮用水行业产量及增速情况
数据来源：国家统计局

我国瓶装饮用水行业进入稳步成长阶段，目前形成了纯净水、矿物质水、矿泉水和天然水
各领风骚的局面。未来，以康师傅为代表的矿物质水，以娃哈哈、华润怡宝为代表的纯净水
，以农夫山泉为代表的天然水，四强之间的竞争将更加激烈。

2015年上半年我国瓶（罐）装饮用水制造行业规模以上企业数量达到604家。当中50家企
业出现亏损，亏损企业亏损金额为1.63亿元。

2015年上半年我国瓶（罐）装饮用水制造行业规模总资产达到891.83亿元，较上年同期
增长24.04%。2015年上半年行业销售收入为605.76亿元，较上年同期增长9.58%。2015年
上半年行业利润总额为51.6亿元，较上年同期增长17.2%。
2010-2015年上半年我国瓶（罐）装饮用水制造行业经营数据分析 年份
规模以上企业数：家 总产值：亿元 资产总计：亿元 销售收入：亿元 利润总额：亿元
2010年1-11月 672 573.13 366.57 563.91 38.48 2011年 445 741.58 382.23 731.01 52.29
2012年 487 834.21 513.65 822.96 69.10 2013年 527 1028.88 593.47 1014.22 93.02
2014年 570 1147.79 740.53 1131.55 100.08 2015年H1 604 625.03 891.83 605.76 51.60
资料来源：国家统计局

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
  
报告目录：
第一章 矿泉水产业相关概述1
第一节 矿泉水基础阐述1
一、矿泉水简介1

国家标准GB8537-1995 中定义“矿泉水”是指"从地下深处自然涌出的或经人工揭露的、未
受污染的地下矿水；含有一定量的矿物盐、微量元素或二氧化碳气体；在通常情况下，其化
学成分、流量、水温等动态在天然波动范围内相对稳定。"

新的强制性国家标准《饮用天然矿泉水》（GB 8537－2008）增加了溴酸盐的限量指标
，规定这种可能致癌的物质在每升矿泉水中不得超过0．01毫克。这份新国标是2008年12月
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29日发布的，10月1日开始实施后将代替1996年实施的旧版国家标准。新国标增加了溴酸盐
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三、矿泉水的特点2
四、矿物质水和矿泉水的区别3
五、矿泉水适应人群及范围4
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五、长白山天然矿泉水资源保护及开采战略剖析8
六、溴酸盐限量新规为四川矿泉水发展提供良机12
 
第二章 2013-2015年中国高端矿泉水行业发展环境分析13
第一节 2013-2015年中国宏观经济环境分析13
一、中国GDP增长情况分析13
二、社会固定资产投资分析14
三、全社会消费品零售总额15
四、居民消费价格变化分析15
第二节 中国高端矿泉水产业政策环境分析18
一、国外饮用水水质标准介绍18
（一）《美国饮用水水质标准》18
（二）《欧盟饮用水水质指令》22
二、中国矿泉水市场监管法规26
三、包装饮用水行业自律公约28
四、《〈食品安全国家标准包装饮用水〉征求意见稿》29
五、城市饮用水水源地环境保护规划36
六、《饮用天然矿泉水国家标准》49
七、中国高端水行业规范51
第三节 2013-2015年中国高端矿泉水社会环境分析52
一、中国人口及结构情况52
二、城乡居民收入增长分析54
三、中国水污染及情况55
四、中国包装饮用水生产情况57
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目前，中国的包装饮用水产量逐年递增。据统计，2014年12月中国包装饮用水类产量为5
26.47万吨，同比增长1.23%。2014年1-12月止累计中国包装饮用水类产量7816.14万吨，
同比增长9.37%，相当于喝掉一半的千岛湖，2007-2014年中国包装饮用水年均复合增长率
高达23%。 2007-2014年我国包装饮用水产量分析
资料来源：公开资料整理

2014年，瓶装水行业销售收入达1131.55亿元，同比增长11.6%，增速创近年新低，相较
2013年23.2%的增速更是大幅下滑一倍。2014年瓶装水行业资产规模达740.53亿元，同比
增长24.8%，资产负债率54.35%，行业资产负债率继续呈现上升态势。
2007-2014年我国瓶装水行业销售收入情况  资料来源：公开资料整理
五、中国人均矿泉水消费情况59

首先，庞大的人口基数是我国矿泉水消费市场最大的潜力。我国的人均矿泉水消费量是很
低的，从我国2014年情况来看，人均年消费量为2.5-3升，只有欧洲一些发达国家的几十分
之一.如果人均消费量增加1升，则我国的矿泉水消费量将会增加三分之一。因此，市场的潜
力是巨大的。据统计，中国矿泉水市场每年都以30%的速度递增。

其次，人们的生活观念正在转化，促进了矿泉水的消费。随着生活水平的提高和人们对自
来水质量越来越不信任，矿泉水以其无糖、低热和有益元素含量丰富成为人们的首选饮品之
一。符合人们追求纯净、有益健康的饮用水要求，矿泉水生产具有广阔的前景。

再次，有特色的矿泉水开发将具有一定的潜力。在西方国家，含气的矿泉水占80%以上，
大部分人偏爱有汽矿泉水。目前，我国市场上的矿泉水绝大部分是硅、锶或硅、锶复合型的
无气矿泉水，含二氧化碳的产品比较少。发展我国含气矿泉水将为矿泉水市场带来商机。此
外，我国的高端矿泉水品牌比较少，难以满足消费者不同层次的需要。因此，开发具有特殊
成分、特殊口味、具有特殊功能的矿泉水，开发高端矿泉水将会给我国矿泉水行业带来广阔
的发展空间。
 
第三章 2010-2015年中国矿泉水产业运行形势分析60
第一节 2012-2015年中国矿泉水产业发展综述60
一、瓶装饮用水行业发展概况60
二、矿泉水市场产品发展特点61
三、中国矿泉水市场规模分析64

据统计：2014年我国矿泉水市场规模为419亿元，2015年行业规模为474亿元，较2014年
同期增长13.1%。 2009-2015年我国矿泉水市场规模及增速走势图

四、中国矿泉水行业品牌份额68
2014年我国矿泉水市场规模达到419亿元，当中恒大冰泉年销售金额为10.9亿元，占市场

总量的2.6%；西藏5100销售收入为4.43亿元，占比为1.1%；康师傅、农夫山泉三家企业年
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销售金额在50亿元以上，2014年二者市占率分别为12.2%、12.6%。
2014年我国矿泉水市场品牌格局
资料来源：公开资料整理
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一、矿泉水企业发展高端矿泉水优势分析74
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三、营销渠道80
 
第四章 2014-2015年中国高端水市场发展现状及消费者调查研究82
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二、主要高端水品牌分析83
三、主要品牌价格对比86
四、国内品牌进入状况87
第二节 中国高端水消费者调查结果87
一、消费者属性分析87
二、消费目的（心理）分析89
三、消费者品牌选择影响因素分析90
四、消费者品牌获取途径分析91
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五、消费者购买场所统计92
六、消费者品牌认识情况调查92
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（二）高端矿泉水消费者认识程度分析93
（三）高端矿泉水消费者购买情况调查94
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一、“依云”品牌多次卷入质量风波95
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第五章 2012-2015年中国高端矿泉水市场运行走势分析98
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