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一、报告简介
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略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

蔬菜，是指可以做菜、烹饪成为食品的一类植物或菌类，蔬菜是人们日常饮食中必不可少
的食物之一，是一种绿色食品。蔬菜可提供人体所必需的多种维生素和矿物质等营养物质。
据国际物质粮农组织1990年统计，人体必需的VC的90%、VA的60%来自蔬菜。

我国蔬菜产业数量上总体表现出供需平衡的趋势，但质量亟待进一步提高，且蔬菜供给出
现区域性、结构性短缺的风险依然很大。此外，未来一个时期，蔬菜产业发展的不稳定因素
增多， 土地资源约束、科技进步及其推广深度、生产收益性水平、蔬菜产业流通体系等均
影响到蔬菜产业的供需均衡。

2013年我国蔬菜消费市场规模达到28346亿元，2014年国内市场规模为29506亿元，较上
年同期增长4.1%。 2009-2014年中国蔬菜市场规模走势图

2010年我国有机蔬菜产量为22.5万吨，2014年产量达到35.8万吨。
2010-2014年我国有机蔬菜行业产量（万吨）

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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