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一、报告简介

华经情报网发布的《2017-2022年中国建筑装修行业市场竞争格局及投资方向研究报告》涵
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以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微
观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/301381.html

报告价格：电子版: 9000元    纸介版：9000元    电子和纸介版: 9200元
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联 系 人: 刘老师
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二、报告目录及图表目录

从我国建筑行业分类来看，建筑装饰装修业是我国建筑业的二级分类中的一个分支。根据
建筑物使用性质不同，可将建筑装饰装修划分为公共建筑装饰、住宅装饰装修和幕墙三个细
分行业。公司主要从事公共建筑装饰设计与施工，近年来也逐步进入住宅装饰装修市场。

建筑装饰装修业与房屋和土木工程建筑业、建筑安装业并列为建筑业的三大组成部分。根
据我国《国民经济行业分类与代码》，公司所处行业属于建筑业中的建筑装饰装修业。建筑
装饰装修行业位于建筑业整体链条的下游，主要作用为进一步保护建筑物的主体结构、美化
建筑物并完善建筑物的使用功能。与房屋和土木工程建筑业、建筑安装业等一次性完成工程
业务不同，每个建筑物竣工后，在其整个使用寿命周期中都需要进行多次装修，酒店类装修
通常5-7年更新一次，其他建筑物的装修通常不超过10年更新一次，因此建筑装饰装修行业
具有乘数效应和需求可持续性的特点。
建筑装饰装修行业分类

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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一、美国的建筑装修材料特点分析 36
二、美国现代人在家居装饰时更愿意“DIY” 36
四、美国建筑装修行业发展趋势分析 37
第四节 2014-2016年其他国家及地区建筑装修行业发展概述 37
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2015年中国居民人均可支配收入21966元（人民币，下同），比上年名义增长8.9%，扣
除价格因素实际增长7.4%。这一速度高于同期中国GDP6.9%的增速。

自2014年一季度公布城乡一体化住户调查结果以来，中国居民人均可支配收入增速已连
续两年“跑赢”GDP。

按常住地分，2015年中国城镇居民人均可支配收入31195元，比上年增长8.2%，扣除价
格因素实际增长6.6%；农村居民人均可支配收入11422元，比上年增长8.9%，扣除价格因
素实际增长7.5%。城乡居民人均收入倍差2.73，比上年缩小0.02。2015年全国居民收入基
尼系数为0.462。
我国居民收入及消费支出情况
时间
居民人均可支配收入（元）
2013年
18311
2014年
20167
2015年
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