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一、报告简介
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二、报告目录及图表目录

近年来我国社会消费品零售总额保持着高速增长的态势，2014年我国社会消费品零售总
额达到 262,394 亿元，是 2007 年的 2.80 倍，年复合增长率高达15.87%。

作为国民经济中的重要组成部分，百货零售与宏观经济的发展和人民的生活消费密切相关
。在经济社会高速发展的支撑下，我国居民人均可支配收入水平显著提升，消费支出能力不
断提高，消费结构和消费层次持续改善，从而推动包括百货零售在内的零售服务业不断快速
发展。 2008-2014年我国零售业商品销售额 与发达国家百货零售市场的经营模式相比，
我国百货零售企业向现代化经营模式转变的起步较晚， 目前全国范围内还没有形成垄断性
经营的大型百货零售巨头，各企业市场份额较低，市场分布较为分散，行业集中度处于较低
水平。按照销售额计算，2011 年我国百货零售业前四强所占比例仅为
7.5%，而美国和日本2011 年前四强占比则分别达到了 64.0%和58.7%。
2007-2011年中国、美国和日本前四强百货收入占比

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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