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一、报告简介
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二、报告目录及图表目录

音响行业属于传统制造业，全球音响市场的竞争格局已经形成，成熟的品牌经营商往往
把持着产品设计与销售，而把产品制造外包，从而占据着高端市场主导地位。中国虽是音响
生产大国，音响生产企业数量众多，但总体技术水平仍不高，多数企业没有形成品牌竞争力
和规模化生产能力，产品同质化竞争严重，仅在价格较低的产品性价比上具备优势。另一方
面，经过多年的经验积累和沉淀，国内音响生产企业竞争水平也得到了较大提高，部分综合
实力较强，规模相对较大的国内一线音响企业，不仅能够在国内市场上占有一席之地，而且
积极开拓国际市场。

从国内市场来看，随着行业集中度逐步提高，一些国际和国内知名品牌企业凭借雄厚的
技术和品牌实力以及在高端市场所占据的有利地位逐渐主导整个行业的发展方向；部分技术
落后、没有品牌或品牌优势不明显的中小音响生产企业逐步退出市场。

经过 30 年来的高速发展，中国音响行业取得了长足的发展，目前中国已经发展成为世
界音响设备的生产和出口大国。根据中国电子音响行业协会统计，自 1999
年开始，中国主要电子音响产品产值以平均每年超过 30％的速度增长，至 2006
年，产值已达2,069亿元。但是，受到用工成本增加、原材料价格上涨、人民币汇率波动等
因素综合影响，中国主要电子音响产品产值增速从2006 年开始放缓，在 2014
年以前行业总体处于低速调整期。2014 年，由于国际市场的复苏和中国居民收入增长较快
、网络零售保持旺盛，国内国际市场均取得了良好的发展，行业复苏态势明显。2014
年中国主要电子音响产品总产值约为 2,774亿元，比 2013年增长 15.54%。
2006-2014年中国主要电子音响产品产值及增长趋势

2014年中国音箱品牌关注度

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等
数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。
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二、工程的技术术语和相关标准81
三、工程技术的要求82
四、工程施工的步骤83
五、工程中的疑难问题93
第三节2015年中国音响产业发展存在的问题分析94
第五章2009-2015年中国家用音响设备制造行业主要数据监测分析96
第一节2009-2015年中国家用音响设备制造行业规模分析96
一、企业数量增长分析96
二、从业人数增长分析97
三、资产规模增长分析98
第二节2015年12月中国家用音响设备制造行业结构分析98
一、企业数量结构分析98
二、销售收入结构分析99
第三节2009-2015年中国家用音响设备制造行业产值分析101
一、产成品增长分析101
二、工业销售产值分析102
三、出口交货值分析103
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2015年10月中国组合音响产量为8,899,366.00台，同比下降18.91%。2015年1-10月止累计
中国组合音响产量82,575,571.00台，同比下降20.58%。
2015年1-10月全国组合音响产量分省市统计表 地区 10月(台) 1-10月止累计（台）
10月同比增长（%） 1-10月累计同比增长（%） 全国 8,899,366.00 82,575,571.00 -18.91
-20.58 北京 - - - - 天津 - - - - 河北 - - - - 山西 - - - - 内蒙古 - - - - 辽宁 5,691.00 91,606.00
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-55.76 -34.86 吉林 - - - - 黑龙江 - - - - 上海 389,266.00 2,935,942.00 100.6 12.41 江苏
429,997.00 3,660,339.00 14.19 6.58 浙江 249,868.00 2,289,443.00 24.22 10.1 安徽
217,375.00 1,737,743.00 91.82 18.24 福建 - - - - 江西 39,160.00 275,761.00 - - 山东 - - - -
河南 - 44,507.00 - -98.67 湖北 - - - - 湖南 - - - - 广东 7,546,017.00 71,347,244.00 -24.53
-21.35 广西 - - - - 海南 - - - - 重庆 - - - - 四川 21,992.00 192,986.00 -9.85 4.15 贵州 - - - -
云南 - - - - 西藏 - - - - 陕西 - - - - 甘肃 - - - - 青海 - - - - 宁夏 - - - - 新疆 - - - -
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