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一、报告简介

华经情报网发布的《2017-2022年中国寿险行业市场研究及发展前景预测报告》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/301483.html

报告价格：电子版: 9000元    纸介版：9000元    电子和纸介版: 9200元

订购电话: 400-700-0142 010-80392465

电子邮箱: kf@huaon.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

重疾险正步入高增长阶段，将成为寿险公司死差的重要来源。重疾已经成为我国人口死
亡的主要原因。随着年龄增长，发生重疾的概率将显著上升。中国重疾险需求正处于高速增
长阶段。重疾险需要代理人推动。只有高效运营的个险渠道，才能挖掘客户深层次的保障需
求。受益于经济增长乏力和营销员门槛降低，保险营销员队伍正处于新一轮高速扩张阶段。
截至2016年3季度末，保险销售从业人员628.13万人，较年初增加156.83万人，增长33.3%
。人力增长和产能提升有效支撑了重疾险的销售。

重疾险是确认发病后一次性赔付，商业模式相对简单，有利于提升寿险公司的保障业务
利润贡献。以平安福为例，虽然主险的保证利率高达4.0%，但附加的重疾险保障死差预计2.
5%。重疾险正在成为寿险公司死差的重要来源。
2015 年中国城市居民主要疾病死亡率及死因构成
疾病名称
死亡率(1/10 万)
构成(%)
位次
恶性肿瘤
164.35
26.44
1
心脏病
136.61
21.98
2
脑血管病
128.23
20.63
3
呼吸系统疾病
73.36
11.80
4
损伤和中毒外部原因
37.63
6.05
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5
内分泌,营养和代谢疾病
19.25
3.10
6
消化系统疾病
14.27
2.30
7
神经系统疾病
6.90
1.11
8
传染病(含呼吸道结核)
6.78
1.09
9
泌尿生殖系统疾病
6.52
1.05
10
精神障碍
2.79
0.45
11
肌肉骨骼和结缔组织疾病
1.79
0.29
12
先天畸形,变形和染色体异常
1.73
0.28
13
围生期疾病
1.70
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0.27
14
血液,造血器官及免疫疾病
1.22
0.20
15
妊娠,分娩产褥期并发症
0.07
0.01
16
寄生虫病
0.04
0.01
17
诊断不明
2.26
0.36
-
其他疾病
6.15
0.99
-

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等
数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。
 
报告目录：
 
第一章 2016年国际寿险业运行动态分析16
第一节 2016年国际寿险业运行分析16
一、各国寿险公司利率风险和利差损有关情况介绍16
二、国际寿险业资产管理发展分析19
三、对中国寿险业的启示20
第二节 2016年西欧国家民众对商业寿险需求分析24
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一、作为社会保险的补充24
二、避税24
三、信贷担保25
四、储蓄与投资25
第三节 2016年美国寿险业发展分析26
一、产品转型推动寿险发展26
二、营销理念是向客户推销计划而不是产品27
三、绿色营销助推业务发展28
四、锁定专属客户群的蓝海战略是公司跨越式发展的制胜法宝28
五、独立代理人的制度设计成为保险发展的必然趋势29
第四节 2016年英国寿险业发展分析30
一、英国寿险偿付能力监管变化及影响30
二、英国寿险公司面临的风险31
三、英国FAS对寿险公司风险监管及借鉴意义31
第五节 2016年日本寿险业发展分析33
一、日本寿险业的盛衰变迁33
二、日本寿险市场衰退因素分析35
三、日本寿险商品的发展变迁及现状38
四、日本个人寿险商品的构成及其特点39

第二章 外资寿险在华发展概览41
第一节 外资寿险公司的特点和经营理念41
一、外资保险历史悠久，实力雄厚41
二、外资保险进入和占领我国保险市场的速度较快41
三、外资保险公司注重产品创新，险种结构合理42
第二节 外资寿险在中国的发展42
一、外资寿险在中国的发展概况42
二、外资保险公司进入中国起到了积极作用48
三、外资保险在中国内地的发展面临困难49
第三节 国外寿险公司在中国发展的优势50
一、体制上的优势50
二、资金运用上的优势51
三、规模方面的优势51
第四节 国外寿险公司在中国发展的劣势52
一、东西方文化差异造成的劣势52
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二、外资保险公司网点少，业务范围受到一定限制52
第五节 2016年外资保险经纪加速拓展中国市场53
第六节 外资保险中国市场发展前景55
一、寿险业的中国发展前景55
二、外资保险在华的发展前景59

第三章 2016年中国人寿保险业运行态势分析62
第一节 2016年中国人寿保险业运行动态分析62
一、中国寿险业结构调整取得成效62
二、中国寿险业第二梯队控制风险保增长63
三、个人代理重新成为国内寿险销售第一渠道66
四、中国寿险业偿付能力分析67
第二节 2016年中国人寿保险信托制及创新分析69
一、人寿保险信托的发展背景和现状69

投资收益率下行，利差将加速收窄。过去10多年时间，寿险公司主要销售类理财型保单
。这些存量保单的主要利润来源是利差。以中国人寿为例，2004-2012年利差占三差（死差
、费差、利差）的比重维持在76%以上。因此，寿险公司的ROA基本上由利差的变动趋势
决定。由于负债成本相对刚性，且滞后于资产端收益率变化，因此利差的波动主要受资产端
影响。在投资收益率下降的过程中，利差将加速收窄。假设传统险的保证利率为3.5%，分
红险的保底成本为2.5%，传统险和分红险的准备金占比分别为30%和70%，则当投资收益
率为5.5%时，利差对投资收益率的弹性为2.3；当投资收益率下降至3.5%以下时，利差对投
资收益率的弹性超过8.5。而在实际经营中，保险公司负债成本的下降显著滞后于投资收益
率，随着投资收益率下降，利差下降速度预计比模型测算的弹性更大。
保险资产配置正面低利率的艰巨挑战

二、中国发展人寿保险信托的必要性分析72
三、中国发展人寿保险信托的可行性分析75
四、中国发展人寿保险信托的策略建议77
第三节 2016年中国未成年人人寿保险规定的分析79
一、对未成年人人寿保险进行限定的原因79
二、不同国家、地区对未成年人人寿保险的规定79
三、中国未成年人人寿保险的现行有关规定81
四、中国未成年人人寿保险规定的思考82
第四节 2016年中国寿险保费收入与金融资产关联性的实证分析83
一、影响人寿保费增长的特殊因素83
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二、金融资产和寿险保费关联性的理论分析84
三、金融市场影响寿险收入因素的实证分析84
四、政策应用与结论89
第五节 2016年中国寿险公司偿付能力监管的有效性分析91
一、寿险公司的偿付能力监管的重要性91
二、有效性是监管成本和监管权益的权衡92
三、寿险公司偿付能力监管有效性研究的主要方法及相关结论95
四、国外寿险公司偿付能力监管有效性研究对中国的借鉴意义98
第六节 2016年中国人寿保险业存在的问题及对策102
一、中国寿险市场面临三大挑战102
二、中国人寿保险业还没有普及103
三、我国寿险业高速增长态势下暗含隐忧103
四、中国寿险业体质孱弱应建立退场机制106

第四章 2016年中国寿险市场影响因素分析109
第一节 低利率对中国寿险业发展的影响109
第二节 医疗卫生制度改革对寿险经营的影响111
一、现有医疗制度的弊病111
二、医疗制度改革的方向112
三、寿险在健康风险管理方面的难点114
四、医疗制度改革对寿险健康风险管理可能产生的影响115
五、未来寿险在健康风险管理上的措施116
第三节 新《保险法》对寿险公司的影响119
一、新《保险法》的主要变化119
二、寿险公司应对新法的当务之急120
第四节 会计准则调整对中国寿险公司偿付能力额度的影响121
一、新旧会计准则的主要差异及变化121
二、新准则对寿险公司偿付能力额度的影响125
三、实证分析126

第五章 2016年中国寿险业结构调整发展分析130
第一节 寿险业结构调整取得的成绩130
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四、行业风险得到有效防范131
第二节 寿险业结构调整存在的问题131
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