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一、报告简介

华经情报网发布的《2017-2023年中国CDN市场深度调查及投资方向研究报告》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/321756.html

报告价格：电子版: 9000元    纸介版：9000元    电子和纸介版: 9200元

订购电话: 400-700-0142 010-80392465
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联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

CDN是构建在网络之上的内容分发网络，依靠部署在各地的边缘服务器，通过中心平台的
负载均衡、内容分发、调度等功能模块，使用户就近获取所需内容，降低网络拥塞，提高用
户访问响应速度和命中率。CDN的关键技术主要有内容存储和分发技术。
CDN的基本原理是广泛采用各种缓存服务器，将这些缓存服务器分布到用户访问相对集中
的地区或网络中，在用户访问网站时，利用全局负载技术将用户的访问指向距离最近的工作
正常的缓存服务器上，由缓存服务器直接响应用户请求。
初期我国CDN市场发展缓慢，2006年后市场陡然升温，国内较为有名的CDN服务商有思必
达、蓝汛等，但整体CDN市场规模、运营成熟度、服务能力和技术研发均较国外存在一定
的差距。目前我们存在以下类型的CDN服务商： CDN服务商 CDN 服务商 优势 劣势
专业CDN服务商 专注核心业务发展，易扩大经营规模；进入市场较早，具有成熟的运营机
制和较高的服务能力。 受制于电信运营商带宽租用费用，带宽成本是刚性的，不能形成价
格优势。由于电信运营商运营支撑系统的不灵活导致带宽资费设置不灵活，不能按需索取，
导致CDN的价格居高不下 提供CDN服务的IDC 运营商 拥有带宽资源优势，进入市场较容易
需要添置大量的服务器、网络设备及存储设备，投资成本高 电信运营商 1.拥有巨大的带宽
和网络优势，其带宽成本是弹性的，可以配置最优的CDN服务网络；资本雄厚，有实力建
设规模庞大的CDN网络，拥有品牌优势，与众多互联网公司关系密切，能够引导互联网公
司使用CDN服务。
2.已建成流媒体等专用CDN网络在此基础上进行升级和改造，可快速推出多种CDN业务。
1.CDN行业属于技术驱动型产业，电信运营商的CDN技术储备较薄弱。
2.互联互通问题导致运营商只能在自己的网络上做CDN业务，跨网络运营的问题较难解决
3.CDN不是电信运营商的主营业务，缺乏运营经验和服务能力。 自建CDN
1.节约服务成本，可控性高 2.免受CDN市场价格波动的困扰，利于成本降低
1.初期投资较大，且增加运营和研发成本 2.非核心业务，易分散对主营业务的精力
3.节点数少，不能完全满足需求 国外CDN服务商
1.资金雄厚，具备技术、运营和服务实力，利于业务开展。
2.在国内开始建设节点，利于市场开拓。
1.与国内一些IDC和ISP采取代理合作的方式来销售自己的服务，难以大规模开展业务
2.非正规竞争，存在安全隐患，将域名解析权掌控在国外运营商的手里 免费自助CDN
1.CDN产品免费提供，专注于对网站运维技术的一站式解决。
2.自助式CDN解决方案，简单易用，监控解析功能齐全。
1.现在处于起步阶段，功能和服务能力比较弱 2.对于CDN服务内容有限制，需要备案
第三方CDN商业模式为从基础运营商或专业IDC提供商采购带宽、机柜等资源，通过
自身技术为有需求的企业提供加速服务，并按带宽或流量收取费用，差价即为利润来源。产
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业上游为内容供应商，下部为最终用户，产业链的内部，承担网络接入和设备托管的电信运
营商具有基础和主导作用，IDC
和CDN服务商均需要购买基础运营商的基础带宽资源，这一
商业模式决定了CDN发展与网络发展高度契合。
CDN产业链上游为内容提供商，下游为用户
本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据
库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场
调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主
要来自于各类市场监测数据库。
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第一章2015-2017年世界CDN行业发展态势分析16
第一节2015-2017年世界CDN市场发展状况分析16
全球2010年至2014年间的CDN市场复合年增长率为26.3%，达到
37.1亿美元。中国信息通信研究院数据显示截止2014年，我国已建成各类 CDN节点数超过
2800个，其中新增400多个，同比增长17％。CDN服务器数量超过8.8万台，同比增长约25
%，第三方CDN总峰值带宽同比增长75%，达到约18.5Tbps，相当于电信、联通、移动三
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第二节2017年中国宏观经济发展趋势33
一、动态把握适度宽松35
二、货币信贷发展要适度把控35
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第三章中国CDN行业发展特点38
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IDC产业助力CDN市场发展40
第二节中国CDN产业特征与行业重要性41
一、在第二产业中的地位41
二、在GDP中的地位41
第三节CDN行业特性分析43
一、CDN的特点43
(一)本地Cache加速提高了企业站点(尤其含有大量图片和静态页面站点)的访问速度，并大
大提高以上性质站点的稳定性43
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保证不同网络中的用户都能得到良好的访问质量。43
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国内市场快速发展，年复合增长率几乎达到国际 CDN 市场的
2倍。根据相关企业披露的财报及调研分析，2015 年国内专业 CDN 服务市场规模约58
亿元，同比增长约 52.63%，过去四年复合增长率约50%，远超出国际 CDN 市场
26%的年复合增长率，近几年我国专业 CDN 服务市场规模情况如图所示。
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