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一、报告简介

华经情报网发布的《2016-2022年中国计算机行业市场运营态势及投资前景预测报告》涵盖
行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以
大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争
战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据
，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观
等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/281776.html

报告价格：电子版: 9000元    纸介版：9000元    电子和纸介版: 9200元

订购电话: 400-700-0142 010-80392465

电子邮箱: kf@huaon.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

计算机（computer）俗称电脑，是一种用于高速计算的电子计算机器，可以进行数值计
算，又可以进行逻辑计算，还具有存储记忆功能。是能够按照程序运行，自动、高速处理海
量数据的现代化智能电子设备。由硬件系统和软件系统所组成，没有安装任何软件的计算机
称为裸机。可分为超级计算机、工业控制计算机、网络计算机、个人计算机、嵌入式计算机
五类，较先进的计算机有生物计算机、光子计算机、量子计算机等。

计算机行业152 家上市公司的2015 年报与2016 一季报。在A
股整体增速下滑的情况下，2015 年计算机行业公司营业收入增速相对于2014
年仍然保持上升趋势。2015 年计算机行业152 家公司合计实现营业收入2545
亿元，同比增长23.30%，而A 股整体增速则下降到0.27%。按照中位数法计算，2015
年计算机行业同比增速为19.51%，高于A 股3.54%的同比增速。2015
年计算机行业营收增速及A 股增速

从营收变动的区间看，收入增速在15-40%的公司占到35%，为比重最大的部分；其次为
增速在0-15%的公司占23%；出现收入负增长的公司占19%；实现60%以上高增长的公司占
14%；增速在40%~60%区间内的公司数目最少，占9%。
2015 年计算机行业公司营收增速占比

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
报告目录：
第一部分 计算机行业发展分析
第一章计算机发展简述及产品分类 1
第一节计算机发展简述及特点性能 1
一、计算机发展简述 1
二、计算机的特点 2
三、计算机性能指标 3
第二节计算机的分类及其应用领域 4
一、计算机的分类 4
二、计算机的应用领域 5
第三节计算机产业发展概况及应用 8
一、计算机产业发展概况 8
二、计算机发展与应用 8



华经情报网 www.huaon.com

第二章全球计算机行业发展分析 11
第一节2015年全球电脑市场发展现状分析 11
一、201年全球电脑市场概述 11
二、2015年全球PC市场分析 12
三、2012-2015年全球个人电脑市场分析 15
四、2012-2015年全球四大厂商电脑出货分析及格局 15
五、世界笔记本电脑市场供大于求价格体系面临崩溃 21
第二节2016-2022年全球电脑市场发展预测 22
一、2016年全球PC出货量预测 22
二、2016-2022年全球笔记本电脑市场预测 23
三、2016年全球工业电脑市场规模预测 24
四、2016年全球平板电脑出货量预测 25
五、2016年将成为平板电脑天下 26
第三章计算机市场发展概况 28
第一节国内电脑发展状况分析 28
一、我国电脑产业市场发展现状分析 28
二、国内电脑产业发展特点分析 30
第二节2015年电脑产业市场现状分析 31
一、2015年我国电子计算机产业发展情况 31
二、2015年电脑市场发展分析 31
三、2015年电脑市场热点分析 32
四、2015年我国工业计算机产业发展特点 33
五、2015年商用电脑市场分析 35
六、我国高端容错计算机产业现状分析 36
七、2015年中国一体电脑市场研究年度报告 45
八、2015年中国上网本市场 55
第三节2016年电脑产业市场预测 65
一、2016年电脑市场形势分析 65
二、2016年中国电脑市场规模预测 66
三、国产PC增量不增收低利润瓶颈待解 66
四、2016年中国PC产业十大预测 68
第二部分 计算机行业经济运行数据分析
第四章 2013-2015年中国电子计算机制造业经济运行数据分析 71
第一节 2013-2015年全国电子计算机制造业主要经济指标 71
一、2015年全国电子计算机制造业主要经济指标 71
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二、2015年全国电子计算机制造业主要经济指标 72
第二节 2013-2015年全国电子计算机制造业产品生产情况 74
一、2015年全国电子计算机制造业生产情况分析 74
二、2015年全国电子计算机制造业生产情况分析 75
第三节 2013-2015年全国及各省市电子计算机制造业产销数据分析 78
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第四节 2013-2015年全国及各省市电子计算机制造业资产负债分析 88
一、2015年全国及各省市电子计算机制造业资产负债分析 88
二、2015年全国及各省市电子计算机制造业资产负债分析 91
第五节 2013-2015年全国及中国各省市电子计算机制造业行业规模分析 95
一、2015年全国及各省市电子计算机制造业行业规模分析 95
二、2015年全国及各省市电子计算机制造业行业规模分析 97
第六节 2013-2015年全国及各省市电子计算机制造业盈利能力分析 100
一、2015年全国及各省市电子计算机制造业盈利能力分析 100
二、2015年全国及各省市电子计算机制造业盈利能力分析 104
第五章 2013-2015年中国电子计算机整机制造业经济运行数据分析 109
第一节 2013-2015年全国电子计算机整机制造业主要经济指标 109
一、2015年全国电子计算机整机制造业主要经济指标 109
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一、2015年全国及各省市电子计算机整机制造业行业规模分析 124
二、2015年全国及各省市电子计算机整机制造业行业规模分析 127
第五节 2013-2015年全国及各省市电子计算机整机制造业盈利能力分析 129
一、2015年全国及各省市电子计算机整机制造业盈利能力分析 129
二、2015年全国及各省市电子计算机整机制造业盈利能力分析 132
第三部分 计算机细分及配件市场分析
第六章台式计算机市场发展概况 135
第一节国内台式PC的发展状况 135
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一、2015年台式电脑市场综述 135
二、国内台式电脑市场发展现状 136
第二节国内台式PC的市场特点 147
一、2015年台式电脑市场焦点分析 147
二、台式机市场发展趋向 150
三、一体台式机渐成主流 151
第三节2015年台式电脑市场深度分析 152
一、2015年中国台式电脑市场概述 152
二、2015年中国台式电脑市场结构分析 153
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二、2015年中国台式电脑市场学生消费行为调查 165
第五节2016-2022年台式电脑市场发展预测 168
第七章笔记本电脑市场发展状况 170
第一节2015年笔记本电脑发展现状分析 170
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二、2015年中国笔记本市场及出货分析 171
三、2015年笔记本电脑进出口分析 177
2015年1-12月中国便携式电脑（平板电脑除外）出口数量为13,608万台，同比下降8.8%；2
015年1-12月中国便携式电脑（平板电脑除外）出口金额为64,633,976千美元，同比下降14.
7%。2015年1-12月中国便携式电脑（平板电脑除外）出口量统计表如下表所示：
2015年1-12月中国便携式电脑（平板电脑除外）出口量统计表
月份
数量（万台）
金额（千美元）
数量同比（%）
金额同比（%）
1月
1,018
4,952,459
-19.4
-24
2月
965
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4,666,625
4.4
-8.2
3月
1,138
5,787,662
-5.2
-8.1
4月
968
4834069
-8.6
-15.6
5月
1,130
5,523,878
-9.3
-10.8
6月
1,174
5,637,588
-16.4
-20.9
7月
1,068
5,281,459
-13.8
-16.3
8月
1,358
5,855,553
6.9
-4.5
9月
1,316
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5,800,018
-2.3
-9.7
10月
1,259
5,665,789
-15.3
-21.4
11月
1,210
5,473,531
-13.4
-20.4
12月
1,018
4,952,459
-19.4
-24
四、2015年中国笔记本市场热门机型分析 180
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