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一、报告简介
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以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

DSP（Demand-Side Platform），就是需求方平台。这一概念起源于网络广告发达的欧
美，是伴随着互联网和广告业的飞速发展新兴起的网络广告领域。它与AdExchange和RTB
一起迅速崛起于美国，已在全球快速发展，2011年已经覆盖到了欧美、亚太以及澳洲。在
世界网络展示广告领域，DSP方兴未艾。DSP传入中国，并迅速成为热潮，成为推动中国网
络展示广告RTB市场快速发展的动力之一。在互联网广告产业中，DSP是一个系统，也是一
种在线广告平台。它服务于广告主，帮助广告主在互联网或者移动互联网上进行广告投放，
DSP可以使广告主更简单便捷地遵循统一的竞价和反馈方式，对位于多家广告交易平台的在
线广告,以合理的价格实时购买高质量的广告库存。DSP让广告主可以通过一个统一的接口
来管理一个或者多个Ad Exchange账号，甚至DSP可以帮助广告主来管理Ad
Exchange的账号，提供全方位的服务。

2013年通过DSP投放的互联网广告规模约23.1亿元人民币，同比增长179.5%，其中展示
广告为13.1亿人民币，搜索类广告3.8亿人民币，社交类广告不到2.2亿人民币。作为当今发
展最为强劲的技术之一，DSP 在其发展道路上不断满足人们日益提高的要求，将涉及更多
的领域，它正在逐渐朝向个人化和低功耗化方向发展，使我们的生活、工作、学习方式得到
更大的变革。因此，DSP 发展的前景是非常可观的。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。
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