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一、报告简介

华经情报网发布的《2016-2022年中国粽子行业市场运营态势及投资前景预测报告》涵盖行
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量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战
略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。
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联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。

https://www.huaon.com//detail/281956.html


华经情报网 www.huaon.com

二、报告目录及图表目录

粽子（zòng zi）又称“角黍”、“筒粽”，是端午节汉族的传统节日食品，由粽叶包裹糯米蒸
制而成。传说是为纪念屈原而流传的，是中国历史上文化积淀最深厚的传统食品，深受人们
的喜爱。2010年12月，江西德安县宋代古墓出土了两个实物粽子，据考证，这是目前发现
的世界上最早的实物粽。早在春秋时期就已经出现“筒棕”，直到现在的每年农历五月初五，
中国百姓家家都要浸糯米、洗粽叶、包粽子，这种风俗也流传到朝鲜、日本及东南亚诸国。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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二、粽子人均消费及发展影响 85
三、国内生活方式及对粽子行业影响 86
第五节 中国粽子行业技术环境分析（T） 86
一、生产技术 86
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二、安全检技术 87
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