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一、报告简介
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盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
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观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

家用电器主要指在家庭及类似场所中使用的各种电气和电子器具。又称民用电器、日用
电器。家用电器使人们从繁重、琐碎、费时的家务劳动中解放出来，为人类创造了更为舒适
优美、更有利于身心健康的生活和工作环境，提供了丰富多彩的文化娱乐条件，已成为现代
家庭生活的必需品。2013年上半年家用电器产值达6345.92亿元。2013年上半年家用电器行
业在节能惠民政策带动，原材料价格较低等外部条件下，运行基本平稳，经济效益好于201
2年同期。2013年1-6月家用电冰箱累计生产5018.10万台，累计同比增长18.5%，较2012年
同期提高25.9个百分点；房间空气调节器生产7886.9万台，累计同比增长0.1%，较2012年
同期下降1.4个百分点。

从产品来看，在消费需求升级和产业结构转型等利好因素影响下，冰洗产品高端化仍是
厂商关注的焦点，冰箱“大容量、节能、绿色环保”，洗衣机“节水、节电、除菌”等也成为消
费者的迫切追求。从销售情况看，3门及以上的高端冰箱、高端滚筒洗衣机保持了较好的发
展态势。

近年来，在国家政策的拉动下，我国家电行业实现了快速发展。自2007年12月份国家在
三省一市试点“家电下乡”政策以来，家电行业持续受益于各项政策刺激，在此背景下，农村
市场冰箱、洗衣机等家电首次购置需求释放较为明显，其冰箱和洗衣机的百户拥有量自200
7年的26.12台和45.94台大幅上升至2012年的65.6台和68.7台。未来家电业钢材应用趋向于
高强度薄钢板、宽幅板材、耐指纹镀锌板、彩色预涂板、高牌号电工钢等品种。涂镀深加工
家电板和热轧酸洗板产品的比重将加大，并向高强度、高硬度、薄规格和宽幅方向发展、向
绿色环保方向发展。此外，农村市场电冰箱、洗衣机和空调器的年均需求量分别为1000万
台、1000万台和800万台。根据《规划建议》的要求，“技术创新”与“节能环保”将成为家电
产业升级的关键词，主要家电产品能效水平要平均提高15%。《规划建议》提出，“十二五”
时期，大家电要重点发展附加值高的高端家电产品。
家用电器产量及同比增长（亿元、%）

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等
数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。
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