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一、报告简介

华经情报网发布的《2017-2022年中国传媒行业市场现状分析及发展前景预测报告》涵盖行
业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大
量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战
略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/292195.html

报告价格：电子版: 9000元    纸介版：9000元    电子和纸介版: 9200元

订购电话: 400-700-0142 010-80392465

电子邮箱: kf@huaon.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

传媒或称"传播媒体"、"媒体"或"媒介"，指传播信息资讯的载体，即信息传播过程中从传
播者到接受者之间携带和传递信息的一切形式的物质工具；1943年美国图书馆协会编著的
《战后公共图书馆的准则》一书首次将其作为术语使用，现在已成为各种传播工具如电影、
电视、广播、印刷品（书刊、杂志、报纸）、网络等的总称。传媒通常被分为传统媒体和新
媒体。

近年来，全球传媒产业重现增长态势。从2010年开始，全球经济逐渐走出金融危机的阴
影，缓慢复苏，改善的经济环境促使娱乐及传媒行业获得了更多的发展契机。在2014年中
，全球娱乐与传媒行业的收入增长率达到5.9%。特别是在一些受全球经济衰退影响较小的
地区，比如中国和印度，娱乐及传媒行业收入增长率更是远高于全球平均水平。当然，我们
也可以看到，还有一些地区，比如希腊和意大利，因为受到高额政府债务或政治不稳定等因
素的影响，增长水平没有明显变化，甚至出现了负增长的趋势。但总体来看，全球传媒行业
的复苏增长态势明显，全球娱乐及媒体行业的年均复合增长率将达到5.7%，收入在整体经
济增长的带动下从2010年的1.48万亿美元增长到2015年的1.96万亿美元，收入来源从传统
平台向数字平台加速转变。
2010-2015年全球传媒产业市场规模及增长率：亿美元，%

 
资料来源：公开资料整理

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。
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三、宏观经济环境对行业的影响分析58
第三节 行业社会环境分析59
一、传媒产业社会环境59
1、居民收入分析59
2、居民文化娱乐支出分析61
3、居民文化消费理念分析61
4、传媒市场“碎片化”64
二、社会环境对行业的影响66
三、传媒产业发展对社会发展的影响66
第四节 传媒产业规制体系变革与中国面向的问题反思69
一、分类改革的难度69
二、传媒产业规制内涵演进70
三、有效规制73
四、问题梳理与中外经验异同76
 
第三章 国际传媒行业发展分析及经验借鉴80
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四、2013-2014年全球传媒行业竞争格局86
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第二节 全球传媒产业发展现状分析101
一、全球报纸产业发展分析101
二、全球电影产业发展分析108
一、全球电影业发展态势

近年来，尽管受金融危机影响，全球经济增长陷入停滞，但是全球电影产业仍保持稳步增
长。根据美国电影协会发布的统计数据：2014年全球电影票房市场规模达到364亿美元，较
上年度同比增长1%，电影已成为全球文化娱乐消费的重要组成部分。
2010-2014年全球电影市场规模统计：十亿美元

 
资料来源：美国电影协会
1、北美电影市场票房统计
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根据北美票房权威统计机构boxofficemojo统计，截至2014年12月25日，北美电影的总票
房达到109亿美元，比2012年增长了0.7%，售出的电影票为13.43亿张。
2002-2014年北美票房市场概况（百万美元，百万张）
年度
票房
票数
2014年
$10，351.3
1，274.8
2013年
$10，922.9
1，343.5
2012年
$10，837.4
1，361.5
2011年
$10，174.3
1，283.0
2010年
$10，565.6
1，339.1
2009年
$10，595.5
1，412.7
2008年
$9，630.7
1，341.3
2007年
$9，663.8
1，404.6
2006年
$9，209.5
1，406.0
2005年
$8，840.5
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1，379.2
2004年
$9，380.5
1，510.5
2003年
$9，239.7
1，532.3
2002年
$9，155.0
1，575.7
资料来源：boxofficemojo
2、北美外市场统计

2014年北美外市场电影票房总额为260亿美元，当中拉美市场规模为30亿美元，亚太市场
为124亿美元，EMEA（欧洲、中东、非洲）电影票房规模为106亿美元。
2010-2014年国际（不含北美）电影票房市场规模：十亿美元

 
资料来源：美国电影协会
2013年国际（不含北美）电影票房TOP 20：十亿美元
 
国家
票房：十亿美元
1
中国
$4.8
2
日本
$2.0
3
英国
$1.7
4
法国
$1.8
5
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印度
$1.7
6
韩国
$1.6
7
俄国
$1.2
8
德国
$1.3
9
澳大利亚
$1.0
10
墨西哥
$0.9
11
巴西
$0.8
12
意大利
$0.8
13
西班牙
$0.7
14
荷兰
$0.3
15
土耳其
$0.3
16
委内瑞拉
$0.3
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17
阿根廷
$0.2
18
瑞典
$0.2
19
台湾
$0.2
20
印尼
$0.2
资料来源：美国电影协会
二、2015年全球3D发展态势

截至2013年底全球电影屏幕数量达到142，000块，较上年同期增长15%。当中北美市场
数量为43265块，EMEA地区数量为40424块，亚太市场数量为47349块，拉美市场数量为1
1177块。 
2015年全球电影屏幕数量分布图：块
资料来源：美国电影协会

在全球近14.2万块电影荧幕中，数字电影屏幕（含3D）数量为127800块，占比为90%。
其中3D电影屏幕数量为64905块，占数字电影屏幕总量的50.7%。
2009-2014年全球3D电影屏幕数量分区域统计（块）
 
2010
2011
2012
2013
2014
2014
% of digital
U.S./Canada
8，505
13，860
14，734
15，782
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16,146
39%
EMEA
3，487
11，769
13，964
15，813
16,888
46%
Asia Pacific
4，661
8，596
14，219
17，726
27,559
70%
Latin America
1，104
2，119
2，629
3，748
4,312
45%
Total
22，385
36，344
45，546
53，069
64,905
51%
资料来源：美国电影协会
三、世界电影的国际化合作现状
1、国际化合作制片的第一阶段

这一阶段主要是各个国家间零零散散地因为故事剧情或者拍摄对象所需而开展的共同投资
拍摄行为。1981年至1982年间我国北京电影制片厂与日本东光德间株式会社合作拍摄的故
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事片《一篇没有下完的棋》是个很好的例子，影片“由大野静子与李洪洲编剧，左滕纯弥和
段吉顺指导，中国著名演员孙道临出任主角。影片于1982年8月29日中日建交10周年之际，
在中日两国同时公映”。这类主要由于剧情发展涉及到了不同国家和地区而发生的“本色共同
制片”（natural co-production）行为在合作方式上大都由双方共同投资、共同组成主创班底
，然后各自享有影片在本国或者本国语言地区的放映权利。
2、国际化合作制片的第二阶段

非因剧情必需而开展的国际合作标志着合作制片第二阶段的开始，其发展以欧洲为中心。
第二次世界大战后，列强各国的电影产业受到了战火的重创。同时，彩色电视在60年代初的
普及发展带来电影观众人数急剧下降，各国电影业在提高制作成本应对电视挑战的时候，美
国好莱坞影片又凭借成本分摊的优势在各国市场攻城略地。因此，国际合作制片就成为了集
合创作人才、投资以及技术资源完成拍摄，同时不断扩大国际放映市场的解决之道。对于欧
洲而言，合作制片还被当作是保护各国特殊文化特性、阻止外来节目（主要是好莱坞节目）
影响的战略措施。在这一阶段，各国纷纷签订国家和地区间的双边合作制片协议，对合作拍
片提供各种政治经济便利，同时，给予合作伙伴在拍片贷款、税收减免和放映发行等方面的
各种优惠。

1997年，全球总共生产了3200部故事片，其中欧洲生产的合拍片达到226部，比例占到
全部影片数量的20%。在欧洲的合拍片中，又以英国、法国、德国等国家为大户，三国的合
拍片比例分别为34%、47%和23%。亚洲的合拍片远远不及欧洲普遍，亚洲生产的845部影
片中只有14被认定为合拍片。美国的制片和发行商在海外进行了大量的投资或者收购，但是
从共享投资、人才和技术资源的角度，只有很少的影片能够被认为定为合拍片。澳大利亚生
产的34部影片中只有3部是合作制片，但是其40%的摄制预算是来自于其国外版权的预售。
从全球来说，合拍片所占的比例为10%左右。
3、国际化合作制片的第三阶段

合作制片的第三阶段以1998年加拿大“联邦制片服务信贷法案（The Federal Production
ServicesCredit）”的正式实施为标志。以加拿大为榜样，英国、澳大利亚、法国、德国、挪
威、比利时、意大利、南非、韩国、新加坡等国家纷纷制定了对外国际合作制片的优惠政策
措施。这些优惠政策包括各种制片中发生的劳务费用的返还和税收减免、影片融资贷款、产
权投资、提供拍摄场地、免除停车费用等各种名目。这些政策的出现，标示着国际化合作制
片运动进入了一个新的阶段。

在第二阶段目标的基础上，这些优惠政策的出现揭示了另外两个方面的意义。首先，许多
国家都意识到合作制片不仅能够聚合共有的资金、人力和技术条件，而且能够根据双边协议
，扩大影片发行的国际空间，提高电影生产的规模效应，同时，也是对外扩大文化影响的有
效方式。这一方面的意义是，各国在纯粹的依靠进口配额、关税、许可证制度、放映时间配
额及外汇管制等贸易壁垒来对本国电影产业实行保护的办法之外，看到了通过开放和合作来
壮大本国电影产业的积极出路。
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其次，大家都意识到国际合作不仅能够带来“线上”（above-the-line）生产经济的繁荣，更
为关键的，国际化合作同样会带来大量的“线下”（below-the-line）经济的繁荣。在好莱坞的
行话里，有一个“镜头前工作者”（before-the-camera）和“镜头后工作者”（behind-the-came
ra）的人员区分；对于影片的生产而言，“线上”人员通常指的是那些能够在影片片头字幕中
标示出来的导演、演员、编剧、制片、摄影指导等决定影片生产内容的一小部分核心人员，
相对而言，“线下”人员则庞大得多，他们不仅包括了片尾长长的字幕中标示了各种工种头衔
的成员，还包括了众多连字幕都上不了的汽车司机、水工、木工、烟火置景工人和宾馆房间
服务人员等。通常情况下，一部影片的人员费用占到了影片预算成本的50%，这些大量的费
用不仅要用于支付从当地聘请的各种影视制作线下人员，同时，还能起到带动其他相关的旅
馆、住宿、饮食、旅游、交通等相关服务产业发展的作用。政府间对于线下经济的考量，说
明各国看到了将电影产业直接与其他产业经济整合认识的进步，各国认识到：在电影产业上
的优惠政策投资，将会带来的是众多相关产业参与全球化分工服务的利益。

在全球的国际化合作制片协议竞赛中，加拿大跑了最前面。目前，加拿大已经与世界上5
5个国家签订了双边合作制片协议，是协议数量和范围最广的国家，在欧洲、美洲、亚洲、
非洲都有协议伙伴。排名第二的国家是法国，共与30多个国家签订了双边合作协议书。与此
形成对照的是美国，美国没有与任何国家签署合作制片协议，但是仍然与其它国家在电影制
片方面进行了紧密的合作，其形式通常采用的是所谓“合资企业”（co-ventures）的方式。
四、盗版问题正成为全球电影业的共同威胁

美国电影协会副总裁兼亚太区总监麦克·爱里善表示，当前盗版在全球范围内都很严重。
现在很多人总是谈中国的盗版问题，而事实上，全球范围内都有很严重的盗版问题。

根据美国电影协会的统计，美国电影公司每年因为盗版问题在全球范围内损失61亿美元
，在亚太地区的损失是12亿美元。当前，盗版问题正在成为全球电影业的共同威胁。
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