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一、报告简介

华经情报网发布的《2016-2022年中国纸尿裤行业市场研究及发展前景预测报告》涵盖行业
最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量
直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略
和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以
及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多
个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/282327.html

报告价格：电子版: 9000元    纸介版：9000元    电子和纸介版: 9200元

订购电话: 400-700-0142 010-80392465

电子邮箱: kf@huaon.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。

https://www.huaon.com//detail/282327.html


华经情报网 www.huaon.com

二、报告目录及图表目录

纸尿裤是一次性使用后即可抛弃的产品。以无纺布、卫生纸、绒毛浆、高分子吸水树脂、
PE膜、橡皮筋等材料制成。有幼儿专用与成人专用两种。
    最新研发的环保可降解的纸尿裤，以玉米纤维、大豆纤维或荞麦纤维提炼的原材料制造。

近年来，一次性纸尿布市场在国内保持了高速发展，其中婴儿纸尿裤的增速长期保持在3
0%左右，成人失禁用品的消费量更是增长了一倍。据最新调查显示，婴儿纸尿布和成人失
禁用品的市场价格都在高位运行，行业利润率较高。在传统生活用纸已处于稳定发展期的大
背景下，一次性纸尿布的市场表现显得特别抢眼。
2010-2014年中国纸尿裤产量数据统计（单位：亿片）
年份
婴儿纸尿裤
成人纸尿裤
合计
2010
120.4
3.02
123.42
2011
147.7
3.85
151.55
2012
178.2
4.82
183.02
2013
198.7
5.42
204.12
2014
228.6
6.45
235.05
2014年我国婴儿纸尿裤和成人失禁用品在一次性卫生用品行业中占比
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在成人失禁用品方面，随着国内人口结构的不断变化，近年来整个行业已进入快速成长期
。据调查，国内市场规模已超过12亿元，但市场渗透率仍不足3%。若按照世界平均渗透率1
2%的水平计算，我国成人失禁用品的市场规模在100亿元左右。可以预见，随着中国经济的
发展、社会进入老龄化以及老年消费者观念的转变，中国成人失禁用品在基数很低的情况下
将有一次飞跃式的“井喷”发展。
2011-2015年中国成人失禁用品市场规模

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
报告目录：
 
第一章2015年世界纸尿裤产业运行态势分析24
第一节2015年世界一次性纸制品业运行简况24
一、世界一次性纸制品市场特征分析24
二、世界一次性纸制品行业发展成熟度分析25
第二节2015年世界纸尿裤市场环境分析29
一、世界人口增长趋势分析29
二、俄罗斯出生人口发展情况29
三、美国人口出生率扭转呈下降趋势32
四、生育率提高推动法国人口快速增长34
五、英国人口出生率大幅上升34
六、俄罗斯用经济手段提高生育率35
七、法国迎来25年来最大婴儿潮36
第三节2015年全球纸尿裤市场运行态势分析38
一、全球纸尿裤新品研发分析38
二、2015年全球纸尿裤品牌分析38
全球一次性卫生用品行业主要品牌
企业
品牌
好奇
金佰利始于1872年美国,全球500强企业,全球健康卫生护理领域领导者,大型跨国集团公司
帮宝适
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宝洁始创于1837年美国,消费者最喜爱的品牌之一,世界500强企业,全球最大的日用品公司之
一
妈咪宝贝
尤妮佳始于1961年日本,大型跨国公司,致力于婴儿用品、妇女用品等卫生产品生产企业
妙而舒
花王创始于1887年日本,全球500强企业日本花王旗下品牌,日本最大的日用品生产企业之一
安儿乐
福建名牌,福建著名商标,国内最大的妇女卫生巾和婴儿纸尿裤生产企业之一,恒安国际集团有
限公司
大王
于1943年,日本规模最大纸业生产商之一,世界上最大的纸浆一体化工厂之一
嘘嘘乐
爱生雅旗下,欧洲领先的包装解决方案供应商,全球最大的卫生用品制造商之一
苏菲
于1961年日本,致力于婴儿用品、妇女用品等产品生产的企业,尤妮佳生活用品(中国)有限公
司)
娇爽
(始创于1887年美国,卫生巾十大品牌,规模最大的消费者护理产品公司之一,强生(中国)有限公
司)
护舒宝
(中国最大的日用消费品公司之一,卫生巾十大品牌,卫生巾行业领导品牌,宝洁(中国)有限公司
)
高洁丝Kotex
(始于1872年美国,全球500强企业,全球健康卫生护理领域的领导者之一,金佰利(中国)有限公
司)
乐而雅
(创于1887年日本,日本最大的日用品生产企业之一,卫生巾十大品牌,花王(中国)投资有限公司
)
怡丽
(金光集团与日本大王制纸合资企业,拥有较强的研发生产实力,极具竟争力,金王卫生用品有
限公司)
洁婷
(十大卫生巾品牌,湖北著名商标,致力于妇女用品等卫生产品生产的企业,湖北丝宝股份有限
公司)
ABC
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(致力于开发与销售个人卫生护理用品,卫生巾十大品牌,广东景兴卫生用品有限公司)
倍舒特
(专业生产/经营一次性妇幼用品中外合资企业,北京市著名商标,高新企业,北京倍舒特妇幼用
品有限公司)
三、2015年全球纸尿裤销售分析39
第四节2015年全球纸尿裤重点国家运行分析40
一、英国40
二、俄罗斯41
三、法国42
四、日本42
第五节2016-2022年世界纸尿裤行业新趋势探析43
 
第二章2015年中国纸尿裤行业发展环境分析45
第一节2015年中国人口结构分析45
一、中国人口出生情况45
二、中国人口地区分布状况46
三、中国人口结构面临的六大问题48
第二节 2015年中国宏观经济环境分析49
一、国民经济运行情况GDP(季度更新)49
二、消费价格指数CPI、PPI（按月度更新）50
三、全国居民收入情况（季度更新）57
四、恩格尔系数（年度更新）58
五、工业发展形势（季度更新）58
六、固定资产投资情况（季度更新）61
七、财政收支状况（年度更新）63
八、社会消费品零售总额64
九、对外贸易&进出口65
第三节2015年中国纸尿裤行业社会环境分析69
一、消费观念69
二、中国居民收入情况71
三、城市化和人民生活水平72
四、中国迎业“80后”生育潮高峰73
 
第三章2015年中国纸尿裤产业整体运行态势分析74
第一节2015年中国一次性纸制品产业概述74
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一、金融风暴将加快行业洗牌74
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二、小纸尿裤蕴含大市场78
三、纸尿裤质量情况分析78
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