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一、报告简介

华经情报网发布的《2016-2022年中国人参酒行业市场运行态势及投资战略研究报告》涵盖
行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以
大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争
战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据
，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观
等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/282478.html

报告价格：电子版: 9000元    纸介版：9000元    电子和纸介版: 9200元

订购电话: 400-700-0142 010-80392465

电子邮箱: kf@huaon.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

人参：味甘微苦；生者性平，熟者偏温。功在补五脏，益六腑，安精神，健脾补肺，益气
生津，大补人体之元气，能增强大脑皮质兴奋过程的强度和灵活性，有强壮作用，使身体对
多种致病因子的抗病力增强，改善食欲和睡眠，增强性功能，并能降低血糖、抗毒、抗癌，
提高人体对缺氧的耐受能力等作用。

用白酒浸泡某些人参，人参的有效成分便溶解到酒内。酒作为人类饮用历史最长的一种植
物发酵酒精饮料，得到人参的滋养，不仅吸收了人参的药用养分，而人参有解除急性酒精中
毒和烂醉的功效，人参酒就有了非比寻常的特殊功效。用人参泡酒有补五脏，安精神，定魂
魄，止惊悸，除邪气，明目，开心益智的作用，一切气血津液不足之证。补气养血，暖胃散
寒。

人参能增强人的新陈代谢, 对身体有滋补作用。人参酒对身体虚弱、精神萎靡、四肢无力
的中老年人，有一定的强壮作用。

人参经酒浸后，70% -80%有效成分容于酒中，但人参内仍存有滋补成分，一般是将人参
放于酒瓶中起到继续浸提的作用，另外色增加了人参酒的特征和美观。

根据相关统计，亚洲地区人参酒市场占全球的90%以上，其次是美国占4.2%，欧洲占3.5
%。
2015年全球人参酒市场格局：%
资料来源：公开资料整理

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。
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第四章 2013-2014年中国人参酒产业市场运行态势分析48
第一节 中国人参酒产品供给分析分析48
一、人参酒行业总体产能规模48

2015年我国人参酒生产企业近100家，行业较大的企业数量很少。2015年我国人参酒行
业产能约8.5万吨。2015年我国主要人参酒企业产能情况如下图所示：
2015年中国主要人参酒企业产能情况
企业名称
产能（吨）
白山市林海雪原酿酒有限公司
30000
吉林宝露酿酒有限公司
20000
吉林东北长白山保健食品有限公司
5000
吉林金色人酒业有限公司
4000
白山市林海雪原酿酒有限公司
3000
长白山皇封参业有限公司
1500
长春市神农梅花鹿生物科技有限公司
1000
资料来源：公开资料整理
    近几年随着国内保健酒行业的飞速发展，国内的人参酒企业产能不断扩大。如下图所示：
2010-2015年中国人参酒行业产能情况
资料来源：公开资料整理
二、人参酒行业生产区域分布49

目前，我国人参酒行业生产区域主要集中在东北地区。2015年中国人参酒行业生产区域
分布如下图所示：
2015年中国人参酒行业产量分布
资料来源：公开资料整理
三、2010-2015年中国人参酒产量分析50

2015年我国人参酒产量6.67万吨，同比2014年的5.21万吨增长了28.02%。近几年我国人
参酒行业产量情况如下图所示：
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资料来源：公开资料整理
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