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一、报告简介

华经情报网发布的《2016-2022年中国汽车租赁市场深度调查及投资方向研究报告》涵盖行
业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大
量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战
略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/282527.html

报告价格：电子版: 9000元    纸介版：9000元    电子和纸介版: 9200元

订购电话: 400-700-0142 010-80392465

电子邮箱: kf@huaon.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。

https://www.huaon.com//detail/282527.html


华经情报网 www.huaon.com

二、报告目录及图表目录

汽车租赁是指出租人和承租人通过契约关系，明确双方的权利和义务，出租人以收取租金
为条件，转让汽车使用权予承租人的一种信用形式。汽车租赁业被称为“朝阳产业”，它因为
无须办理保险、无须年检维修、车型可随意更换等优点，以租车代替买车来控制企业成本，
这种在外企中十分流行的管理方式，正慢慢受到国内企事业单位和个人用户的青睐。

目前来看，世界汽车租赁市场发展势头迅猛，有上万家公司涉足这个行业，汽车租赁业的
增幅遥遥领先于其他服务行业。

日趋突出的规模化经营带来的效益规模化是全球汽车租赁业发展的潮流。通过多次并购和
特许经营等模式的创新，世界主要汽车租赁公司已从最初的小规模经营发展成为现在遍布全
球主要国家，平均租赁站点数千个，运营车辆数十万辆，雇员数万人的特大型跨国公司。世
界上排名最前的四大著名汽车租赁公司分别是赫兹、艾维斯、欧洲汽车、巴基特。仅赫兹在
全球140个国家就拥有525000辆营运车的规模，拥有超过6500家租车网点。

2010年全球汽车租赁市场规模为762亿美元，2015年全球汽车租赁行业市场规模达到133
1亿美元。
2010-2015年全球汽车租赁市场规模（亿美元）

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。
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中国汽车租赁行业尚处于发展初期，近年来出现大幅增长。按收益计算，中国汽车租赁市
场的总体规模由2008年的约人民币90亿元增至2014年的约人民币452亿元，复合年增长率
为29%。2015年预计我国汽车租赁行业规模达到520亿元，近几年我国汽车租赁行业规模情
况如下图所示：
2005-2015年中国汽车租赁行业规模情况
 
二、中国汽车租赁企业车队规模114

汽车租赁公司主要从事汽车租赁服务，根据中国证监会发布的《上市汽车租赁公司行业分
类指引》规定，汽车租赁公司业务所处行业属于K39“租赁服务业”。根据国家统计局2011年
8 月颁布实施的《国民经济行业分类》国家标准（GB/T 4754-2011），汽车租赁公司所处
行业为“租赁业”大类下属的“机械设备租赁”的其中一个分支——汽车租赁。

国际汽车租赁业具有超过100年的历史，最初仅限于欧洲市场。二战后，汽车租赁业进入
了蓬勃发展时期，市场突破了欧洲的地域限制，在世界范围均呈现出发展之势。经营规模从
80年代末的150亿美元扩张到2000年的过千亿美元。从业汽车租赁公司数量也超过了5000
家。进入21世纪后，国际汽车租赁市场已经渗透到汽车行业的方方面面。

中国汽车租赁行业仍处于早期发展阶段，渗透率较低，未来潜力巨大。汽车租赁服务可以
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根据租赁性质分为融资性汽车租赁和经营性汽车租赁，其中经营性汽车租赁可以再根据租用
时长划分为短租和长租，目前市场上大多数租赁车辆用于短租，短租是当前最主流的汽车租
赁方式。

中国的汽车租赁公司包括国内私人汽车租赁公司（如神州租车及一嗨租车）以及中国国有
汽车制造商的联属公司（如首汽及大众）。国际汽车租赁公司主要透过与国内汽车租赁公司
合伙参与竞争。例如，Hertz为租车的股东，已与神州订立战略合作关系，而Enterprise及A
VIS则分别投资于一嗨租车及上汽，并与其合伙。截至2015年12月31日，中国前十大汽车租
赁公司的车队总体规模约为192749辆车辆。2015年我国汽车租赁公司车队总规模达到了53
3004辆，如下图所示：
2005-2015年中国汽车租赁公司车队总规模
资料来源：公开资料整理

在众多因素中，汽车租赁公司之间的竞争主要集中于车队规模、品牌知名度、网络覆盖范
围、价格、车型多样性及车况、服务种类的多样性及客服质素。考虑到其它汽车运输服务亦
通常会分流汽车租赁的客户，中国的汽车租赁公司亦与提供汽车运输解决方案的非汽车租赁
公司（如Uber、用车、嘀嘀打车、快的打车提供的汽车共享服务、代驾服务或出租车相关
服务）进行较小程度的竞争。然而，这些服务乃针对不同的客户需求，该等非汽车租赁服务
不大可能代替汽车租赁服务。下图显示截至2015年前十大汽车租赁公司的个别车队规模。
2013-2015年中国租赁公司车队规模
租赁公司
2013年车队规模（辆）
2014年车队规模（辆）
2015年车队规模（辆）
神州租车
53000
63522
91179
一嗨租车
13000
19746
38070
avis
8000
8500
8500
首汽
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3500
9600
18000
大众
5000
8000
10000
瑞卡
3500
5000
10000
友邻
2600
3500
5000
至尊
2500
3000
5000
锦江
2200
2500
5000
车速递
900
1500
2000
合计
94200
124868
192749
其他租赁公司
274800
306760
340255
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总计
369000
431628
533004
资料来源：公开资料整理
三、中国汽车租赁不同交易方式市场规模116

从车型上看，国内汽车租赁市场的运营车辆有轿车、微型客车以及中轻型客车、货车，但
微型客车、中轻型客车、货车的数量在整个汽车租赁市场中所占比例很低，甚至很多城市都
已经取消了此些车型的租赁业务，如果按照车辆的档次来划分，运营车型又可分为高、中、
低三个档次，其中，低档车以微型客车、微型轿车为主，代表品牌有夏利、奥拓、长安铃木
、赛欧、千里马、松花江、昌河等；中档车以国产轿车为主，代表品牌有桑塔纳、捷达、富
康、凯悦等；高档车则以进口小轿车及部分国产高档轿车为主，代表品牌有帕萨特、尼桑、
丰田、广州本田、别克君威、别克GL8、起亚嘉华、红旗、奥迪等。
一、中国短期汽车租赁市场分析

短租需求主要来自个人及机构客户日益增加的休闲及商务旅游需求，以及持有驾照但并无
汽车的驾驶人员的一般用车需求。

中国的短期汽车租赁市场拥有巨大的增长潜力。按租赁收入计，中国短期自驾汽车租赁市
场的规模由2009年的人民币25亿元增至2015年的人民币99亿元，远超美国、巴西、日本及
德国等较成熟市场的增长率。
2009-2015年我国短期汽车租赁市场规模走势图
 以下因素一直并预期将继续推动中国短期汽车租赁行业的增长。
1、休闲及商务旅游方面的支出增加

随着人均可支配收入的增加，中国消费者一直并预期将继续不断增加休闲旅游的支出。此
外，由于中国经济继续增长，商业活动持续增加并将继续推动商务出行的增加。
2、持照驾驶人员人数与私家车数目之间的增长差距

与其它国家相比，持照驾驶人员人数与私家车数目之间的差距扩大为中国独有现象。如此
明显并不断扩大的差距是推动中国汽车租赁市场发展的另一强大动力。

为享受驾车带来的好处，大量中国消费者正成为持有驾照的驾驶人员，且人数仍在不断增
加。由于中国许多城市限制购车，大量持照驾驶人员无法购买其自用车。此外，养车成本高
昂，包括购车价款、车牌配额、停车、维修、保养及保险，亦令许多期望拥有私家车的持照
驾驶人员望而却步。因此，持照驾驶人员人数与私家车数目之间的差距一直在并预期将继续
扩大。下图显示于所示期间有关中国持照驾驶人员人数与车辆数目的资料：
我国汽车驾驶员数量与小型载客汽车保有量对比
年份
汽车驾驶员数量：亿人
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小型载客汽车数量：万辆
2005年
0.80
0.16
2006年
0.93
0.21
2007年
1.06
0.26
2008年
1.23
0.33
2009年
1.37
0.42
2010年
1.51
0.55
2011年
1.74
0.68
2012年
2.00
0.83
2013年
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1.17
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2.80
1.24
 资料来源：国家统计局



华经情报网 www.huaon.com

3、公务车保有量改革
为对政府机构可能购买的汽车数目及车型加以限制，以及鼓励政府机构通过租车来满足用

车需求，中国政府近期已推行一系列改革政策。例如，中国中央政府于2014年7月16日颁布
一项官方指引，停止提供公务车作一般政府事务用途或停止向职务低于一定级别的政府官员
提供公务车，作为其削减政府开支措施的一部分。中国拥有逾四百万辆公务车，包括作一般
用途的约三百万辆公务车。有关改革已减少并预期将进一步减少中国公务车的数目。基于上
述改革，政府机构及国有企业为缩减其车队规模，预期将会转向采用租车公司的服务。短租
可有效利用资源，同时缩减公务车规模。
4、替代租赁市场的发展

中国的保险公司及汽车经销商近期开始向车辆正在维修或保养中的客户提供替代租赁服务
。2013年，保险替代租赁占中国整体汽车租赁市场的1.8%。由于中国的保险公司及汽车制
造商透过提供替代租赁等额外服务争取客户，对替代租赁服务的需求预期将会增长，并带动
短租市场的增长。
5、其它因素

多项经济及社会因素亦有助推动中国短租市场的增长。中国的公路基础设施在过去20年
得到极大改善，并预期仍将为中国政府的关注重点。预计中国的公路基础设施将在公路里程
及覆盖范围、拥堵以及不同形式公路运输之间的网络效率及合作方面得到进一步改善。尤其
是，中国计划每年建设约250,000公里公路。此外，由于自驾游成为一种更流行的交通出行
方式，中国消费者愈加接受汽车租赁服务。中国消费者广泛使用智能手机，令汽车租赁服务
更加便捷，亦带动了汽车租赁服务使用量的增加。再者，中国迅速成熟的信用体系亦降低了
汽车租赁公司面对的信用风险，促进了汽车租赁交易。
中国短期汽车租赁市场主要竞争因素
因素
简介
车辆登记证书或车牌
中国若干大城市（包括北京、上海、广州、天津、杭州及贵阳）已就颁发新车牌、转让旧车
牌及非当地车牌车辆进入市区实施限制。部分其它大城市预期在不久将来会实施类似限制。
更多详情请参阅「监管」。该等限制使得汽车牌照的获取变得极为困难，因而阻碍中国汽车
租赁市场的现有及新参与者扩展车队，特别是在北京及广州等主要市场
融资能力
由于租车业务属资本密集型行业，必须有充足的资金支持车队增长。因此，获得多元化的融
资渠道及取得大笔资金的能力对于租车公司初期组建及持续竞争力而言至为关键
规模及成本架构
就车辆采购、投保成本、汽车维修及保养及二手车出售而言，车队规模决定规模经济，从而
实现更低的单车运营成本及更高的运营效率
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品牌
客户在作出选择时，品牌知名度有着重要影响力。任何市场的新参与者均须花费大笔广告及
营销开支建立品牌知名度，而该等支出不一定能轻易转换为相应的收入
客户体验
客户体验，包括网络覆盖、车辆状况、可供选择的车型、24小时服务、取车还车是否方便等
因素，对于吸引及挽留租车客户而言至关重要
资料来源：公开资料整理
二、中国长期汽车租赁市场

长租需求主要来自无意花费大量资本开支或行政开支用于自组车队的机构客户的用车需求
。融资租赁需求亦主要来自选择在融资租赁期结束时购车以享受相关税收及会计优惠待遇的
机构客户。按收入计，高度分散的长期汽车租赁市场仍占中国汽车租赁市场的最大份额。按
总收入计，长租市场由2009年的70亿元增至2015年的355亿元。
2009-2015年我国长期汽车租赁市场规模走势图
    推动及预期将继续推动中国长期汽车租赁市场增长的因素如下：

1、企业用车增长。企业用车是长租的主要动力。预计随着中国国民生产总值的稳步增长
，商务用车将继续推动中国长期汽车租赁市场增长。

2、基于项目的商务活动及公司福利计划。基于项目的商务活动（如审计、咨询及房地产
开发）通常采用12个月的长租以满足项目团队的出行需求。此外，长租服务亦通常作为一项
福利提供予在中国的跨国企业的外籍高管。

3、企业财务优化。长租有助于降低企业的税务开支及现金流出，这是促使企业使用长租
的因素。

4、公务车保有量政策改革。于中国政府近期实施一系列政策改革，对政府机构采购汽车
的数量及车型加以限制并鼓励政府机构采用商务车满足其用车需求，因而预计政府机构今后
将采用租车作为满足其用车需求的主要途径之一，而这将产生强劲的长租需求。例如，中国
政府于2014年7月16日颁布一项官方指引，大幅限制使用公务车，作为其削减政府开支措施
的一部分。
推动中国融资租赁市场增长因素分析
因素
简介
消费文化演变及信贷供应增加
透过信贷满足用车需求的中国消费者及提供贷款满足消费者需求的金融机构越来越多，二者
同时推动了融资租赁市场的增长
财务杠杆的益处
就个人客户而言，由于融资租赁亦可省去营业税、牌照、保险及车辆改装开支，因而具备更
多财务杠杆的作用。就机构客户而言，融资租赁安排的税项优惠胜过融资租赁相关的高利率
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，因此从财务角度看，融资租赁是具吸引力的租车选择
公务车保有量的政策改革
由于中国政府近期实施一系列改革措施，对政府机构采购汽车的数量及车型加以限制并鼓励
政府机构采用商务车满足其用车需求，因而政府机构今后将更多采用融资租赁服务
资料来源：公开资料整理
三、融资租赁市场

由于融资租赁服务日渐普及，加之融资租赁提供的财务及税务优惠，融资租赁市场规模从
2009年23亿元增长至2015年的66亿元，业内预计融资租赁分流长租需求的部分将日益增长
。
2009-2015年我国汽车融资租赁市场规模走势图
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