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一、报告简介

华经情报网发布的《2016-2022年中国早教行业发展现状分析及市场供需预测报告》涵盖行
业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大
量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战
略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/282545.html

报告价格：电子版: 9000元    纸介版：9000元    电子和纸介版: 9200元

订购电话: 400-700-0142 010-80392465

电子邮箱: kf@huaon.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

早期教育是指孩子在0-6岁这个阶段，根据孩子生理和心理发展的特点以及敏感期的发展
特征，而进行有针对性的指导和教育，为孩子多元智能和健康人格的培养打下良好的基础。
早期教育起源于欧美，尽管我国早教行业起步较晚，但发展很快。

2015年我国幼儿早教消费市场达到1380亿元，近几年我国幼儿早教消费市场规模如下图
所示：
2007-2015年中国早教市场规模
资料来源：公开资料整理

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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目前我国幼师专业在校学生规模在50万人以上，以人均培训支出4500元测算，2015年我
国幼师培训行业年市场规模在25亿元左右。
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地区
合计
按学历分
 
 
研究生毕业
本科毕业
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专科毕业
高中阶段毕业
高中阶段以下毕业
总计Total
2080317
5225
377392
1117219
529036
51445
北京Beijing
33871
393
11939
16694
4650
195
天津Tianjin
14842
199
6916
5537
1900
290
河北Hebei
95672
193
17107
52547
23635
2190
山西Shanxi
50612
94
10190
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25753
13610
965
内蒙古InnerMongolia
36569
205
11052
19328
5684
300
辽宁Liaoning
63508
300
9945
35041
15946
2276
吉林Jilin
31990
256
8672
16024
6283
755
黑龙江Heilongjiang
37062
108
8466
20446
6627
1415
上海Shanghai
36761
245
23893
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11061
1497
65
江苏Jiangsu
123913
350
46105
65876
11032
550
浙江Zhejiang
121695
214
31248
64957
24693
583
安徽Anhui
65957
70
10036
43417
11528
906
福建Fujian
79008
54
11543
37978
27355
2078
江西Jiangxi
79880
110
7019
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37325
30558
4868
山东Shandong
161074
442
26391
83379
42866
7996
河南Henan
161964
360
20265
91664
44445
5230
湖北Hubei
72319
180
10092
36112
23938
1997
湖南Hunan
91235
144
8317
52161
28309
2304
广东Guangdong
235837
394
20974
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126282
82545
5642
广西Guangxi
72625
116
8031
40287
20276
3915
海南Hainan
17369
20
1668
9880
5281
520
重庆Chongqing
38336
78
5395
21945
10132
786
四川Sichuan
99930
134
11851
59743
27876
326
贵州Guizhou
48201
30
7063
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26113
13935
1060
云南Yunnan
51030
131
10483
26376
12280
1760
西藏Tibet
2850
2
580
1843
349
76
陕西Shaanxi
76188
241
14406
44068
16025
1448
甘肃Gansu
29189
85
8323
14742
5676
363
青海Qinghai
6174
15
1083
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3256
1553
267
宁夏Ningxia
8627
25
1423
5596
1436
147
新疆Xinjiang
36029
37
6916
21788
7116
172
资料来源：教育部
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