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争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
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二、报告目录及图表目录

由于现农业的现代化水平越来越高，有机食品越来越受到了人们的重视。随之重视的便是
生态农业。因为只有生态的农业才能生产出生态的食品。在这一方面，无论是从国家政策支
持的力度上，还是在实际的行动中，国家都对此投入大量的支持。现在我们所了解的有机肥
的广泛应用就是一个最好的说明。可以说，有机肥以后将逐渐取代其他的肥料，而成为农作
物生长中的一个必备的肥料。

在有机肥的生产方面，得到了很多专家的大力支持。同时在设备上，也得到了国家的大力
支持。现很多地方都有有机肥生产的专门的设备和生产专线，以便能够生产出更好的有机肥
。在政策支持上，很多地方政府更是给了很多帮助。尤其在利用废弃物、处理一些废弃的生
活用品方面得到了大力的支持，因为这样做一方面不仅处理了生活垃圾，减少了环境污染，
而且另一方面也变废物为宝贝，生产出了有价值的有机肥。在很多地方，这都是一个非常好
的举措，所以，很多地方政府都会对有机肥的生产和使用给予大力的支持，甚至还从经济上
进行一定补贴，以鼓励人们使用有机肥。

可以说，正是有机肥的广泛使用，才能使得我们的农业逐步的开始向无公害农业转变，才
能使得让更多的有机食品、水果、蔬菜走向我们的餐桌。

随着经济的发展和城镇化进程的加快，城市人口激增，城市的污染物也在不断增加。其实
，城市污染物通过处理可以变成有机肥。有机肥为有机农业、生态农业所必须，它能改善土
壤性质，提高土壤肥力，提高农产品的产量和质量，还能遏制环境污染。建议政府加大投入
，在城镇建设的规划中，设计好城市污染物的分类处理，并将此作为一个新型产业，将城市
污染物处理成价格低廉、运输方便的有机肥，变废为宝为农业服务

有机肥料富含有机物质和作物生长所需的营养物质，不仅能提供作物生长所需养分，改良
土壤，还可以改善作物品质，提高作物产量，促进作物高产稳产，保持土壤肥力，同时可提
高肥料利用率，降低生产成本。充分合理利用有机肥料能增加作物产量、培肥地力、改善农
产品品质、提高土壤养分的有效性。因此，在我国推广应用有机肥料，符合“加快建设资源
节约型、环境友好型社会”的要求，对促进农业与资源、农业与环境以及人与自然和谐友好
发展，从源头上促进农产品安全、清洁生产，保护生态环境都有重要意义。随着人民生活水
平的提高，居民对安全卫生无污染的有机、绿色食品的需求不断增加，广大农民迫切需要施
用有机肥来提高农产品的市场竞争力。

国家对有机肥的生产十分重视，近几年在政策方面给予倾斜来支持其发展。从2008年6月
1日开始，根据财政部和国家税务总局的文件要求，生物有机肥产品完全免税。山东省政府
也已经连续几年针对有机肥项目进行了补贴。不仅如此，国家还相继启动“无公害食品行动
计划”、“绿色食品”、“有机食品”认证等相关计划及政策，对农产品进行质量安全控制，一定
程度上也带动了有机肥的市场需求。2000-2010年的10年间，中国有机肥料销售年均增速达
到56.72%，销售收入由2000年的3.55亿元增长至2010年的317.63亿元，增长了近100倍。
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2015年1-9月中国有机肥料及微生物肥料制造出口交货值统计表
月份
出口交货值_本月(千元)
出口交货值同比增长_本月(%)
出口交货值(千元)
出口交货值同比增长(%)
1-2月
—
—
23,443.00
-11.55
1-3月
12,135.00
-7.05
35,456.00
7.19
1-4月
8,244.00
-33.41
43,683.00
-3.9
1-5月
11,742.00
-67.85
55,442.00
-59.07
1-6月
9,116.00
-57.24
64,558.00
-36.78
1-7月
21,564.00
-63.05
118,057.00
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-58.52
1-8月
19,566.00
-62.12
137,623.00
-59.07
1-9月
18,625.00
-26.54
201,161.00
-4.32

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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