
2016-2022年中国互联网电视行业市场研究及发展
前景预测报告

报告大纲

 

 
华经情报网

www.huaon.com

{$homepage}


华经情报网 www.huaon.com

一、报告简介
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行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以
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战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据
，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观
等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

伴随历年销量和销售渗透率的快速增长，智能电视存量渗透率不断提高，至2015
年，国内智能电视存量达到1.05 亿台，相对全国电视保有量5.4~5.5
亿台，存量渗透率已达到19.3%。2016 年互联网电视存量将达到1.4
亿台。可以看到，2016
年互联网电视渗透率将超20%，已经步入技术采纳生命周期模型之快速增长阶段。
2013-2016年中国彩电、互联网电视销售量
 
2013-2016年中国互联网电视存量
 

互联网电视用户日观看时长和开机率双双提升，客厅大屏对用户的黏性增加。对于视频等
沉浸感较强的内容而言，互联网电视在网络条件相同的前提下相对于PC 和手机具备显著的
大屏优势，为家庭用户提供了更好的观看体验，使用户逐渐回归“客厅”。2015
年末中国家庭日电视平均观看时长为5 小时，同比增长1.5
小时，电视开机率62%，同比上升11 个百分点。同时，用户观看互联网电视时长逐渐超过
了观看普通电视时长，用户对互联网电视的接受度和粘性均在提升。视频点播、游戏、教育
、购物成为最受欢迎的应用。更好的展示效果，更高的电视使用率，更长的使用时间结合家
庭用户观影的强群体性，使得互联网电视屏幕的广告价值迅速增强，为行业的未来增长提供
重要商业立足点。
2014-2015年中国互联网电视用户日观看时长及开机率

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
 
报告目录：
 
第一章 互联网电视产业发展预测 16
第一节 国内发展互联网电视产业的用户背景 16
一、宽带用户数 16
二、人均可支配收入 17
2010-2015年中国居民人均可支配收入
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一、IPTV的运营模式概述 70
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二、中国的IPTV运营模式和美国的差别 72
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2008-2015年全国GDP及同比增速

二、消费价格指数CPI、PPI（按月度更新） 118
三、全国居民收入情况（季度更新） 119
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第五章 用户对互联网电视机的消费行为分析 143
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第六章 2015年基于互联网电视的业务需求分析 146
第一节 2015年互联网电视用户使用情况分析 146

互联网电视快速放量，用户普及率突破10%关键点。2014年是互联网电视第一个放量销
售的年份，当年智能电视销售渗透率超过50%，行业累计存量接近3000万台左右，存量用
户渗透率达到5%。2015年，智能电视渗透率达到70%以上，电视互联网累计用户超过5000
万，渗透率跨越10%的关键点，龙头公司单家激活终端数量接近1500万台，日均活跃用户
接近1000万，达到规模运营起点。（注：用户渗透率的定义是，智能电视存量占全部电视
存量的比重）
互联网电视存量及存量用户渗透率预测（万）

用户流量持续发生转移，是价值转移的基础条件。互联网电视同时具备电视大屏高清、舒
适的良好观看感受，以及互联网视频丰富、便捷的观看体验。不仅不断分流着用户观看传统
电视节目的时间，也将流失到PC、PAD、手机端的用户拉回了客厅。参照TCL多媒体运营
监测数据，我们可以看到，近年来用户观看互联网电视节目的时长快速增长，而传统电视节
目的时间受到不断侵蚀。而用户流量的持续转移，是产业链价值转移的基础条件。
活跃用户观看市场与流量的转移
时间
平均每天看传统电视直播时长
每天看互联网电视节目时长
2012
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3 小时
2 小时
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2.5 小时
2.5 小时
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2 小时
3 小时
2015
1~1.5 小时
3.5~4 小时
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