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二、报告目录及图表目录

二手车是指在公安交通管理机关登记注册，在达到国家规定的报废标准之前或在经济实用
寿命期内服役，并仍可继续使用的机动车辆。
二手车，英文译为“Second Hnd Vehicle”或"Used
Cr"，意为“第二手的汽车”或“使用过的汽车”，在中国称为 “旧机动车”。“中古车”是日本的叫
法，不过我国台湾也称“中古车”。北美是二手车最发达的市场，因为平民百姓购买旧车时不
一定就能买到“第二”手的，而且大多是小轿车和家用吉普车，所以在北美二一种很通俗的叫
法“用过的汽车”。
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据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
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