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二、报告目录及图表目录

中国互联网已经形成规模，互联网应用走向多元化。互联网越来越深刻地改变着人们的
学习、工作以及生活方式，甚至影响着整个社会进程。截至2011年12月底，中国网民数量
突破5亿，达到5.13亿，全年新增网民5580万。互联网普及率较上年底提升4个百分点，达
到38.3%。

网络经济得到快速增长。根据iResearch统计，2011年网络经济市场规模突破2300亿元
，到2013年将达到5400亿元。在细分市场结构中，2011年移动互联网和网络广告的占比均
有小幅提升，电子商务的占比仍维持着40%以上的占比。其中，移动互联网市场的增长，主
要源于传统电商企业快速拓展移动业务以及移动支付的快速推进；电子商务市场稳定态势的
保持，主要源于网络购物和旅行预订市场的持续增长；广告主网络广告投放比重持续增加，
助推整体网络广告市场保持稳定上扬态势；而网络游戏市场，由于网游用户付费市场接近饱
和，网络游戏市场规模增长逐步趋向平缓。

中国网民规模继续呈显持续快速发展的趋势。日前，中国互联网络信息中心（CNNIC）
已完成第38次《中国互联网络发展状况统计报告》，报告中详细分析了中国网民规模情况，
截至2016年6月，中国网民规模达到7.10亿，半年共计新增网民2132万人，半年增长率为3.
1%。

截至2016年6月，我国网民规模达到7.10亿，半年共计新增网民2132万人，半年增长率
为3.1%，较2015年下半年增长率有所提升。互联网普及率为51.7%，较2015年底提升1.3个
百分点。
中国网民规模和互联网普及率
中国城乡互联网普及率

互联网基础设施建设的不断完善、利好政策的持续出台，以及互联网对于各个行业的渗
透，共同促进网民规模持续增长。随着“宽带中国”战略的深化，宽带网络的光纤化改造工作
取得快速进展，中国各地光纤网络覆盖家庭数已超过50%4。2016年上半年，国务院等相关
部门相继出台有关“互联网+政务服务”、“互联网+流通”，“互联网+制造业”等指导意见，推动
互联网与各个行业的融合。2016年4月，习近平总书记在网络安全和信息化工作座谈会上提
出“要推动我国网信事业发展，让互联网更好造福人民”，未来互联网作为信息社会的基础设
施，将进一步对中国政治、经济、文化、社会等领域发展产生深刻影响。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等
数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。
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