
2021-2026年中国童装行业发展监测及投资战略规
划研究报告

报告大纲

 

 
华经情报网

www.huaon.com

{$homepage}


华经情报网 www.huaon.com

一、报告简介

华经情报网发布的《2021-2026年中国童装行业发展监测及投资战略规划研究报告》涵盖行
业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大
量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战
略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//channel/clothing/663193.html

报告价格：电子版: 9000元    纸介版：9000元    电子和纸介版: 9200元

订购电话: 400-700-0142 010-80392465

电子邮箱: kf@huaon.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

童装行业是我国服装行业下重要的细分市场之一，一般而言我国童装市场又可进一步细分为
小童装（0-3岁）和大童装（0-14岁）。由于0-14岁儿童处于生长发育阶段，不同年龄段体
貌特点和对服装的消费需求不一，童装产品可进一步分为0至1岁的婴儿装、1至3岁的幼儿
装及4至14岁的大龄儿童装。而童装本身相比于成人服装主要的不同在于更加注重功能性、
舒适性、安全性，而整个市场由于儿童在发育阶段鞋服的更换频次更高因此规模进一步扩大
，消费者的购买频率大大增加。而家长对儿童的日常开支表现为价格敏感度低、追求品质化
等特点，因此童装相对于成人装，家长更乐于消费、并愿意为品牌买单。
2012-2019年我国童装行业市场规模增长情况

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据
库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场
调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主
要来自于各类市场监测数据库。
报告目录：
第一章 童装行业概述
第一节 童装行业定义
第二节 童装主要产品分类
第三节 童装发展历程简介
第四节 童装行业发展特点分析
一、行业技术特点
二、行业消费特点
三、行业运营特点
第五节 童装行业的投资特性
第二章 2016-2020年童装行业发展状况分析
第一节 全球童装行业发展现状分析
一、全球童装行业发展概述
二、全球知名童装品牌分析
三、全球童装行业市场竞争格局分析
四、全球童装产品供需情况分析
第二节 全球重点国家及区域童装行业发展状况分析
第三节 中国童装行业发展状况分析
一、中国童装行业发展概况
二、中国童装行业发展特点
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三、中国童装行业发展影响因素分析
第三章 2016-2020年中国童装市场状况分析
第一节 中国童装市场发展特征分析
一、高端童装市场发展特征
二、中低端童装市场发展特征
第二节 中国童装行业供需状况分析
一、全国童装行业供给情况分析
二、各地区童装行业供给情况分析
三、全国童装行业需求情况分析
四、各地区童装行业需求情况分析
第三节 行业总体市场竞争状况分析
一、中国童装行业竞争格局分析
二、中国童装行业集中度分析
三、中国童装行业市场规模分析
四、童装行业市场竞争结构分析
第四节 行业不同经济类型企业特征分析
第四章 2020年童装行业发展环境分析
第一节 行业政策环境分析
第二节 行业经济环境分析
第三节 行业消费环境分析
一、行业消费特征分析
二、行业消费趋势分析
第四节 行业贸易环境分析
一、行业贸易环境发展现状
二、行业贸易环境发展趋势
第五节 行业社会环境分析
一、行业发展与社会经济的协调
二、行业发展面临的社会审美标准问题
第五章 童装行业原料市场分析
第一节 化纤
一、化纤供需状况
二、化纤价格走势
第二节 茧丝
一、茧丝市场发展概况
二、茧丝供需状况
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三、茧丝价格走势
第三节 棉花
一、国内外棉花行业总体发展状况
二、中国棉花市场供需情况分析
三、棉花价格走势
第四节 拉链
一、国内外拉链行业总体发展状况
二、拉链行业重要生产企业分析
三、影响拉链市场价格变化的主要因素
第五节 纽扣
一、国内外纽扣行业总体发展状况
二、纽扣行业重要生产企业分析
三、影响纽扣市场价格变化的主要因素
第六节 其他辅料
第六章 童装行业主要细分市场分析
第一节 婴幼儿装发展状况及市场分析
一、婴幼儿装发展现状
二、婴幼儿装市场分析
(一）2016-2020年婴幼儿装市场产值
(二）2016-2020年婴幼儿装供需情况
三、婴幼儿装市场竞争格局
四、主要婴幼儿装生产企业分析
五、婴幼儿装消费特点分析
六、婴幼儿装行业发展存在的问题
第二节 小童装发展状况及市场分析
第三节 中童装行业发展状况及市场分析
第四节 大童装行业发展状况及市场分析
第七章 童装所属行业重点区域市场分析
第一节 行业总体区域结构特征分析
一、行业区域结构总体特征
二、行业区域集中度分析
三、行业区域分布特点分析
四、行业规模指标区域分布分析
五、行业效益指标区域分布分析
六、行业企业数的区域分布分析
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第二节 华东童装行业发展分析
第三节 华南童装行业发展分析
第四节 华北童装行业发展分析
第五节 华中童装行业发展分析
第六节 西南童装行业发展分析
第七节 西北童装行业发展分析
第八节 东北童装行业发展分析
第八章 童装所属行业进、出口市场分析
第一节 童装所属行业进、出口状况综述
第二节 2016-2020年童装所属行业出口市场分析
一、行业出口整体情况
自2014年以来我国童装出口就呈现下降趋势，其中原因除了中美贸易摩擦之外，最重要的
就是我国童装多次出现的质量安全问题。2019年1月～2月，美国、欧盟、加拿大和澳大利
亚市场纺织和鞋类产品被召回的共有45例，塞浦路斯、保加利亚、匈牙利、西班牙、罗马尼
亚、希腊为主要的发起国，2014～2018年，这六国共发起495件，占童装总发起数的88.55
%。目前我国在童装的安全性方面依然缺乏较为明确的行业标准，虽然在2008年制定了GB/
T22702《儿童上衣拉带安全规格》等3项推荐性标准，但由于标准的适用范围较小，在童装
领域没有发挥其积极的指导作用，导致我国出口欧盟的童装产品因不符合出口市场的要求而
被勒令撤出市场。目前欧盟、美国是我国两个最重要的童装出口市场，约占我国童装出口总
量的60%，受到欧盟频繁召回我国童装以及中国之间不断加剧的贸易摩擦的影响，我国童装
行业未来的出口外销环境不佳。
2010-2018年我国童装出口量变化

二、行业出口产品结构
第三节 2016-2020年童装所属行业进口市场分析
一、行业进口整体情况
二、行业进口产品结构
第四节 童装行业进、出口前景及建议
一、童装行业出口前景及建议
二、童装行业进口前景及建议
第九章 童装行业市场销售渠道与营销模式分析
第一节 童装行业销售渠道分析
一、销售渠道发展概况
二、童装行业经营模式
三、童装零售渠道分析
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四、童装行业网购与电商发展分析
第二节 童装行业营销模式分析
第十章 中国童装行业主要外资品牌分析
第一节 Jacadi
一、企业简介
二、企业经营状况分析
第二节 阿卡邦
一、企业简介
二、企业经营状况分析
第三节 史努比
一、企业简介
二、企业经营状况分析
第四节 樱桃小丸子
一、企业简介
二、企业经营状况分析
第五节 Gymboree
一、企业简介
二、企业经营状况分析
第六节 zara kids
一、企业简介
二、企业经营状况分析
第十一章 中国童装行业重点企业经营状况分析
第一节 童装企业发展总体状况分析
一、童装行业企业规模
二、童装行业销售收入状况
三、童装行业利润总额状况
第二节 童装行业领先企业个案分析
一、小猪班纳
二、巴拉巴拉
三、红黄蓝
四、小数点
五、巴布豆
第十二章 中国童装行业投资战略分析
第一节 童装行业发展战略分析
第二节 中国童装行业投资风险



华经情报网 www.huaon.com

第三节 中国童装行业投资特性分析
第四节 中国童装行业投资建议分析
第十三章 2021-2026年中国童装行业发展前景与趋势分析
第一节 中国童装行业发展前景概述（AK LSW）
一、中国童装行业SWOT分析
二、童装行业市场前景分析
第二节 2021-2026年中国童装行业发展趋势分析
一、中国童装行业市场供给发展趋势
二、中国童装行业市场需求发展趋势
三、中国童装行业竞争格局发展趋势
四、中国童装行业品牌集中度发展趋势
五、中国童装行业进、出口贸易发展趋势

详细请访问：https://www.huaon.com//channel/clothing/663193.html
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