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一、报告简介
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二、报告目录及图表目录

 
花露水是用花露油作为主体香料，配以酒精制成的一种香水类产品。花露水的主要功效在

于去污、杀菌、防痱、止痒，同时，也是祛除汗臭的一种良好的驱蚊提神卫生用品。
花露水是用花露油作为主体香料，配以酒精制成的一种香水类产品。花露水的主要原料有

酒精、香精、蒸馏水，并辅以少量螯合剂柠檬酸钠、抗氧剂二叔丁基对甲酚等。其主要成分
为：橙花油、玫瑰香叶油、柠檬油、安息香酸、香柠檬油、酒精。现今有些市售的花露水含
有薄荷醇、冰片，使之更为清凉。

花露水和香水一样，最多的成分都是酒精。花露水是用3%左右的香精、70%左右的酒精
、25%的水配制而成。香水中的香精含量5~20%。花露水是以酒精制成的一种香水类产品。
花露水所用的香精略差，含量也较少，一般为1～3% ，所以香气不如其它酒精溶液香水持
久。制作花露水所需要香精的香料，多用清香的薰衣草油为主体，也有用玫瑰麝香型的。

2013年我国香水及花露水出口数量为386815千克，2014年我国香水及花露水出口数量为
22077001千克。

2013年我国香水及花露水进口数量为1700千克，2014年我国香水及花露水进口数量为22
13520千克。

由于花露水的组成成分中含有一些清热解毒、消肿止痛的中药，因此花露水除了能祛痱止
痒、提神醒脑、防蚊虫叮咬，还具有一定的除菌、杀菌作用。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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