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一、报告简介

华经情报网发布的《2017-2022年中国软饮料行业发展现状分析及市场供需预测报告》涵盖
行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以
大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争
战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据
，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观
等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/293493.html

报告价格：电子版: 9000元    纸介版：9000元    电子和纸介版: 9200元

订购电话: 400-700-0142 010-80392465

电子邮箱: kf@huaon.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

2016年6月中国软饮料产量为1794.4万吨，同比增长2%。2016年1-6月止累计中国软饮料
产量8979.5万吨，同比增长0.8%。2016年1-6月全国软饮料产量数据表如下表所示：
2016年1-6月全国软饮料产量统计表
月份
软饮料产量_当期值(万吨)
软饮料产量_累计值(万吨)
软饮料产量_同比增长(%)
软饮料产量_累计增长(%)
2016年6月
1794.4
8979.5
2
0.8
2016年5月
1441
7163.6
-9.2
1
2016年4月
1488.6
5730.4
-6.6
3.2
2016年3月
1743.9
4241.5
11.8
8.6
2016年2月
-
2465.3
-
7.3
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2016年1-6月全国软饮料产量统计图

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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2015年10月中国软饮料产量为12,582,854.23吨，同比增长1.37%。2015年1-10月止累计
中国软饮料产量149,140,415.05吨，同比增长4.46%。2015年10月全国软饮料数据表如下表
所示：
 
2015年1-10月全国软饮料产量分省市统计表
地区
10月(吨)
1-10月止累计（吨）
10月同比增长（%）
1-10月累计同比增长（%）
全国
12,582,854.23
149,140,415.05
1.37
4.46
北京
210,912.72
3,926,455.31
3.88
-13.27
天津
257,477.57
4,369,725.94
19.48
-5.88
河北
300,261.39
4,427,453.52
16.01
6.97
山西
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95,843.12
983,125.05
-12.68
-21.07
内蒙古
249,857.21
2,325,599.24
-43.28
-40.23
辽宁
197,770.98
3,148,465.21
-39.03
-9.66
吉林
775,305.26
8,351,546.28
30.04
18.38
黑龙江
317,286.54
3,081,781.80
13.1
-0.03
上海
145,614.92
2,291,830.51
-33.47
-7.66
江苏
352,736.95
4,678,805.03
-27.05
-1.15
浙江
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365,471.11
6,992,630.63
-17.31
-10.27
安徽
318,329.31
3,796,401.54
9.14
3.65
福建
363,969.18
4,517,198.18
-5
0.33
江西
299,480.80
3,192,067.21
-1.34
19.66
山东
659,778.03
6,450,214.15
37.66
17.69
河南
1,192,550.11
12,227,068.67
-1.02
3.8
湖北
695,619.61
8,048,785.72
25.9
20.7
湖南



华经情报网 www.huaon.com

371,470.35
4,575,625.58
-1.88
-0.14
广东
1,816,918.39
24,721,057.44
-13.79
4.58
广西
809,996.17
6,839,066.41
14.33
16.1
海南
47,393.96
547,096.60
0.23
7.12
重庆
160,637.20
2,443,743.70
-14.47
-3.5
四川
957,042.87
10,838,729.09
9.51
15.24
贵州
309,660.97
3,438,283.70
17.35
16.28
云南
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252,185.72
2,800,341.75
11.26
12.22
西藏
12,434.99
186,258.58
-17.46
-19.48
陕西
582,124.72
5,692,552.30
22.21
22.32
甘肃
169,065.27
2,119,124.51
2.91
1.36
青海
48,866.87
363,156.18
31.55
-13.59
宁夏
41,394.94
226,313.52
117.71
180.36
新疆
205,397.00
1,539,911.70
72.73
6.13
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