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一、报告简介
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二、报告目录及图表目录

人参酒行业的上游市场主要为人参、其他中药材和白酒行业，下游主要涉及到经销商和消
费者。经销商的销售渠道、经营管理能力对人参酒市场销售规模具有较大影响；而居民食品
消费支出和餐饮行业的发展对人参酒的销售同样起到关键作用。另外，礼品行业的发展以及
对消费者礼品购买的引导也会影响到人参酒市场的需求。

2015年我国人参酒行业消费市场规模约18.12亿元，同比2014年的13.58亿元增长了33.43
%。近几年我国人参酒行业市场规模情况如下图所示：
2010-2015年中国人参酒行业市场规模情况

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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人参酒行业的上游市场主要为人参、其他中药材和白酒行业，下游主要涉及到经销商和消
费者。经销商的销售渠道、经营管理能力对人参酒市场销售规模具有较大影响；而居民食品
消费支出和餐饮行业的发展对人参酒的销售同样起到关键作用。另外，礼品行业的发展以及
对消费者礼品购买的引导也会影响到人参酒市场的需求。
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