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一、报告简介
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二、报告目录及图表目录

卫生巾是一种具吸收力的物质，主要的材质为棉、不织布、纸浆或以上材质复合物所形
成的高分子聚合物和高分子聚合物复合纸，侧边的设计主要用来防止侧漏，因为使用时会和
卫生棉本体呈现某个角度，更容易和鼠蹊部流生摩擦，因此使用柔软材质的侧边的卫生巾较
受女性青睐。卫生棉的背胶是不透水材质，可将经血保留在卫生棉中，用来吸收女性月经来
潮时，自阴道流出的经血。

经过 30 多年的市场发展，我国女性消费者的卫生巾使用习惯已充分培养，卫生巾已成
为女性经期护理必不可少的卫生用品。根据中国造纸协会生活用纸专业委员会的数据，截至
2014 年，我国卫生巾的市场渗透率达到91.5%，与美国、日本等发达国家水平接近。中国
造纸协会生活用纸专业委员会发布的《2014 年生活用纸行业年度报告》显示，我国2014
年卫生巾使用适龄女性（15-49岁）人口数量为3.77亿，并且近年来卫生巾使用适龄女性年
龄段有向两端延伸的趋势，卫生巾市场拥有庞大的消费者群体。

近年来，随着生活水平不断提升、健康生活意识不断加强，女性消费者对卫生巾在功能
、舒适、安全、健康等方面的需求不断提高；另一方面，卫生巾生产设备、技术水平的进步
也推动了产品的设计、功能持续细分和演化。在上述两方面因素作用下，消费升级推动卫生
巾市场规模稳步增长。根据中国造纸协会生活用纸专业委员会的数据，2011 年至2014
年，卫生巾（含护垫）消费量从875.0 亿片增加到1,025.8
亿片，年复合增长率达到5.44%，市场规模从262.8 亿元扩大至348.5
亿元，年复合增长率达到9.86%。
2011-2014 年中国卫生巾（含护垫）市场规模
2012-2014年我国卫生巾行业市场容量分析（亿元）

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等
数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。
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