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一、报告简介

华经情报网发布的《2018-2024年中国早教市场供需预测及投资战略研究咨询报告》涵盖行
业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大
量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战
略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/364003.html

报告价格：电子版: 9000元    纸介版：9000元    电子和纸介版: 9200元

订购电话: 400-700-0142 010-80392465

电子邮箱: kf@huaon.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。

https://www.huaon.com//detail/364003.html
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二、报告目录及图表目录

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据
库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场
调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主
要来自于各类市场监测数据库。 报告目录： 第一章中国早教行业发展环境分析20
第一节中国早教行业的基本概述20 一、早教的定义20 二、早教的原则20
三、早教的意义21 四、早教的误区22 五、典型早教理念23 （一）蒙台梭利幼儿教育23
（二）多元智力幼儿教育26 （三）瑞吉欧方案教学法30 （四）Waldorf华德福方法31
第二节中国早教行业经济环境分析32 一、中国GDP增长情况分析32
二、工业经济发展形势分析33 三、社会固定资产投资分析35 四、全社会消费品零售总额36
五、城乡居民收入增长分析37 六、居民消费价格变化分析38 七、对外贸易发展形势分析39
第三节中国早教行业政策环境分析40 一、国内早教管理体制解析40
二、国内早教相关法律法规41 三、早教行业相关资格认证44
第四节中国早教行业社会环境分析47 一、城镇化进程发展分析47
二、中国历次“婴儿潮”分析48 三、人口结构研究分析49 四、新生人口研究分析51
五、幼儿数量研究分析51 六、居民教育支出分析51 第五节中国教育行业运行态势52
一、教育总体发展概况52 二、教育机构数量统计54 三、教育财政支出统计54
四、教育信息发展状况55 五、教育事业发展规划56
第二章全球早教行业发展概况及经验借鉴59 第一节全球早教理念及方式解析59
一、世界各国早教方式总结59 二、世界学前教育发展探索61 三、美国儿童学习标准解读62
四、国外五个典范幼教方法74 五、国际幼教全人趋向思潮76
第二节国外早教发展制度解析82 一、世界对早教的关注政策82
二、国外早教服务制度研究84 三、国外学前教育财政体制85 四、国外学前教育发展性质87
五、发达国家幼教改革探析87 第三节全球早教市场发展分析92
一、国际幼儿教育发展阶段92 二、全球化幼教的发展特点99
三、部分国家学前教育特点101 四、全球社区幼教发展分析103
五、发达国家早教发展经验105 第四节主要国家早教市场概况及经验借鉴107 一、美国107
（一）美国早教发展历程107 （二）美国早教体制制度109 （三）美国早教市场特点109
（四）美国早教机构情况111 （五）美国早教师资情况114 （六）美国早教发展经验115
二、英国117 （一）英国早教发展背景117 （二）英国早教体制制度117
（三）英国早教市场特点118 （四）英国早教机构情况120 （五）英国早教师资培训122
（六）英国早教发展经验123 三、日本126 （一）日本早教发展背景126
（二）日本早教体制制度128 （三）日本早教教育目标128 （四）日本早教教职人员129
（五）日本早教发展纲要130 四、意大利131 （一）意大利早教发展简史131
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（二）意大利早教机构分类131 （三）意大利早教管理体制133
（四）意大利早教教育目标133 （五）意大利早教师资培训134
五、其它国家早教发展分析134 （一）德国134 （二）挪威135 （三）韩国136
（四）印度139 （五）新加坡141 （六）新西兰145 （七）俄罗斯149
第三章中国早教行业发展现状分析153 第一节中国早教行业总体运行态势153
一、中国早教行业发展状况153 （一）早教行业发展阶段153 （二）早教行业发展现状155
（三）早教资金投入情况157 （四）农村早教市场分析158 二、中国早教行业发展问题159
（一）早教消费盲目问题159 （二）早教发展中的问题160 （三）幼教发展水平落后162
（四）早教行业发展瓶颈163 第二节中国早教行业发展模式分析163
一、国外早教模式综合分析163 二、国内早教创新模式分析165
三、早教市场模式选择分析166 四、早教企业经营模式分析167
（一）东方爱婴经营模式167 （二）红黄蓝的经营模式168
第三节中国社区早教市场分析169 一、社区时代早教市场分析169
二、社区发展早教优势分析170 三、社区发展早教劣势分析170
四、社区早教免费影响分析171 五、社区早教发展模式情况172
第四节中国网络早教市场发展分析173 一、网络早教市场发展现状173
二、网络早教市场发展优势174 三、网络早教市场发展劣势175
四、网络早教课程设置情况176 五、网络早教市场竞争格局178
六、网络早教市场发展趋势178 第五节中国早教市场营销策略分析179
一、早教的全方位营销策略179 （一）以市场为导向179 （二）重视教师载体179
（三）适度个性服务180 （四）自我成果展示180 （五）早期教育承诺180
（六）教学体验活动181 二、早教服务市场创新策略181 （一）营销观念创新181
（二）产品品牌创新182 （三）营销人才创新182 （四）营销方法创新182
三、早教市场公益营销探析183 四、早教市场集群经营策略184
第四章中国早教机构运营情况分析185 第一节中国早教机构总体运营态势185
一、国内早教培训市场分析185 二、早教机构存在的必要性185
三、早教机构师资水平情况186 四、早教机构发展中的问题187
第二节中国早教机构经营情况分析188 一、中国幼儿数量情况188
二、中国幼儿园数量情况188 三、中国在园幼儿数情况188 四、中国学前教育毛入学率189
五、中国幼儿园教职工数量189 六、中国幼教装备投资规模190
七、中国早教市场规模分析191 第三节中国早教机构课程设置情况191
一、早教课程宣传意义分析191 二、课程理念表述特点分析192
三、早教课程目标特点分析193 四、早教课程设置特点分析195
五、早教机构介入幼教课程195 （一）早教介入幼儿课程背景195
（二）早教介入幼儿课程原因196 （三）早教介入幼儿课程影响197
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