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一、报告简介

华经情报网发布的《2017-2023年中国网约车行业市场专项调研及投资前景分析报告》涵盖
行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以
大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争
战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据
，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观
等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

网络约车作为共享经济的代表性行业，在盘活车辆存量资源、满足用户个性化出行需求方面
发挥了重要作用，2016年网约车市场逐步趋于稳定。
网络约车相关管理办法出台，促进市场规范化发展。2016年7月，《关于深化改革推进出租
汽车行业健康发展的指导意见》出台，推进出租汽车改革工作，构建包括巡游出租汽车、预
约出租汽车新老业态共存的多样化服务体系，在政策推动下，2016年下半年网络预约出租
车用户规模增长了41.7%；2016年11月1日起，《网络预约出租汽车经营服务管理暂行办法
》开始施行，从国家法规层面上明确了网约车的合法地位，将网约车纳入出租车体系，同时
对驾驶员、车辆设定了较为严格的准入条件，在乘客个人信息保护上对网约车平台提出更高
要求，保障网约车安全运营。
各大网约车平台积极探索新的利益增长方向，为公司转型做铺垫。2016年，滴滴出行一方
面致力于推行海外租车业务，另一方面在共享自行车领域进行战略投资，此外还推出小巴业
务，主推短途拼车，目前已涉及出租车、专车、快车、川页风车、代驾、试驾、公交等9大
业务体系；神州专车则在汽车金融、汽车电商领域发力，2016年下半年新推出的一站式汽
车金融服务平台，为客户提供包括二手车金融、汽车抵押借款在内的汽车消费信货服务，同
时积极募集资金用于开拓旗下汽车电商平台的发展。
本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据
库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场
调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主
要来自于各类市场监测数据库。
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