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二、报告目录及图表目录

化妆品指的是美容及个人护理品的概念，包括11 大细分子品类。按照2015 年子品类容
量大小，依次为：护肤品、护发产品、口腔护理品类、沐浴用品、彩妆、男士护理用品、婴
幼儿与儿童专用产品、香水、防晒用品、止汗香体、脱毛产品。

2015 年我国化妆品行业市场容量为3,156.3亿元，2011-2015
年的年均复合增长率达到8.2%。
2011-2015 年我国化妆品行业市场容量

以中药理论为指导，这应该是中药化妆品不同于其他化妆品的一个显著特点，故其具有
明显的功能性，针对性强，以预防为主，有确切的美容养颜效果；历史传承，绿色天然，安
全可靠，中药拥有几千年的人体临床应用经验，积累了许多作用独特、效果显著的单品和复
方，并且中药来源于大自然，纯正温和，毒副作用小，相对于化学合成品更加安全可靠；品
类齐全，剂型多样，中药化妆品几乎涵盖了现代化妆品的各种类别，有特色的是中药化妆品
的剂型更加丰富多样，不同的身体部位、不同的功效需求和不同的使用偏好都有其针对性。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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