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二、报告目录及图表目录

2013年以来，每次新的限迁政策实施，都伴随着被限制的车辆残值的大大降低，以国
四车辆为例，车辆生产时间大概在2010年以后，2015年车龄在五年左右，而在2014年以后
，许多年限较短的优质国四车甚至不能进入重点地区，大大降低了车主的出售意愿，延长了
置换周期，进而影响了新车的销售。

限迁政策是在汽车保有量快速增加，地方环保压力逐渐加大的大环境下产生的，在维护
一方利益的同时大大阻碍了二手车的流通。截至2016年3月，全国实行限迁的城市有299个
，其中18个城市是限制国五以下转入，230个是限制国四以下转入，44个限制国三以下转入
，7个限国二以下转入。
2016年初中国二手车环保准入城市数量（单位：个）

根据2012-2015年公安部数据，2014年因限迁政策普遍实施，二手车异地过户比例明显降
低，限迁政策大大影响了市场流通。与全国情况相比，由于二手车限迁政策的普遍实施，北
京市二手车迁出比例逐年下降，从2012年的52%到2015年的38%，影响了整个汽车市场健
康发展。
2012-2020年全国二手车转籍率（单位：%）

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等
数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及二手车交易所等，价格
数据主要来自于各类市场监测数据库。
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二手车限迁的解除有利于加快二手车市场的流通、实现二手车残值的提升、推进中国整体
汽车市场的健康发展。3月25日“国八条”出台后，二手车市场并未立刻享受到政策的利好，
由于5月之前政策推行的进度相对缓慢，2016年4、5月的二手车销量受到一定影响，消费受
到一定抑制。2016年4月，交易量环比下降3.25%，对比同期Q2增长压力偏大，与限购政策
尚未全面放开，消费者持币等待购买，二手车商惜售等交易心理有关。随着2016年5月开始
，各地方限迁的逐渐解除，上半年被压抑的需求将得到快速释放，二手车销量将相较往年呈
现更加明显的增长趋势，预计整个下半年交易量将达到600万台左右。
2014-2016年中国二手车销量季度变化

根据中国汽车工业协会数据显示，2015年，我国新车销售量达到2459万辆，同比增长4.
7%。新车销售在中国已经告别高增长时代。2015年1-12月，全国二手车累计交易量941.71
万辆，累计交易额5535.40亿元；相比新车销售，二手车销量已经接近新车的40%，随着汽
车保有量和二手车行业的逐渐规范，二手车市场正向着更加健康和快速的方向发展。随着20
16年国八条政策的提出和逐渐落实，将促进二手车市场流通增强，促进行业的规范发展和良
性竞争。预计2016年，二手车销量将达到1100万辆，未来5年，二手车市场将保持20%以上
的年增长率，2020年预计将达到近2500万辆。
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