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一、报告简介

华经情报网发布的《2017-2022年中国网络购物行业发展现状分析及市场供需预测报告》涵
盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅
以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞
争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微
观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/294612.html

报告价格：电子版: 9000元    纸介版：9000元    电子和纸介版: 9200元

订购电话: 400-700-0142 010-80392465

电子邮箱: kf@huaon.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

网上购物，就是通过互联网检索商品信息，并通过电子订购单发出购物请求，然后填上
私人支票帐号或信用卡的号码，厂商通过邮购的方式发货，或是通过快递公司送货上门。中
国国内的网上购物，一般付款方式是款到发货（直接银行转帐，在线汇款）和担保交易则是
货到付款等。

不少人对网购已是欲罢不能，甚至影响了生活。而多位心理专家均表示，“网购成瘾”其实
是一种新型的心理疾病，严重者甚至需要心理治疗。2015年中国30多个省区网络消费金额
及人均网购消费支出情况，列出全国各省网购支出排名。
2015年中国各省区网络购物消费情况统计
省区
网民数量（万人）
网上零售额（亿元）
人均网购消费金额（元）
全国
688.26
38773.2
5634
北京
1647
4650.7
28237
天津
956
496
5188
河北
3731
662.9
1777
山西
1975
95.1
482
内蒙古
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1259
63.9
508
辽宁
2731
365.1
1337
吉林
1313
86.6
660
黑龙江
1707
100.6
589
上海
1773
3965.6
22367
江苏
4416
3302.3
7478
浙江
3596
6929.2
19269
安徽
2395
572.2
2389
福建
2648
1759.7
6645
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江西
1759
300.4
1708
山东
4789
1266.2
2644
河南
3703
658
1777
广东
7768
8939.7
11508
广西
2033
205.5
1011
海南
466
80.4
1725
重庆
1445
376
2602
四川
1260
1057.8
3245
贵州
1346
71.2
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529
去南
1761
166.5
945
西藏
142
4.2
296
陕西
1886
692.9
367.4
甘肃
1005
53.8
535
青海
318
7.9
248
宁夏
326
12
368
新疆
1262
44.2
350
2015年中国网上购物省区分布比例

2015年全国网络购物消费前十省区依次是广东、浙江、北京、上海、江苏、福建、山东
、四川、湖北、陕西。其中广东省网络购物消费金额最高，达到8940亿元，其次是浙江省
网络购物消费金额6929亿元，北京和上海的网络购物消费金额分别为4651亿元和3966亿元
。
2015年中国网上零售额前十省区排名（单位：亿元）
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本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等
数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及
市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数
据主要来自于各类市场监测数据库。
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