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一、报告简介

华经情报网发布的《2016-2022年中国早教行业市场运营态势及投资前景预测报告》涵盖行
业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大
量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战
略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/284811.html

报告价格：电子版: 9000元    纸介版：9000元    电子和纸介版: 9200元

订购电话: 400-700-0142 010-80392465

电子邮箱: kf@huaon.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
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二、报告目录及图表目录

随着人民生活水平的提升，人们吃饱穿暖之后，对教育更为看重，需求大幅提高。国家统
计局的数据显示，全国人均教育、文化和娱乐支出从2013年的1398元升到2015年的1723元
，占人均总消费支出的11%。教育要从娃娃抓起，为了不让孩子输在起跑线上，婴童教育更
是受到广大家长的格外重视。我国婴童教育市场属于朝阳产业，正值高速发展期，2014年
我国早教市场规模达1198亿元，同比增长21.01%。若保持该增速，2017年早教市场规模将
望突破两千亿元，市场潜力巨大。
2013-2015年全国居民人均教育文化娱乐消费支出
 
2010-2017年我国早教市场规模及增速（单位：亿元）

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。 
报告目录：
第一章 早期教育基本情况介绍 46
第一节 早期教育的定义与原则 46
一、早期教育的定义 46
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一、早期教育的意义 48
二、早期教育必要性 49
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一、蒙台梭利幼儿教育 53
二、多元智力幼儿教育 56
三、瑞吉欧方案教学法 58
四、Waldorf华德福方法 67

第二章 2015年国际早期教育市场发展概况 80
第一节 全球早期教育发展制度解析 80



华经情报网 www.huaon.com

一、世界对早教的关注政策 80
二、国外早教服务制度研究 82
三、国外学前教育财政体制 82
四、国外学前教育发展性质 84
五、发达国家幼教改革探析 85
第二节 国际早期教育行业发展分析 86
一、国际幼儿教育发展阶段 86
二、全球化幼教的发展特点 87
三、部分国家学前教育特点 88
四、全球社区幼教发展分析 88
五、发达国家早教发展经验 88
第三节 全球早期教育思想内容解析 90
一、世界各国早教方式总结 90
二、世界学前教育发展探索 91
三、美国儿童学习标准解读 94
四、国外五个典范幼教方法 101
五、国际幼教全人趋向思潮 103
第四节 部分国家早期教育发展分析 105
一、美国早期教育发展分析 105
（一）美国早期教育简介 105
（二）美国早期教育内容 107
二、日本早期教育情况探析 108
（一）日本早教特点分析 108
（二）日本早期教育思想 111
（三）日本早教玩具市场 112
三、欧洲早期教育发展情况 113
（一）德国幼教特点分析 113
（二）英国幼教案例分析 114
（三）英国幼教特点分析 118
（四）英国早教项目分析 125
四、其它国家早教发展分析 127
（一）韩国早教发展举措 127
（二）印度早教发展分析 128
（三）新加坡的早期教育 129
（四）新西兰的早教理念 130



华经情报网 www.huaon.com

第五节 部分国家早教发展制度分析 131
一、美国早期教育发展情况 131
（一）美国早期教育发展历程 131
（二）美国早期教育发展特色 142
（三）美国早期教育发展类型 147
（四）美国早期教育管理体制 150
（五）美国早期教育师资培育 151
（六）美国早期教育课程设置 154
二、英国早期教育发展情况 156
（一）英国早期教育发展背景 156
（二）英国早期教育相关法案 160
（三）英国早期教育管理体制 161
（四）英国早期教育教育目标 161
（五）英国早期教育机构类型 161
（六）英国早期教育师资培训 162
（七）英国特殊幼儿教育分析 164
三、意大利早期教育发展情况 165
（一）意大利早期教育发展简史 165
（二）意大利早期教育机构分类 166
（三）意大利早期教育管理体制 166
（四）意大利早期教育教育目标 166
（五）意大利早期教育师资培训 166
四、日本早期教育发展情况 167
（一）日本早期教育发展背景 167
（二）日本早期教育教育目标 167
（三）日本早期教育教职人员 170
（四）日本早期教育发展纲要 174
（五）早期教育行政法律制度 174
第六节 国际特色早期教育发展综述 178
一、各国幼儿艺术教育比较 178
二、日本游戏教育基本介绍 182
三、美国科学教育发展解析 185
四、奥地利想象幼儿园剖析 192
五、挪威幼儿教育独具一格 193
六、俄罗斯的艺术教育模式 196



华经情报网 www.huaon.com

七、丹麦的家庭幼儿园分析 197

第三章 2015年中国早期教育市场发展环境分析 198
第一节 2015年宏观经济发展环境 198
一、2015年中国GDP增长情况 198
2008-2015年全国GDP及同比增速

二、2015年工业经济发展新形势 199
三、2015年全社会固定资产投资 201
四、2015年社会消费品零售总额 204
五、2015年城乡居民收入与消费 205
六、2015年对外贸易的发展形势 208
第二节 中国早教行业政策环境 210
一、国内早期教育管理体制 210
二、国内早教教育发展政策 223
三、国内早教相关法律法规 224
四、婴幼早教纳入国家视野 227
五、早教行业相关资格认证 230
第三节 中国教育行业发展环境 232
一、中国教育总体发展概况 232
二、中国教育机构数量统计 234
三、中国教育经费支出统计 235
四、中国教育信息发展状况 235
五、中国教育事业发展规划 237
第四节 中国早教行业社会环境 239
一、中国城镇化进程发展分析 239
二、中国历次“婴儿潮”分析 239
三、2015年中国人口结构分析 242
四、2015年中国新生人口分析 243

单独二孩政策于2014年在全国逐步开始实施，2015年是该政策完全实施后的第二年，但
根据国家统计局公布的数据，2015年全年出生人口为1655万，比2014年减少32万。出生人
数不但没有继续上升反而略有下降，这是由于生育旺盛期妇女人数的大量减少，导致一孩出
生率下降，我国出生人数出现了回落。根据数据分析,2015年出生总量中,一孩生育减少85万
左右,二孩生育增加45万左右。预测2016全年出生人口继续短暂回落，2017迎来增长，有助
于婴儿类纸尿裤消费。根据中国社科院人口与劳动经济研究所与社会学所相关研究人员的测
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算预期，全面放开二胎后，我国新生儿在2015-2019年五年内将新增750万人。
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