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一、报告简介

华经情报网发布的《2017-2023年中国工艺行业市场运营态势及投资前景预测报告》涵盖行
业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大
量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战
略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，
以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等
多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/324977.html

报告价格：电子版: 9000元    纸介版：9000元    电子和纸介版: 9200元

订购电话: 400-700-0142 010-80392465

电子邮箱: kf@huaon.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

工艺（Craft）是指劳动者利用各类生产工具对各种原材料、半成品进行加工或处理，最终
使之成为成品的方法与过程。 制定工艺的原则是：技术上的先进和经济上的合理。由于不
同的工厂的设备生产能力、精度以及工人熟练程度等因素都大不相同，所以对于同一种产品
而言，不同的工厂制定的工艺可能是不同的；甚至同一个工厂在不同的时期做的工艺也可能
不同。可见，就某一产品而言，工艺并不是唯一的，而且没有好坏之分。这种不确定性和不
唯一性，和现代工业的其他元素有较大的不同，反而类似艺术。有人将工艺解释为“做工的
艺术”。
工艺是绘画、雕塑和书法等艺术之母。工艺的范围广泛，品种繁多，通常有两种分类方法。
一种是将它分为日用工艺和陈设工艺两大类：前者指经过装饰加工的生活日用品，如花布、
茶具、餐具、灯具、绣花织品、编织物、家具等；后者则专指供观赏用的陈列品，如象牙雕
刻、绢花、麦秆贴、金银首饰、装饰壁等。另一种是从制作特点和艺术形态的角度，将工艺
分为传统工艺、现代工艺、装潢美术、民间工艺四大类。工艺的制作，常因历史时期、地理
环境、经济条件、文化技术水平、民族习尚和审美观念的不同而显示出不同的时代风格、民
族风格和地域特色的。
实用艺术的一种，又归于广义的造型艺术。工艺是工艺美术的简称。通常指的是在外部形式
上经过艺术的处理、带有明显审美因素的日常生活用品、装饰品这一类实用艺术。它以“工
艺”和“美术”的存在为前提。 工艺是指将材料或半成品经过艺术加工制作为成品的工作、方
法、技艺等；美术指用一定的物质材料塑造可视的平面或立体形象，使人通过视觉来观赏的
艺术；工艺美术则是指用美术造型设计与色彩装饰的方法和技巧来制作各种物品的艺术。工
艺起源于人类开始制作工具的时代，是人类起源的直接佐证。马克思在《资本论》中指出：
“工艺学会揭示出人对自然的能动关系，人的生活的直接生产过程，以及人的社会生活条件
和由此产生的精神观念的直接生产过程。”工艺大多为劳动人民直接创造，是人民群众艺术
创作的基本形式之一。作为艺术的一种，它是从手工业生产分离出来成为独立的部门后才形
成的，高尔基在《论文学》中说过：“艺术的创始人是陶工、铁匠、金匠、男女织工、油漆
匠、男女裁缝，一般地说，是手工艺匠，这些人的精巧作品使我们赏心悦目，它们摆满了博
物馆。”可见，工艺是对手工产品进行造型和装饰的美化技艺活动，是在历史上形成的与物
质生产直接联系着的工艺文化。
本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据
库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场
调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主
要来自于各类市场监测数据库。
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