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二、报告目录及图表目录

随着80、90 后逐渐进入消费主流群体，消费品的品类、口味都正进行着升级和改变。年
轻的消费者在商务宴会上养成了喝葡萄酒的习惯，并把这种习惯带入到社交生活中，过去几
年，中国红酒消费者也逐渐从把红酒当成礼品赠送转变为更多的自身消费。红酒除了有利于
节庆、商务场合烘托氛围之外，也有其他酒类所没有的健康功效。红酒的六大健康功效

2015 年红酒销量、营收和价格指数全面向好。2015 年全国红酒销量达155.44
万千升、同比增长7.02%，增速较2014 年上升3.02pcts；从销售额来看，2015 年全行业收
入同比增长6.35%，增速较上年大幅上升6.71pcts；从行业价格指数来看，Live-ex100
红酒指数2015 年全年稳定在260-270 水平，较2014 年平均值239 明显上升，2016
年第一季度为273.7，其中3月更是达到280.45、同比增长3%。综合销量、营收和价格指数
来看，红酒行业整体景气向好。
2011-2015年中国红酒行业市场规模及增速

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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一、进口总额 54
行业现中外分化，酒企纷纷布局进口红酒，把握行业新亮点。2015
年进口红酒实现总销售额26.67 亿美元，同比增长21%，显著高于全行业平均水平。2016
年第一季度进口红酒高景气趋势延续，同比增速超30%，提振行业整体销量。红酒符合大众
健康饮酒偏好，满足消费者消费升级诉求，而进口红酒的高增长更是得益于其产品质量受信
赖、舶来品属性的天然偏好等多重利好，国内张裕、五粮液等各大酒商均已通过运作国外品
牌、海外并购整合等多种方式布局进口红酒市场，谋求打造多酒品平台。值得关注的是，目
前市面上进口葡萄酒品类繁多，价格从几十元到几百元不等，整体市场呈现较为分散的市场
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品牌
产地
规格
价格（元/瓶）
甘露之城
法国
750ml
25
路易斯安娜
法国
750ml
27
圣塔琳娜
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智利
187ml
28
森野
西班牙
750ml
29.9
当西蒙
西班牙
750ml
49
杰斯特
澳大利亚
750ml
98
蒙特斯欧法梅洛
智利
750ml
168
美圣世家醒狮园格拉芙
法国
750ml
318
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