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二、报告目录及图表目录

中国的互联网用户从 2005 年的 1.11 亿开始，经历了 2005 年-2010 年以
32.7%复合增长率的高速增长后，互联网用户规模的增速回归至 常态，2011 年-2015
年的复合增长率为 8.5%，这意味着依靠流量生意为核心的广告、电商和游戏等主流商业模
式面临流量源头上的天花板，新增市场空间逐渐缩小。2013年中国网络经济整体规模达到6
004.1亿元，同比增长50.9%，未来几年，网络经济将继续保持平稳较快增长，预计到2020
年，网络经济规模将达到33572.8亿元。其中，移动互联网经济增长迅速，成为网络经济发
展的重要助推力。 
中国互联网用户发展历程（ 2005A-2015A ）

从净增用户量来看，经历了 2007 年-2010 年期间年均 7,000 万以上互联网用户的增幅，
2011-2013 年均互联网增幅仅为 5,000 多万，而 2014-2015 年均已不足 4,000
万的净增用户规
模，对于寄希望于通过抢夺新增用户规模成为独角兽公司的机会越来越小，BAT（百
度、阿里巴巴和腾讯）三家在广告、电商和游戏领域的市场地位已经不可撼动。
中国互联网净增用户规模（ 2006A-2015A ）

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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第一章 互联网行业发展状况  1
1.1 全球互联网行业发展状况    1
1.1.1 2016年全球互联网行业运行状况     1
从互联网渗透率来看，由于经济条件和社会发展的差异，全球互联网的发展存在三个
极差：

1） 北美洲、欧洲和大洋洲属于互联网发展的第一梯队，渗透率均在 70%以上；2）
拉丁美洲、中东和亚洲位列第二梯队，互联网渗透率接近 50%左右，而且用户发
展增速均比全球平均增速要快，这些区域是当前中国移动互联网出海的主要目标区域；3）
非洲互联网渗透率尚不到 30%，是最后一块尚未开发的区域。
全球互联网用户分布及渗透率 截止 2016年6月30日
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全球各区域互联网渗透率及增长率 -2016年
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以上。但在这个过程中 BAT 三家的广告收入份额持续提高，CR3 从 2013 年的 59.2%，
提高至 2014 年的 60.2%，以及2015 年的
62.5%。对应而言，留给新成立的互联网广告公司的空间不断受到挤压。
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