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一、报告简介

华经情报网发布的《2017-2022年中国健身俱乐部行业市场供需预测及投资战略咨询报告》
涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更
辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业
竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威
数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到
微观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/295365.html

报告价格：电子版: 9000元    纸介版：9000元    电子和纸介版: 9200元

订购电话: 400-700-0142 010-80392465

电子邮箱: kf@huaon.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。

https://www.huaon.com//detail/295365.html
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二、报告目录及图表目录

随着中国社会的发展，人民生活水平提高，政府“全民健身”活动的开展，人们对身体健康
的重视程度越来越大，健身行业面临着巨大的机遇与挑战，存在着不可估量的潜力。在美国
，每八个人中就有1个在健身，平均1万多人就拥有1家健身俱乐部，据统计，具有一定规模
的中国健身俱乐部的数量目前大概在3800家左右，拥有会员1400万左右，我国目前平均100
万人还不到1个健身俱乐部。目前中国健身市场规模只有约为150-200亿美元，过低的健身
人口比例所蕴藏的是巨大的行业发展空间、市场需求、市场价值空间。

健身俱乐部的服务主要为提供健身指导、教授各种健身技能以及各类健身培训例如舞蹈、
体操、各类武术和身体恢复培训等。随着我国生活质量的提高和健康意识的加强，健身俱乐
部数量及会员人数呈现稳定增长态势，根据AASFP对我国60多个城市健身俱乐部统计，201
5年，健身俱乐部数量达到4425家，同比增长20.8%，目前商业健身俱乐部一般采取会员制
收费，健身房会员总数和健身房收入关联较大，近两年有意愿参与健身运动的人越来越多，
会员数量出现了显著的增长。2015年健身俱乐部会员数量达到663.38万人，同比增长21.3%
。健身俱乐部会员比例达到1.47%。
2011-2015年中国健身俱乐部数量

2011-2015年中国健身俱乐部会员数量及会员比例

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
 
报告目录：
 
第一章 健身俱乐部行业发展综述
1.1 健身俱乐部行业相关概述
1.1.1 行业定义与研究范围界定
1.1.2 健身俱乐部的分类
1.1.3 健身俱乐部行业的特点分析
1.2 健身俱乐部行业发展环境分析
1.2.1 行业政策环境分析
（1）行业管理体制
（2）行业相关政策及解析
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（3）行业发展规划及解析
1.2.2 行业经济环境分析
（1）中国GDP增长情况分析

自改革开放以来，中国国民经济快速增长。2001年后，中国经济进入了新一轮的增长周
期。国民经济总体呈现增长较快、价格回稳、结构优化、民生改善的发展态势。2010年，
中国国内生产总值达到408903亿元，2010年国内生产总值按平均汇率折算达到58791亿美
元，超过日本，成为仅次于美国的世界第二大经济体，中国经济增长对世界经济的贡献不断
提高2015年中国国内生产总值676708亿元，按可比价格计算，比上年增长6.9%。

2016年上半年，中国国内生产总值340637亿元，按可比价格计算，同比增长6.7%。分季
度看，一季度同比增长6.7%，二季度增长6.7%。分产业看，第一产业增加值22097亿元，
同比增长3.1%；第二产业增加值134250亿元，增长6.1%；第三产业增加值184290亿元，
增长7.5%。从环比看，二季度国内生产总值增长1.8%。
2011-2016年中国国内生产总值及增长速度

2014-2016年中国国内生产总值及构成
单位：亿元
2014年
2015年
2016年
国内生产总值
636463
676708
340637
第一产业
58332
60863
22097
第二产业
271392
274278
134250
第三产业
306739
341567
184290
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（2）中国CPI波动情况分析
（3）居民人均收入增长情况分析
（4）经济环境影响分析
1.2.3 行业社会环境分析
（1）中国人口发展分析
1）中国人口规模
2）中国人口年龄结构
3）中国人口健康状况
4）中国人口老龄化进程
（2）中国体育健身设施建设状况
（3）中国居民消费习惯分析
 
第二章 全民健身背景下健身俱乐部的发展机会分析
2.1 全民健身政策及其实施情况
2.1.1 全民健身相关政策解读
（1）《全民健身条例》
（2）《全民健身计划(2011-2015 年)》
（3）《关于加快发展体育产业促进体育消费的若干意见》
（4）各地区全民健身政策的特点解析
1）政策背景
2）愿景与原则
3）目标及措施
2.1.2 全民健身计划实施成果解读
（1）全国实施情况
（2）地区实施情况
2.2 健身俱乐部在全民健身服务体系中的地位及作用分析
2.2.1 全民健身服务体系的内涵与特征
2.2.2 全民健身服务体系的构成
（1）全民健身服务供给体系
（2）全民健身服务产品体系
（3）全民健身服务资源配置体系
（4）全民健身服务对象体系
2.2.3 健身俱乐部与全民健身服务体系的关系分析
（1）健身俱乐部的社会职能
（2）健身俱乐部在全民健身服务体系中的地位
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（3）健身俱乐部在全民健身服务体系中的作用
2.3 全民健身背景下健身俱乐部发展的SWOT分析
2.3.1 全民健身国家战略对体育产业的影响分析
（1）对体育市场资源配置的影响
（2）对体育产业市场格局的影响
（3）对体育产业发展方式的影响
2.3.2 全民健身国家战略背景下健身俱乐部发展的SWOT分析
（1）健身俱乐部发展的优势分析
（2）健身俱乐部发展的劣势分析
（3）健身俱乐部发展的机遇分析
（4）健身俱乐部发展面临的挑战
 
第三章 国际健身俱乐部行业发展分析
3.1 国际健身俱乐部行业发展环境分析
3.1.1 全球人口健康状况分析
3.1.2 国际宏观经济环境分析
（1）国际宏观经济发展现状
（2）国际宏观经济发展预测
（3）国际宏观经济发展对行业的影响分析
3.2 国际健身俱乐部行业发展现状分析
3.2.1 国际健身俱乐部行业发展概况
3.2.2 发达国家健身俱乐部行业的经济效益分析
3.2.3 国际健身俱乐部行业的发展趋势分析
3.3 发达国家及地区健身俱乐部行业发展状况及经验借鉴
3.3.1 美国健身行业发展分析
（1）美国健身行业发展概况
（2）美国健身俱乐部发展情况分析
（3）美国健身行业发展趋势
3.3.2 欧洲健身行业发展分析
（1）欧洲健身行业发展概况
（2）欧洲健身俱乐部发展情况分析
（3）欧洲健身行业发展趋势
3.3.3 日本健身行业发展分析
（1）日本健身行业发展概况
（2）日本健身俱乐部发展情况分析
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（3）日本健身行业发展趋势
3.3.4 台湾地区健身行业发展分析
（1）台湾健身行业发展概况
（2）台湾健身俱乐部发展情况分析
（3）台湾健身行业发展趋势
3.3.5 国外健身行业发展经验总结
 
第四章 2015年中国健身俱乐部行业发展现状分析
4.1 中国健身俱乐部行业发展概况
4.1.1 中国健身行业发展历程
4.1.2 中国训练健身器材发展状况
（1）训练健身器材制造行业发展规模
（2）训练健身器材制造行业供需状况
4.1.3 中国健身俱乐部发展状况
（1）中国健身俱乐部发展规模
（2）中国健身俱乐部供需状况
4.2 中国健身俱乐部运营分析
4.2.1 中国健身俱乐部经营模式分析
（1）直营连锁
（2）连锁加盟
4.2.2 中国健身俱乐部经营项目分析
（1）健身项目
（2）服务项目
4.2.3 中国健身俱乐部运营存在的问题
（1）市场定位问题
（2）安全意识问题
（3）员工管理问题
（4）会员流失问题
（5）经营发展问题
 
第五章 互联网对健身俱乐部的影响分析
5.1 智能设备对健身行业的影响
5.1.1 智能健身设备发展情况分析
（1）智能健身设备发展概况
（2）主要健身APP应用情况
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5.1.2 健身智能设备经营模式分析
（1）结合数据的智能硬件模式
（2）以激励为导向的健身APP模式
（3）虚实结合的健身教练模式
（4）个性化减肥资讯模式
5.1.3 智能设备对健身行业的影响分析
（1）智能设备对健身行业的影响
（2）健身智能设备的发展趋势分析
5.2 互联网+健身发展模式分析
5.2.1 互联网+健身商业模式解析
（1）健身O2O模式分析
1）运行方式
2）盈利模式
（2）智能联网模式
1）运行方式
2）盈利模式
5.2.2 互联网+健身案例分析
（1）美国ClassPass公司
（2）健身App“火辣健身”
（3）“超级猩猩”健身舱项目
5.2.3 互联网背景下健身俱乐部行业发展趋势分析
 
第六章 中国健身俱乐部细分市场需求调研分析
6.1 按性别区分的健身市场分析
6.1.1 中国男性健身市场调研分析
（1）男性的健身需求分析
（2）男性健身项目的选择
6.1.2 中国女性健身市场调研分析
（1）女性的健身需求分析
（2）女性健身项目的选择
6.2 按年龄段区分的健身市场分析
6.2.1 18~25周岁年龄段人群健身市场调研分析
（1）18~25周岁年龄段人群健身需求特征分析
（2）18~25周岁年龄段人群健身项目的选择
6.2.2 26~35周岁年龄段人群健身市场调研分析
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（1）26~35周岁年龄段人群健身需求特征分析
（2）26~35周岁年龄段人群健身项目的选择
6.2.3 35~50周岁年龄段人群健身市场调研分析
（1）35~50周岁年龄段人群健身需求特征分析
（2）35~50周岁年龄段人群健身项目的选择
6.2.4 50周岁以上年龄段人群健身市场调研分析
（1）50周岁以上年龄段人群健身需求特征分析
（2）50周岁以上年龄段人群健身项目的选择
6.3 按健身目标区分的健身休闲市场分析
6.3.1 塑身需求
（1）塑身需求的健身消费者需求特征分析
（2）塑身需求的消费者健身项目的选择
6.3.2 减肥需求
（1）减肥需求的健身消费者需求特征分析
（2）减肥需求的消费者健身项目的选择
6.3.3 情感需求
（1）情感需求的健身消费者需求特征分析
（2）情感需求的消费者健身项目的选择
6.3.4 其他需求
 
第七章 中国重点城市健身俱乐部市场调研分析
7.1 北京市健身俱乐部市场调研分析
7.1.1 北京市健身行业需求分析
（1）北京市人口结构分析
（2）北京市居民消费水平及消费习惯分析
（3）北京市公众体育健身设施建设情况
（4）北京市居民健身需求调研分析
7.1.2 北京市健身俱乐部发展情况
（1）北京市健身俱乐部发展规模
（2）北京市健身俱乐部分布情况
（3）北京市健身俱乐部特点分析
7.1.3 北京市健身俱乐部运营分析
（1）北京市健身俱乐部健身消费者分析
1）健身消费者结构分析
2）健身消费者行为分析
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3）健身消费者评价分析
（2）北京市健身俱乐部的从业人员分析
（3）北京市健身俱乐部运营的SWOT 分析
7.1.4 北京市健身俱乐部存在的问题与建议
（1）北京市健身俱乐部存在的问题
（2）北京市健身俱乐部发展的对策与建议
7.2 上海市健身俱乐部市场调研分析
7.2.1 上海市健身行业需求分析
（1）上海市人口结构分析
（2）上海市居民消费水平及消费习惯分析
（3）上海市公众体育健身设施建设情况
（4）上海市居民健身需求调研分析
7.2.2 上海市健身俱乐部发展情况
（1）上海市健身俱乐部发展规模
（2）上海市健身俱乐部分布情况
（3）上海市健身俱乐部特点分析
7.2.3 上海市健身俱乐部运营分析
（1）上海市健身俱乐部健身消费者分析
1）健身消费者结构分析
2）健身消费者行为分析
3）健身消费者评价分析
（2）上海市健身俱乐部的从业人员分析
（3）上海市健身俱乐部运营的SWOT 分析
7.2.4 上海市健身俱乐部存在的问题与建议
（1）上海市健身俱乐部存在的问题
（2）上海市健身俱乐部发展的对策与建议
7.3 天津市健身俱乐部市场调研分析
7.3.1 天津市健身行业需求分析
（1）天津市人口结构分析
（2）天津市居民消费水平及消费习惯分析
（3）天津市公众体育健身设施建设情况
（4）天津市居民健身需求调研分析
7.3.2 天津市健身俱乐部发展情况
（1）天津市健身俱乐部发展规模
（2）天津市健身俱乐部分布情况
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（3）天津市健身俱乐部特点分析
7.3.3 天津市健身俱乐部运营分析
（1）天津市健身俱乐部健身消费者分析
1）健身消费者结构分析
2）健身消费者行为分析
3）健身消费者评价分析
（2）天津市健身俱乐部的从业人员分析
（3）天津市健身俱乐部运营的SWOT 分析
7.3.4 天津市健身俱乐部存在的问题与建议
（1）天津市健身俱乐部存在的问题
（2）天津市健身俱乐部发展的对策与建议
7.4 深圳市健身俱乐部市场调研分析
7.4.1 深圳市健身行业需求分析
（1）深圳市人口结构分析
（2）深圳市居民消费水平及消费习惯分析
（3）深圳市公众体育健身设施建设情况
（4）深圳市居民健身需求调研分析
7.4.2 深圳市健身俱乐部发展情况
（1）深圳市健身俱乐部发展规模
（2）深圳市健身俱乐部分布情况
（3）深圳市健身俱乐部特点分析
7.4.3 深圳市健身俱乐部运营分析
（1）深圳市健身俱乐部健身消费者分析
1）健身消费者结构分析
2）健身消费者行为分析
3）健身消费者评价分析
（2）深圳市健身俱乐部的从业人员分析
（3）深圳市健身俱乐部运营的SWOT 分析
7.4.4 深圳市健身俱乐部存在的问题与建议
（1）深圳市健身俱乐部存在的问题
（2）深圳市健身俱乐部发展的对策与建议
7.5 重庆市健身俱乐部市场调研分析
7.5.1 重庆市健身行业需求分析
（1）重庆市人口结构分析
（2）重庆市居民消费水平及消费习惯分析
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（3）重庆市公众体育健身设施建设情况
（4）重庆市居民健身需求调研分析
7.5.2 重庆市健身俱乐部发展情况
（1）重庆市健身俱乐部发展规模
（2）重庆市健身俱乐部分布情况
（3）重庆市健身俱乐部特点分析
7.5.3 重庆市健身俱乐部运营分析
（1）重庆市健身俱乐部健身消费者分析
1）健身消费者结构分析
2）健身消费者行为分析
3）健身消费者评价分析
（2）重庆市健身俱乐部的从业人员分析
（3）重庆市健身俱乐部运营的SWOT 分析
7.5.4 重庆市健身俱乐部存在的问题与建议
（1）重庆市健身俱乐部存在的问题
（2）重庆市健身俱乐部发展的对策与建议
7.6 杭州市健身俱乐部市场调研分析
7.6.1 杭州市健身行业需求分析
（1）杭州市人口结构分析
（2）杭州市居民消费水平及消费习惯分析
（3）杭州市公众体育健身设施建设情况
（4）杭州市居民健身需求调研分析
7.6.2 杭州市健身俱乐部发展情况
（1）杭州市健身俱乐部发展规模
（2）杭州市健身俱乐部分布情况
（3）杭州市健身俱乐部特点分析
7.6.3 杭州市健身俱乐部运营分析
（1）杭州市健身俱乐部健身消费者分析
1）健身消费者结构分析
2）健身消费者行为分析
3）健身消费者评价分析
（2）杭州市健身俱乐部的从业人员分析
（3）杭州市健身俱乐部运营的SWOT 分析
7.6.4 杭州市健身俱乐部存在的问题与建议
（1）杭州市健身俱乐部存在的问题
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（2）杭州市健身俱乐部发展的对策与建议
7.7 武汉市健身俱乐部市场调研分析
7.7.1 武汉市健身行业需求分析
（1）武汉市人口结构分析
（2）武汉市居民消费水平及消费习惯分析
（3）武汉市公众体育健身设施建设情况
（4）武汉市居民健身需求调研分析
7.7.2 武汉市健身俱乐部发展情况
（1）武汉市健身俱乐部发展规模
（2）武汉市健身俱乐部分布情况
（3）武汉市健身俱乐部特点分析
7.7.3 武汉市健身俱乐部运营分析
（1）武汉市健身俱乐部健身消费者分析
1）健身消费者结构分析
2）健身消费者行为分析
3）健身消费者评价分析
（2）武汉市健身俱乐部的从业人员分析
（3）武汉市健身俱乐部运营的SWOT 分析
7.7.4 武汉市健身俱乐部存在的问题与建议
（1）武汉市健身俱乐部存在的问题
（2）武汉市健身俱乐部发展的对策与建议
7.8 长沙市健身俱乐部市场调研分析
7.8.1 长沙市健身行业需求分析
（1）长沙市人口结构分析
（2）长沙市居民消费水平及消费习惯分析
（3）长沙市公众体育健身设施建设情况
（4）长沙市居民健身需求调研分析
7.8.2 长沙市健身俱乐部发展情况
（1）长沙市健身俱乐部发展规模
（2）长沙市健身俱乐部分布情况
（3）长沙市健身俱乐部特点分析
7.8.3 长沙市健身俱乐部运营分析
（1）长沙市健身俱乐部健身消费者分析
1）健身消费者结构分析
2）健身消费者行为分析
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3）健身消费者评价分析
（2）长沙市健身俱乐部的从业人员分析
（3）长沙市健身俱乐部运营的SWOT 分析
7.8.4 长沙市健身俱乐部存在的问题与建议
（1）长沙市健身俱乐部存在的问题
（2）长沙市健身俱乐部发展的对策与建议
7.9 成都市健身俱乐部市场调研分析
7.9.1 成都市健身行业需求分析
（1）成都市人口结构分析
（2）成都市居民消费水平及消费习惯分析
（3）成都市公众体育健身设施建设情况
（4）成都市居民健身需求调研分析
7.9.2 成都市健身俱乐部发展情况
（1）成都市健身俱乐部发展规模
（2）成都市健身俱乐部分布情况
（3）成都市健身俱乐部特点分析
7.9.3 成都市健身俱乐部运营分析
（1）成都市健身俱乐部健身消费者分析
1）健身消费者结构分析
2）健身消费者行为分析
3）健身消费者评价分析
（2）成都市健身俱乐部的从业人员分析
（3）成都市健身俱乐部运营的SWOT 分析
7.9.4 成都市健身俱乐部存在的问题与建议
（1）成都市健身俱乐部存在的问题
（2）成都市健身俱乐部发展的对策与建议
7.10 西安市健身俱乐部市场调研分析
7.10.1 西安市健身行业需求分析
（1）西安市人口结构分析
（2）西安市居民消费水平及消费习惯分析
（3）西安市公众体育健身设施建设情况
（4）西安市居民健身需求调研分析
7.10.2 西安市健身俱乐部发展情况
（1）西安市健身俱乐部发展规模
（2）西安市健身俱乐部分布情况
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（3）西安市健身俱乐部特点分析
7.10.3 西安市健身俱乐部运营分析
（1）西安市健身俱乐部健身消费者分析
1）健身消费者结构分析
2）健身消费者行为分析
3）健身消费者评价分析
（2）西安市健身俱乐部的从业人员分析
（3）西安市健身俱乐部运营的SWOT 分析
7.10.4 西安市健身俱乐部存在的问题与建议
（1）西安市健身俱乐部存在的问题
（2）西安市健身俱乐部发展的对策与建议
7.11 沈阳市健身俱乐部市场调研分析
7.11.1 沈阳市健身行业需求分析
（1）沈阳市人口结构分析
（2）沈阳市居民消费水平及消费习惯分析
（3）沈阳市公众体育健身设施建设情况
（4）沈阳市居民健身需求调研分析
7.11.2 沈阳市健身俱乐部发展情况
（1）沈阳市健身俱乐部发展规模
（2）沈阳市健身俱乐部分布情况
（3）沈阳市健身俱乐部特点分析
7.11.3 沈阳市健身俱乐部运营分析
（1）沈阳市健身俱乐部健身消费者分析
1）健身消费者结构分析
2）健身消费者行为分析
3）健身消费者评价分析
（2）沈阳市健身俱乐部的从业人员分析
（3）沈阳市健身俱乐部运营的SWOT 分析
7.11.4 沈阳市健身俱乐部存在的问题与建议
（1）沈阳市健身俱乐部存在的问题
（2）沈阳市健身俱乐部发展的对策与建议
7.12 济南市健身俱乐部市场调研分析
7.12.1 济南市健身行业需求分析
（1）济南市人口结构分析
（2）济南市居民消费水平及消费习惯分析
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（3）济南市公众体育健身设施建设情况
（4）济南市居民健身需求调研分析
7.12.2 济南市健身俱乐部发展情况
（1）济南市健身俱乐部发展规模
（2）济南市健身俱乐部分布情况
（3）济南市健身俱乐部特点分析
7.12.3 济南市健身俱乐部运营分析
（1）济南市健身俱乐部健身消费者分析
1）健身消费者结构分析
2）健身消费者行为分析
3）健身消费者评价分析
（2）济南市健身俱乐部的从业人员分析
（3）济南市健身俱乐部运营的SWOT 分析
7.12.4 济南市健身俱乐部存在的问题与建议
（1）济南市健身俱乐部存在的问题
（2）济南市健身俱乐部发展的对策与建议
7.13 南京市健身俱乐部市场调研分析
7.13.1 南京市健身行业需求分析
（1）南京市人口结构分析
（2）南京市居民消费水平及消费习惯分析
（3）南京市公众体育健身设施建设情况
（4）南京市居民健身需求调研分析
7.13.2 南京市健身俱乐部发展情况
（1）南京市健身俱乐部发展规模
（2）南京市健身俱乐部分布情况
（3）南京市健身俱乐部特点分析
7.13.3 南京市健身俱乐部运营分析
（1）南京市健身俱乐部健身消费者分析
1）健身消费者结构分析
2）健身消费者行为分析
3）健身消费者评价分析
（2）南京市健身俱乐部的从业人员分析
（3）南京市健身俱乐部运营的SWOT 分析
7.13.4 南京市健身俱乐部存在的问题与建议
（1）南京市健身俱乐部存在的问题
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（2）南京市健身俱乐部发展的对策与建议
7.14 广州市健身俱乐部市场调研分析
7.14.1 广州市健身行业需求分析
（1）广州市人口结构分析
（2）广州市居民消费水平及消费习惯分析
（3）广州市公众体育健身设施建设情况
（4）广州市居民健身需求调研分析
7.14.2 广州市健身俱乐部发展情况
（1）广州市健身俱乐部发展规模
（2）广州市健身俱乐部分布情况
（3）广州市健身俱乐部特点分析
7.14.3 广州市健身俱乐部运营分析
（1）广州市健身俱乐部健身消费者分析
1）健身消费者结构分析
2）健身消费者行为分析
3）健身消费者评价分析
（2）广州市健身俱乐部的从业人员分析
（3）广州市健身俱乐部运营的SWOT 分析
7.14.4 广州市健身俱乐部存在的问题与建议
（1）广州市健身俱乐部存在的问题
（2）广州市健身俱乐部发展的对策与建议
 
第八章 中国领先健身俱乐部经营分析
8.1 中国健身俱乐部总体状况分析
8.1.1 企业规模分析
8.1.2 企业类型分析
8.1.3 企业性质分析
8.2 领先健身俱乐部经营状况分析
8.2.1 北京中体倍力健身俱乐部有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营模式分析
（4）企业服务内容分析
（5）企业网点布局分析
（6）企业经营优劣势分析
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（7）企业最新发展动态
8.2.2 深圳市中航健身时尚股份有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营模式分析
（4）企业服务内容分析
（5）企业网点布局分析
（6）企业经营优劣势分析
（7）企业最新发展动态
8.2.3 北京青鸟健身有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营模式分析
（4）企业服务内容分析
（5）企业网点布局分析
（6）企业经营优劣势分析
（7）企业最新发展动态
8.2.4 威康健身管理咨询（上海）有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营模式分析
（4）企业服务内容分析
（5）企业网点布局分析
（6）企业经营优劣势分析
（7）企业最新发展动态
8.2.5 一兆韦德健身管理有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营模式分析
（4）企业服务内容分析
（5）企业网点布局分析
（6）企业经营优劣势分析
（7）企业最新发展动态
8.2.6 上海美格菲健身中心有限公司
（1）企业发展简况分析
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（2）企业经营情况分析
（3）企业经营模式分析
（4）企业服务内容分析
（5）企业网点布局分析
（6）企业经营优劣势分析
（7）企业最新发展动态
8.2.7 浩沙（中国）有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营模式分析
（4）企业服务内容分析
（5）企业网点布局分析
（6）企业经营优劣势分析
（7）企业最新发展动态
8.2.8 青岛英派斯健康科技有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营模式分析
（4）企业主营业务分析
（5）企业网点布局分析
（6）企业经营优劣势分析
（7）企业最新发展动态
8.2.9 上海星之健身俱乐部有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营模式分析
（4）企业服务内容分析
（5）企业网点布局分析
（6）企业经营优劣势分析
（7）企业最新发展动态
8.2.10 北京奥迈体育文化发展有限责任公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营模式分析
（4）企业服务内容分析
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（5）企业网点布局分析
（6）企业经营优劣势分析
（7）企业最新发展动态
8.2.11 新金仕堡体育发展（上海）有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营模式分析
（4）企业服务内容分析
（5）企业网点布局分析
（6）企业经营优劣势分析
（7）企业最新发展动态
8.2.12 上海斯巴顿体育俱乐部有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营模式分析
（4）企业服务内容分析
（5）企业网点布局分析
（6）企业经营优劣势分析
（7）企业最新发展动态
8.2.13 北京奇迹体育发展有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营模式分析
（4）企业服务内容分析
（5）企业网点布局分析
（6）企业经营优劣势分析
（7）企业最新发展动态
8.2.14 北京宝迪沃运动医学技术开发有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营模式分析
（4）企业服务内容分析
（5）企业网点布局分析
（6）企业经营优劣势分析
（7）企业最新发展动态
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8.2.15 天津东方宝力豪体育健身有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营模式分析
（4）企业服务内容分析
（5）企业网点布局分析
（6）企业经营优劣势分析
（7）企业最新发展动态
8.2.16 舒适堡健身美容集团公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营模式分析
（4）企业服务内容分析
（5）企业网点布局分析
（6）企业经营优劣势分析
（7）企业最新发展动态
8.2.17 山东银座健身发展有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营模式分析
（4）企业服务内容分析
（5）企业网点布局分析
（6）企业经营优劣势分析
（7）企业最新发展动态
8.2.18 广州市力美健投资管理有限公司
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营模式分析
（4）企业服务内容分析
（5）企业网点布局分析
（6）企业经营优劣势分析
（7）企业最新发展动态
8.2.19 亚洲运动及体适能专业学院
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析



华经情报网 www.huaon.com

（3）企业经营模式分析
（4）企业服务内容分析
（5）企业网点布局分析
（6）企业经营优劣势分析
（7）企业最新发展动态
8.2.20 上海体适能健身教练培训基地
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营模式分析
（4）企业服务内容分析
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