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一、报告简介

华经情报网发布的《2019-2025年中国OTC(非处方药)行业市场深度分析及发展前景预测报
告》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容
。更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定
企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的
权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏
观到微观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：https://www.huaon.com//detail/445490.html

报告价格：电子版: 9000元    纸介版：9000元    电子和纸介版: 9200元

订购电话: 400-700-0142 010-80392465

电子邮箱: kf@huaon.com

联 系 人: 刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。

https://www.huaon.com//detail/445490.html
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二、报告目录及图表目录

非处方药是指为方便公众用药，在保证用药安全的前提下，经国家卫生行政部门规定或审定
后，不需要医师或其它医疗专业人员开写处方即可购买的药品，一般公众凭自我判断，按照
药品标签及使用说明就可自行使用。非处方药在美国又称为柜台发售药品（over the
counter drug），简称OTC药。这些药物大都用于多发病常见病的自行诊治，如感冒、咳嗽
、消化不良、头痛、发热等。为了保证人民健康，我国非处方药的包装标签、使用说明书中
标注了警示语，明确规定药物的使用时间、疗程，并强调指出“如症状未缓解或消失应向医
师咨询”。简言之：可自行根据需要选购。
本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据
库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场
调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主
要来自于各类市场监测数据库。
 
报告目录：
 
第1章：OTC行业发展综述
1.1 OTC行业定义及分类
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1.1.3 OTC产品分类
1.2 OTC产品特性
1.2.1 OTC药品特点
1.2.2 OTC所属医药行业的特性
1.2.3 OTC行业地位分析
1.3 OTC行业发展环境分析
1.3.1 行业政策环境分析
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（2）行业发展相关政策
（3）OTC行业发展规划
（4）政策环境对行业发展的影响
1.3.2 行业经济环境分析
（1）国内GDP增长情况
（2）居民收入水平
（3）居民医疗保健水平
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（4）经济发展对行业发展影响
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（1）人口数量规模
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1.3.4 行业研发环境分析
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（2）中国药品注册受理情况
（3）中国药品注册批准情况
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（5）研发环境对行业发展的影响评述
1.4 OTC行业上游市场发展分析
1.4.1 中国化学原料药市场分析
（1）化学原料药市场概况
（2）化学原料药市场供给分析
（3）化学原料药市场需求分析
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（4）中药饮片产品价格分析
1.4.3 原料市场发展对OTC行业影响
 
第2章：OTC行业发展现状分析
2.1 全球OTC行业发展现状分析
2.1.1 全球OTC行业发展分析
（1）全球药品市场需求情况
（2）全球OTC行业发展历程
（3）全球OTC行业市场规模
（4）全球OTC药品销售品种
2.1.2 主要国家和地区OTC市场发展分析
（1）美国OTC市场发展分析
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（2）日本OTC市场发展分析
（3）欧洲OTC市场发展分析
2.1.3 全球OTC行业发展趋势
2.2 中国OTC行业发展现状分析
2.2.1 中国医药行业发展分析
（1）中国医药行业发展特点
（2）国内医药市场供给情况
（3）国内医药市场需求情况
（4）医药行业发展驱动因素分析
2.2.2 中国OTC行业发展主要特点
2.2.3 中国OTC行业发展规模分析
2.2.4 中国OTC市场销售品种及品类结构
2.3 OTC领先跨国药企在华投资布局分析
2.3.1 跨国公司在华投资布局
（1）辉瑞公司
1）企业简介
2）企业经营业绩
3）企业在华投资布局
4）企业在华OTC市场地位
（2）葛兰素史克公司
1）企业简介
2）企业经营业绩
3）企业在华投资布局
4）企业在华OTC市场地位
（3）诺华公司
1）企业简介
2）企业经营业绩
3）企业在华投资布局
4）企业在华OTC市场地位
（4）强生制药公司
1）企业简介
2）企业经营业绩
3）企业在华投资布局
4）企业在华OTC市场地位
（5）拜耳公司
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1）企业简介
2）企业经营业绩
3）企业在华投资布局
4）企业在华OTC市场地位
2.3.2 跨国公司在中国的竞争策略分析
（1）兼并与扩张策略
（2）品牌塑造策略
（3）行销与渠道策略
（4）研发与创新策略
（5）人力资源策略
2.4 OTC行业市场竞争分析
2.4.1 行业总体品牌竞争分析
2.4.2 行业细分类别品牌竞争分析
2.4.3 行业流通领域企业竞争分析
2.4.4 行业销售电商平台竞争分析
2.5 OTC行业投资兼并与重组整合分析
2.5.1 OTC行业投资兼并与重组整合动因分析
2.5.2 国内OTC行业投资兼并与重组整合特点
2.5.3 OTC企业投资兼并与重组整合动态
2.5.4 OTC行业企业兼并重组典型案例分析
 
第3章：互联网思维下OTC行业发展分析
3.1 中国医药电商行业发展现状分析
3.1.1 中国医药电商行业规模
3.1.2 中国医药电商行业销售规模
3.1.3 中国医药电商行业销售品类
3.1.4 OTC在电商渠道销售规模分析
3.2 中国电子商务发展对OTC行业影响因素分析
3.2.1 有利因素分析
3.2.2 不利因素分析
3.2.3 综合影响分析
3.3 OTC行业流通企业O2O模式探索
3.3.1 消费者痛点与医药O2O价值
（1）O2O模式展开路径分析
（2）消费者痛点与医药O2O
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（3）医药行业O2O价值分析
（4）医药行业匹配的O2O模式
3.3.2 当前医药行业主流O2O模式剖析
（1）好药师的药急送模式
1）好药师微信O2O药急送模式逻辑
2）好药师微信O2O药急送模式设计
3）好药师微信O2O药急送模式效果
（2）海王星辰的全覆盖O2O
1）海王星辰全覆盖O2O模式逻辑
2）海王星辰全覆盖O2O模式设计
3）海王星辰全覆盖O2O模式效果
（3）健一网的体验店模式
1）健一网体验店模式逻辑
2）健一网体验店模式设计
3）健一网体验店模式效果
（4）七乐康网上药店的O+O
1）七乐康网上药店O+O模式逻辑
2）七乐康网上药店O+O模式设计
3）七乐康网上药店O+O模式效果
3.3.3 医药企业O2O布局战略规划
（1）医药企业构建O2O闭环的核心
（2）医药企业布局O2O需如何变革
（3）医药企业O2O战略规划及实施要点
（4）医药企业O2O执行中需注意的问题
（5）医药企业O2O的准入门槛及挑战
 
第4章：医药企业切入电商的模式选择及路径建议
4.1 自建B2C官网模式分析
4.1.1 自建B2C官网的优劣势分析
4.1.2 自建B2C官网运营成本分析
4.1.3 自建B2C官网盈利情况分析
4.1.4 自建B2C官网模式适应性分析
4.1.5 自建B2C官网运营关键要素
4.2 依托第三方平台设立旗舰店模式分析
4.2.1 依托第三方平台的优劣势分析
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4.2.2 依托第三方平台运营成本分析
4.2.3 依托第三方平台经营效益分析
4.2.4 依托第三方平台运营关键要素
4.3 投资设立第三方电商平台模式分析
4.3.1 第三方电商平台投资成本分析
4.3.2 第三方电商平台盈利模式分析
4.3.3 第三方电商平台经营效益分析
4.3.4 投资第三方平台的适应性分析
4.3.5 投资第三方平台运营关键要素
4.4 借助第三方网上药店渠道进行销售模式分析
4.4.1 借助第三方网上药店销售优劣势分析
4.4.2 借助第三方网上药店销售成本分析
4.4.3 借助第三方网上药店销售经营效益
4.4.4 借助第三方网上药店销售关键要素
4.5 OTC工业企业切入电商的路径建议
4.5.1 OTC工业企业进入电商基本进程
4.5.2 OTC工业企业切入电商的路径建议
 
第5章：OTC行业热点品种市场分析
5.1 感冒药市场分析
5.1.1 感冒药定义及消费特征
（1）城市消费者的消费特征
（2）农村消费者的消费特征
5.1.2 感冒药市场的细分现状
5.1.3 感冒药市场规模
5.1.4 感冒药市场产品结构
5.1.5 感冒药市场竞争格局
5.1.6 感冒药市场广告投放监测
5.1.7 影响感冒药销售的主要因素
5.1.8 感冒药市场发展前景
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5.2.4 解热镇痛药市场竞争格局
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5.2.5 解热镇痛药市场前景分析
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5.3.1 胃肠用药市场规模
5.3.2 胃肠用药产品结构分析
5.3.3 胃肠用药市场竞争格局
（1）胃肠不同种类用药竞争
（2）胃肠用药品牌竞争
（3）儿童用药品牌竞争
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5.6.2 妇科用药市场规模
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5.6.3 妇科用药消费特征分析
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（1）上海人口总量及结构
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（4）江苏居民医疗保健支出
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（2）零售终端市场分析
（3）医院终端市场分析
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（2）品牌营销策略典型案例
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（1）娱乐营销
（2）活动营销
 
第8章：OTC行业主要企业经营分析
8.1 主要OTC药品生产企业分析
8.1.1 修正药业集团经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营优劣势分析
8.1.2 哈药集团有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营优劣势分析
8.1.3 华润三九医药股份有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营优劣势分析
8.1.4 江中药业股份有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营优劣势分析
8.1.5 西安杨森制药有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
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（2）企业经营情况分析
（3）企业经营优劣势分析
8.1.6 中美天津史克制药有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营优劣势分析
8.1.7 云南白药集团股份有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营优劣势分析
8.1.8 浙江康恩贝制药股份有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营优劣势分析
8.1.9 扬子江药业集团有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营优劣势分析
8.1.10 浙江仙琚制药股份有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营优劣势分析
8.2 主要OTC药品流通企业
8.2.1 国药集团药业股份有限公司经营分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营优劣势分析
8.2.2 国药集团一致药业股份有限公司经营分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营优劣势分析
8.2.3 上海医药集团股份有限公司经营分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营优劣势分析
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8.2.4 重庆桐君阁股份有限公司经营情况分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营优劣势分析
8.2.5 中国海王星辰连锁药店有限公司经营分析
（1）企业发展简况分析
（2）企业经营情况分析
（3）企业经营优劣势分析
 
第9章：OTC行业发展趋势分析与预测
9.1 中国OTC市场发展趋势（AK LT）
9.1.1 中国OTC市场发展趋势分析
（1）需求趋势
（2）产品趋势
（3）流通趋势
9.1.2 中国OTC市场发展前景预测
9.2 OTC行业投资壁垒分析
9.2.1 OTC行业进入壁垒分析
（1）政策壁垒
（2）资金壁垒
（3）品牌壁垒
（4）技术壁垒
9.2.2 OTC行业盈利因素分析
9.3 中国OTC行业投资建议
9.3.1 OTC行业投资风险分析
（1）政策风险
（2）技术风险
（3）市场风险
（4）其他风险
9.3.2 OTC行业投资建议
 
图表目录：
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图表2：OTC产品分类
图表3：OTC药品特点
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图表4：2012-2018年医药行业工业总产值与同期GDP增长率比较（单位：%）
图表5：2012-2018年我国OTC占GDP比重趋势图（单位：%）
图表6：2012-2018年我国OTC占医药行业比重趋势图（单位：%）
图表7：2012-2018年全球药品市场销售额及增长率（单位：亿美元）
图表8：2012-2018年全球各地区药品销售情况及预测（单位：亿美元，%）
图表9：2012-2018年全球OTC市场规模（单位：亿美元）
图表10：美国OTC药品主要治疗领域分布（按用药金额）（单位：%）
更多图表见正文⋯⋯
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