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一、报告简介
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二、报告目录及图表目录

户外装备指的是参加各种探险旅游及户外活动时需要配置的一些设备。这些装备包括：帐
篷、背包、睡袋、防潮垫或气垫、登山绳、岩石钉、
安全带、上升器、下降器、大小铁锁、绳套、冰镐、岩石锤、冰爪、雪杖、头盔、踏雪板、
高山眼镜、羽绒衣裤、防风衣裤、毛衣裤、手套、高山靴、防寒帽、冰锥、雪锥、炊具、炉
具、 多功能水壶、吸管或净水杯、指北针、望远镜、等高线地图或其它资料、防水灯具、
刀具等。

中国国内市场拥有400余个专业户外品牌，其中本土品牌约占其中的三成;专业户外用品零
售店达到了近2000家，百货商场零售点达到了1600余个，其他销售模式也在以不同的方式
迅速发展;专业户外运动俱乐部超过400余个;每年参与有组织的户外运动人群达到了70余万
人次。

近五年来的户外用品整体市场规模的增长呈现放缓趋势，始于2014年的“调整期”预计将持
续3至4年，多数品牌将从2017年起进入新的增长周期，并进入一个高速增长的态势，在“调
整期”之后，户外用品将出现升级转型，进一步适应市场需求。

2015年国内整体户外用品市场规模达454亿元，较上年增长12.5%，随着“调整期”渐进尾
声，以及二三线城市消费购买力的释放，我国户外用品市场规模将进一步扩大，预测，到20
20年市场规模将达1000亿元左右，未来五年增速约为17%。
2016-2020年中国户外用品市场规模预测

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数
据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市
场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
主要来自于各类市场监测数据库。
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专业户外店
户外品类齐全；可进行体验消费；
对管理能力要求较高；
专业服务能力强
更适用于高端成熟市场
电商
打破时间空间限制，方便消费者购物
消费者无法进行试用与体验；
商品供应链渠道较乱
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